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Вопросы к зачету 

специальности: 080301Коммерция (торговое дело) 5 курс (заочное отделение)
сроком обучения 5,5

по дисциплине "РЕКЛАМА В КОММЕРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ"
1. Реклама как средство передачи информации.
2. Роль рекламы в информационном обеспечении коммерческой деятельности.
3. Задачи, решаемые рекламой на разных стадиях развития рынка товаров народного потребления.
4. Функции рекламы.
5. Классификация рекламы по целевой аудитории.
6. Классификация по охватываемой территории.
7. Классификация по функциям и целям.
8. Сущность и содержание рекламного обращения.
9. Форма и структура рекламного обращения.
10. Выбор средств рекламы товаров и услуг.
11. Реклама в прессе.
12. Печатная реклама.
13. Аудиовизуальная реклама.
14. Радио-и телереклама.
15. Выставки и ярмарки.
16. Рекламные сувениры.
17. Прямая почтовая реклама.
18. Наружная реклама.
19. Мероприятия паблик рилейшнз.
20. Компьютеризированная реклама.
21. Рекламные агентства и их функции.
22. Планирование рекламной работы.
23. Составление рекламной программы.
24. Торговая эффективность рекламной деятельности.
25. Эффективность психологического воздействия рекламных средств.
26. Роль Федерального закона "О рекламе" в организации и управлении рекламной деятельностью.
27. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке товаров, работ и услуг.
28. Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу.
29. Кодекс рекламной практики.
30. Факторы, влияющие на размер рекламного бюджета.
31. Методы исчисления величины рекламного бюджета.
32. Распределение ассигнований на рекламу.
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