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Вопросы к экзамену

по дисциплине «Исследование рынка в коммерции»

для студентов заочного отделения

направление «Торговое дело» профиль «Коммерция»
1.Понятие рыночных исследований.

2.Цели и объекты рыночных исследований

3. Модель товарного рынка

4.Классификация рынков

5. Маркетинговые информационные системы

6.Принципы системного подхода и их применение в исследованиях рынка

7. Формальные и неформальные методы исследования рынка

8.Процесс исследований рынка

9. Организация проведения исследований рынка

10.Сущностные черты экономической конъюнктуры

11.Показатели конъюнктуры рынка

12. Конъюнктурный анализ

13. Направления исследования рынка закупок

14. Анализ состояния рынка закупок

15. Влияние макросреды на коммерческую деятельность

16. Ценовой анализ рынка закупок

17.Основные направления исследования рынка потребителей

18. Методы сбора информации о потребителе

19.Цели, задачи и направления изучения конкурентной рыночной среды

20.Диагностика конкурентной среды

21.Формирование конкурентной карты рынка

22.Сущность товаропроводящей системы

23. Показатели оценки эффективности системы распределения

24.Анализ посредников в системе распределения

25.Изучение транспортной системы товарного рынка

26.Анализ функционирования транспортной отрасли

27.Анализ транспортных компаний, участвующих в процессе товародвижения

28. Анализ складских технологий товарного рынка

29. Исследование поставщиков складских услуг

30.Понятие прогнозирования рынка

31. Процесс прогнозирования рыночных параметров

32.Основные направления изучения внешних условий рынка
