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Варианты курсовых работ по дисциплине «Маркетинг» 

Вариант 1

1. Понятие маркетинга. Эволюция концепций маркетинга.

2. Характеристика товарной политики. Категории. Показатели товарной номенклатуры.

Вариант 2

1. Классификация типов маркетинга.

2. Понятие сегментирования рынка. Значение сегментирования.

Вариант 3

1. Понятие маркетинговой среды. Характеристика микросреды.

2. Выбор сегментов рынка.

Вариант 4

1. Характеристика макросреды.

2. Разработка нового товара. Этапы процесса разработки нового товара.

Вариант 5.

1. Классификация потребителей. Особенности предприятий потребителей.

2. Анализ и планирование товарной номенклатуры.

Вариант 6.

1. Потребительские рения конечных потребителей.

2. Коммерческий успех и конкурентоспособность товара.

Вариант 7.

1. Особенности закупок и принятие решений на рынке промежуточных продавцов и государственных учреждений.

2. Упаковка товара. Маркетинговые функции упаковки.

Вариант 8.

1. Потребительские решения потребителей организации.

2. Сервисное обслуживание потребителей.

Вариант 9.

1. Ценовая политика фирмы. Важность ценовых решений.

2. Сбыт как элемент комплекса маркетинга.

Вариант 10.

1. Характеристика ценовых стратегий.

2. Методы сбыта товаров.

Вариант 11.

1. Содержание и характеристика маркетинговых коммуникаций.

2. Организация службы маркетинга на фирме.

Вариант 12.

1. Характеристика персональных продаж.

2. Методика проведения маркетинговых исследований.

Вариант 13.

1. Реклама как элемент интегрированных маркетинговых коммуникаций.

2. Методы сбора первичной информации при проведении маркетинговых исследований.

Вариант 14.

1. Этапы стратегического планирования системы маркетинга.

2. Роль товарных марок в маркетинговой деятельности.

Вариант 15.

1. Характеристика стратегических альтернатив.

2. Функции маркетинга. Принципы маркетинговой деятельности.

Вариант 16.

1. Критерий сегментирования конечного потребительского рынка.

2. Маркетинговая информационная система. Классификация и характеристика маркетинговой информации.

Вариант 17.

1. Критерии сегментирования потребителей организации.

2. Методы ценообразования.

Вариант 18.

1. Позиционирование товара.

2. Адаптивный механизм ценовой политики.

Вариант 19.

1. Жизненный цикл товара.

2. Характеристика стратегии роста.

Вариант 20.

1. Характеристика оптовой и розничной торговли как метода продаж.

2. Стимулирование сбыта – элемент интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Вариант контрольной работы выполняется студентом в соответствии с последней цифрой зачетной книжки. Практическое задание рекомендуется провести на примере существующей фирмы или организации действующей на территории Самарской области или г. Сызрань.
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Объем курсовой работы

Объем курсовой работы 25 - 30 страниц листов формата А4. 

Курсовая работа должна быть результатом самостоятельного творчества студента, основанного на глубоком знании теории маркетинга закупок и использования статистических данных, конъюнктурных обзоров по выбранным для изучения товарным рынкам. Для раскрытия темы необходимо использовать современный статистический материал как федеральный, так и местный. Текст курсовой работы должен излагаться в соответствии с планом, без дословного (кроме цитат) заимствования из изученной литературы.

Во введении следует показать актуальность и значение темы, сформулировать цели и задачи исследования конкретного товарного рынка, дать краткую характеристику условного предприятия, для которого будет изучаться рынок закупок и вестись отбор поставщиков. Необходимо определиться с размерами предприятия, номенклатурой выпускаемой продукции, направлениями расхода закупаемого материала (основное производство, НИОКР, ремонтно – эксплуатационные нужды и т.д.) и годовым объемом потребления.

Требования к содержанию курсовой работы

Тема раскрывается на основе изучения нормативных документов, монографий, публикаций в периодической печати, учебной литературы. В плане курсовой работы выделяются введение, основная часть, содержащая 2 раздела, заключение.

Требования к оформлению курсовой работы

Ссылки в тексте на первоисточники, список используемой литературы, должны быть правильно оформлены. На каждой странице курсовой работы, где приведены цитаты, цифровой материал, нужно делать сноски и ссылки на книги, статьи, статистические справочники и т.д. В библиографический список, помещенный в конце курсовой работы, включается вся литература, которая была использована студентом при ее написании.

Библиография составляется в алфавитном порядке по первой букве фамилии автора, а при отсутствии автора по первой букве названия.

 Например: Федько В.П., Федько Н.Г. Инфраструктура товарного рынка.- Ростов н/Д, Феникс,2000. – 512 с.

Коган Э. Поставка продукции и товаров//Риск, 1996, № 4-5.

http://lenta.ru/economy/2000/01/10/tolling/_Printed.htm
Порядок отчетности и форма контроля выполнения курсового работы

Контроль выполнения курсовой работы осуществляется преподавателем на консультациях. 

Курсовая работа должна быть защищена перед сдачей экзамена. Готовность к защите курсовой работы определяется рецензией, написанной преподавателем после проверки, где есть запись: "Работа допускается (либо не допускается) к защите. Основная задача рецензирования - оказать помощь студенту по устранению недочетов, по углублению излагаемых вопросов. Студент должен прочесть рецензию, уяснить сделанные ошибки и устранить отмеченные недостатки работы.

Окончательная оценка ставится после защиты работы. В ходе защиты студент должен показать глубокие знания по теме работы, ответить на замечания рецензента.

Работа, напечатанная в текстовом редакторе должна отвечать следующим требованиям: текст работы располагается на одной стороне листа; поля: левое - 30 мм, правое - 10 мм, верхнее - 20 мм; нижнее - 20 мм; шрифт: Times New Roman, размер шрифта - 14 пт, межстрочный интервал – полуторный; выравнивание – по ширине страницы. Все страницы текста, кроме титульного и приложений, нумеруются арабскими цифрами.
