Составитель: преподаватель Братухина Е.А


ЛИТЕРАТУРА
1. Алексунин В.А Международный маркетинг: учебное пособие. -М.:Дашков и к, 2000

2. Алешина И.В. Паблик рилейшенз для менеджеров: Учебник. ИНФ «ЭКМОС» 2002

3. Антипов К.В. Пиар для коммерсантов. М.: 2000

4. Данько Т.П. Управление маркетингом. М.: ИНФРА-М,2001

5. Дибб С.,Симкин Л. Практическое руководство по сегментации рынка / Пер.с англ. СПб.: Питер, 2001

6. Дойль П. Маркетинг, ориентированный на стоимость /Пер. с англ. СПб,2001

7.  Журнал Маркетинг в России и за рубежом

8.  Журнал Маркетинговые исследования

9. Завгородняя А.А. Маркетинговое планирование. СПб.: Питер, 2002

10. Классика маркетинга /Сост. Энис Б., Кокс К. /Пер.с англ. СП.б.: Питер,2001

11. Котлер Ф. Маркетинг в третьем тысячелетии. Как создавать, завоевывать и удерживать рынок /Пер. С англ. М.: АСТ,2000

12. Пиар сегодня: новые тихнологии. Исследования международной практики. / пер.с англ. М. имидж –Контакт, 2002
13. Райс Маркетинговые войны /пер. с англ. СПб.: Питер, 2000

14. Райс Э. Позиционирование: битва за узнаваемость/Пер.с англ. СПб.: Питер.2001

15. Рывкина Р. Драма перемен. М.: Дело, 2001

16. Титоренко Г.А. и др. Информационные технологии в маркетинге: учебник. – М.: ЮНИТИ,2000

17. Фуколова Ю. и др. Все лучшее себе. Бизнес технологии, маркетинг: учебник: М.: ЮНИТИ. 2002

18. Хершген Х. Маркетинг. Основы профессионального успеха.0М.: Инфра-М,2000

19.  Черчилль Г. Маркетинговые исследования /Пер. с англ. М.: СПб Питер. 2000

20. Шмидт Р. Финансовые аспекты маркетинга/ Пер. с англ. М.: ЮНИТИ -  ДАНА, 2000

21. Шмитт Б. Эмпирический маркетинг: как заставить клиента чувствовать, думать. Действовать, а также соотносить  себя  с вашей компанией/Пер.с англ. М,:ФАИР-ПРЕСС, 2001

