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Варианты контрольных работ по дисциплине «Маркетинг» для студентов

специальности «Менеджмент организации»

Вариант 1

1. Понятие маркетинга. Эволюция концепций маркетинга.

2. Характеристика товарной политики. Категории. Показатели товарной номенклатуры.

3. Практическое задание. Провести анализ товарной политики фирмы.

Вариант 2

1. Классификация типов маркетинга.

2. Понятие сегментирования рынка. Значение сегментирования.

3. Практическое задание. Дать характеристику сегментов рынка фирмы.

Вариант 3

1. Понятие маркетинговой среды. Характеристика микросреды.

2. Выбор сегментов рынка.

3. Практическое задание. Дать характеристику микросреды фирмы.

Вариант 4

1. Характеристика макросреды.

2. Разработка нового товара. Этапы процесса разработки нового товара.

3. Практическое задание. Дать анализ макросреды фирмы.

Вариант 5.

1. Классификация потребителей. Особенности предприятий потребителей.

2. Анализ и планирование товарной номенклатуры.

3. Практическое задание. Провести анализ потребителей фирмы.

Вариант 6.

1. Потребительские рения конечных потребителей.

2. Коммерческий успех и конкурентоспособность товара.

3. Практическое задание. Оценить конкурентоспособность товара фирмы.

Вариант 7.

1. Особенности закупок и принятие решений на рынке промежуточных продавцов и государственных учреждений.

2. Упаковка товара. Маркетинговые функции упаковки.

3. Практическое задание. Дать характеристику упаковки товара фирмы.

Вариант 8.

1. Потребительские решения потребителей организации.

2. Сервисное обслуживание потребителей.

3. Практическое задание. Дать характеристику сервиса на фирме.

Вариант 9.

1. Ценовая политика фирмы. Важность ценовых решений.

2. Сбыт как элемент комплекса маркетинга.

3. Практическое задание. Дать характеристику методов сбыта на фирме.

Вариант 10.

1. Характеристика ценовых стратегий.

2. Методы сбыта товаров.

3. Практическое задание. Дать характеристику ценовых стратегий фирмы.

Вариант 11.

1. Содержание и характеристика маркетинговых коммуникаций.

2. Организация службы маркетинга на фирме.

3. Практическое задание. Дать характеристику службе маркетинга на фирме.

Вариант 12.

1. Характеристика персональных продаж.

2. Методика проведения маркетинговых исследований.

3. Практическое задание. Разработать план маркетингового исследования на фирме.

Вариант 13.

1. Реклама как элемент интегрированных маркетинговых коммуникаций.

2. Методы сбора первичной информации при проведении маркетинговых исследований.

3. Практическое задание. Оценить рекламную деятельность фирмы.

Вариант 14.

1. Этапы стратегического планирования системы маркетинга.

2. Роль товарных марок в маркетинговой деятельности.

3. Практическое задание. Дать характеристику арочной политике фирмы.

Вариант 15.

1. Характеристика стратегических альтернатив.

2. Функции маркетинга. Принципы маркетинговой деятельности.

3. Практическое задание. Дать характеристику функций маркетинговой деятельности фирмы.

Вариант 16.

1. Критерий сегментирования конечного потребительского рынка.

2. Маркетинговая информационная система. Классификация и характеристика маркетинговой информации.

3. Практическое задание. Показать критерии сегментирования рынка фирмы.

Вариант 17.

1. Критерии сегментирования потребителей организации.

2. Методы ценообразования.

3. Практическое задание. Дать характеристику методов ценообразования на фирме.

Вариант 18.

1. Позиционирование товара.

2. Адаптивный механизм ценовой политики.

3. Практическое задание. Дать оценку адаптивному механизму ценовой политики фирмы.

Вариант 19.

1. Жизненный цикл товара.

2. Характеристика стратегии роста.

3. Практическое задание. Провести анализ жизненных циклов отдельных товаров фирмы.

Вариант 20.

1. Характеристика оптовой и розничной торговли как метода продаж.

2. Стимулирование сбыта – элемент интегрированных маркетинговых коммуникаций.

3. Практическое задание. Дать характеристику приемов стимулирования сбыта на фирме.

Вариант контрольной работы выполняется студентом в соответствии с последней цифрой зачетной книжки. Практическое задание рекомендуется провести на примере существующей фирмы или организации действующей на территории Самарской области или г. Сызрань.
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