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Темы контрольных работ 
по дисциплине «Маркетинг» 
для студентов заочной формы обучения 
направления «Экономика»  профиля «Бухгалтерский учет»
Требования к содержанию и выполнению контрольной работы.

Контрольная работа излагается логически последовательно, грамотно и разборчиво. Она обязательно должна иметь титульный лист. Он содержит название высшего учебного заведения, название темы, фамилию, инициалы, учёное звание и степень научного руководителя, фамилию, инициалы автора, номер группы.

Излагая вопрос, каждый новый смысловой абзац необходимо начать с красной строки. Закончить изложение вопроса следует выводом, итогом по содержанию данного раздела. Изложение содержания всей контрольной работы должно быть завершено заключением, в котором необходимо дать выводы по написанию работы в целом.

Страницы контрольной работы должны иметь нумерацию (сквозной). Номер страницы ставится вверху в правом углу. На титульном листе номер страницы не ставится.

Оптимальный объём контрольной работы 10-15 страниц машинописного текста (размер шрифта 12-14) через полуторный интервал на стандартных листах формата А-4, поля: верхнее -15 мм, нижнее -15мм, левое -25мм. правое -10мм.

В тексте контрольной работы не допускается произвольное сокращение слов (кроме общепринятых).

По всем возникшим вопросам студенту следует обращаться за консультацией преподавателю. Срок выполнения контрольной работы определяется преподавателем и она должна быть сдана не позднее, чем за неделю до экзамена. По результатам проверки контрольная работа оценивается на 2-5 баллов. В случае отрицательной оценки, студент должен ознакомиться с замечаниями и, устранив недостатки, повторно сдать работу на кафедру.

Темы контрольных работ по дисциплине «Маркетинг».
1. Влияние маркетинга на деятельность предприятия (на примере). 

2. Понятие качества в маркетинге. Модель качества обслуживания (на примере).

3. Маркетинговая среда фирмы. Понятие и сущность маркетинговой среды, ее основные компоненты (на примере). 

4. Планирование маркетингового исследования и его реализация (на примере). 

5. Методы и инструментарий маркетингового исследования, интерпретация результатов исследования. 

6. Потребители услуг и их потребительское поведение. Необходимость изучения потребительского поведения (на примере). 

7. Товарная политика фирмы (на примере). 

8. Цена и ценовые стратегии (на примере). 

9. Организация каналов сбыта и критерии выбора (на примере). 

10. Методы продвижения товаров и услуг (на примере).  

11. Рекламные кампании. Классификации (на примере). 

12. Фирменный стиль. Элементы и носители фирменного стиля (на примере). 

13. Основные средства стимулирования продаж (на примере). 

14. Прямой маркетинг: сущность, основные формы (на примере). 

15. Средства и методы ПР (на примере). 

16. Преимущества и недостатки Интернет – маркетинга (на примере). 

17. Стратегии выхода предприятия на рынок (на примере). 

18. Организация службы маркетинга на предприятии. Цели и задачи службы (на примере). 
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	1
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	Ж
	7
	О
	14
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