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Вопросы для подготовки к экзамену

по дисциплине «Маркетинг» 
для студентов заочной формы обучения 
направления «Экономика»  профиля «Бухгалтерский учет»
1. Содержание основных определений маркетинга.
2. Рынок продавца и рынок покупателя.
3. Функции маркетинга.
4. Цели маркетинга.

5. Принципы маркетинга.
6. Маркетинг активный и пассивный.
7. Предпосылки для возникновения маркетинга.
8. Основные этапы развития маркетинга.
9. Назовите отличие между сбытовым этапом и этапом маркетингового управления.
10. Назовите виды маркетинга по сфере действия.
11. Назовите виды маркетинга по виду деятельности.
12. Дайте классификацию маркетинга по состоянию спроса на рынке.
13. Назовите отличия дифференцированного маркетинга от концентрированного.
14. Назовите основные отличительные черты услуг от товаров.
15. Перечислите маркетинговые решения в сфере услуг, принимаемые для баланса между спросом и предложением.
16. Классификация потребностей.
17. Назовите отличия потребностей эластичных от высокоэластичных.
18. Спрос.

19. Основные субъекты маркетинга.
20. Потребительская панель.
21. Назовите экономические факторы, влияющие на потребителей.
22. Сравните культурные и социальные факторы, влияющие на потребителей.
23. Понятие сегментации рынка ее значение
24. Критерии сегментации рынка.
25. Выбор целевого рынка.
26. Товар как важнейший элемент комплекса маркетинга.
27. Товарный знак, упаковка и маркировка.
28. Жизненный цикл товара.
29. Цена товара и методы ее формирования.
30. Ценовая стратегия предприятия.
31. Виды цен.
32. Понятие сбыта и сбытовой политики.
33. Организация товародвижения.
34. Понятие продвижения товара.
35. Реклама и ее виды.
36. Задачи маркетинговой политики организации в области создания и укрепления имиджа.
37. Аналитическая функция маркетинга.
38. Производственная функция маркетинга.
39. Сбытовая функция маркетинга.
40. Управленческая функция маркетинга.
