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	   Региональная экономика [Текст] : учебник / В. И. Видяпин, М. В. Степанов ; Под общ. ред. В.И. Видяпина, М.В. Степанова. - МО. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 666 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - 500 экз. - ISBN 978-5-16-005705-7 : 649р.44к.
Рассмотрены: стратегия экономического развития регионов, государственное регулирование устойчивого развития экономики региона, формирование конкурентоспособности региона, фундаментальные факторы и правовые ресурсы саморазвития региона, методы экономического обоснования территориальной организации народного хозяйства, экономическое районирование территории Российской Федерации, оценка природно-ресурсного и социально-экономического потенциала крупных экономических районов, федеральные округа. Для бакалавров, магистров, аспирантов и преподавателей экономических вузов, практических работников экономических служб предприятий и организаций.
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Г 51
	Гительман, Л.Д.
   Менеджмент - твоя работа. Действуй на опережение! [Текст] : учебник / Л. Д. Гительман. - УМО. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 544 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 533-543. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-004970-0 : 520р.74к.
Книга погрузит читателя в увлекательный, но жестокий мир менеджмента. В этом мире победитель тот, кто целеустремлен, привык к напряженному ин-теллекту&чьному труду, разбирается в интересах окружающих людей, действует на опережение, принимает смелые решения в сложных ситуациях. Текст сопровождается мнениями известных экспертов и неформальными беседами с успешными менеджерами, собственниками, психологами, консультантами, отражающими разные позиции, взгляды, эмоции. Книга представляет собой систематизированный развивающий курс для руководителей промышленных предприятий разного должностного уровня, стремящихся достичь новых высот в профессии, преподавателей бизнес-школ и студентов, обучающихся по программам магистерским и МВА. Особый интерес книга представляет для управленческого персонала высокотехнологического сектора экономики и университетов, в которых предстоят большие перемены. 
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К 89
	Кузьмин, С.С.
   Корпоративный рост : модели и методы [Текст] : монография / С. С. Кузьмин. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 184 с. ; 60х90/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 175-181. - 1000 экз. - ISBN 978-5-16-005367-7 : 313р.50к.
В монографии с позиций системного подхода рассматриваются современные концепции и модели корпоративного роста, представлена методология планирования и оценки перспектив роста компании, даются рекомендации по успешной реализации планов и программ корпоративного роста и по преодолению трудностей и проблем, типичных для этапа их реализации. Для теоретиков и практиков корпоративного управления, преподавателей и слушателей бизнес-школ, студентов, изучающих дисциплины менеджмента. 
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М 42
	Медынский, В.Г.
   Инновационный менеджмент [Текст] : учебник / В. Г. Медынский. - УМО. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 295 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 289-291. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-002226-0 : 335р.94к.
В учебнике даются характеристика инновационного процесса как объекта управления, его структура, раскрывается содержание инновационного менеджмента, рассматриваются внешние и внутренние факторы, влияющие на процесс освоения инноваций. Изложен механизм системы управления инновационными организациями, рассказано о порядке создания, принципах функционирования, реструктуризации и реинжиниринга инновационных предприятий. Большое внимание уделяется организационным структурам инновационного менеджмента. Для студентов, аспирантов и преподавателей вузов.
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	Илышева, Н.Н.
   Анализ в управлении финансовым состоянием коммерческой организации [Текст] / Н. Н. Илышева, С. И. Крылов. - М. : Финансы и статистика, ИНФРА-М, 2011. - 240 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с.236-239. - 1500 экз. - ISBN 978-5-279-03304-1 : 322р.41к.
Рассматривается проблема совершенствования методологии анализа в системе управления финансовым состоянием коммерческой организации в современных условиях. В первой главе излагаются теоретические основы анализа в управлении финансовым состоянием коммерческой организации; во второй и третьей — методологические, методические и прикладные аспекты анализа финансового состояния коммерческой организации; в четвертой — возможности использования результатов анализа финансового состояния в обосновании программ финансового оздоровления организаций. Для научных и практических работников, занимающихся вопросами анализа финансового состояния коммерческих организаций, преподавателей, аспирантов и студентов вузов
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К 69
	Короткова, Т.Л.
   Исследования в менеджменте : пособие для магистров [Текст] : учебное пособие / Т. Л. Короткова. - М. : КУРС: ИНФРА-М, 2013. - 256 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 253-255. - 500 экз. - ISBN 978-5-905554-25-4 : 335р.94к.
Пособие написано по учебной дисциплине «Методы исследований в менеджменте» для магистров, обучающихся по направлению подготовки 080200 «Менеджмент» в соответствии с ФГОС-3. Материал сгруппирован в четыре модуля с разбивкой по темам. Даются основные понятия и термины, касающиеся процессов научного исследования в менеджменте, объясняются принципы функционирования менеджмента как системы. Особое внимание уделено исследованию управленческой информации, конкретным инструментам исследований в менеджменте. Описываются методы технико-экономического анализа эффективности и социально-экономического экспериментирования. Включены контрольные тесты и словарь понятий и терминов в разрезе модулей. Для магистров, аспирантов, преподавателей, научных работников, а также для практической деятельности менеджеров.
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С 95
	Сырых, В.М.
   История и методология юридической науки [Текст] : учебник по программам магистерской ступени образования / В. М. Сырых. - М. : НОРМА : ИНФРА-М, 2013. - 464 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 453-457. - Прил. с.458-463. - 1000 экз. - ISBN 978-5-91768-299-0 : 559р.90к.
Учебник подготовлен в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования по направлению «Юриспруденция» (степень «магистр»). В нем освещены проблемы истории и современной методологии юридической науки; на конкретных примерах проиллюстрировано, как следует понимать и верно использовать методологические правила и принципы научного познания. Для магистрантов, а также для всех интересующихся вопросами права.
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	   Основы экономической теории [Текст] : учебное пособие / Ю. В. Матвеев ; Под ред. Ю.В. Матвеева. - 6-е изд. исправ. и доп. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2010. - 284 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 279. - 300 экз. - 103р.21к.
Учебное пособие разработано в соответствии с программой курса "Экономическая теория", составленной на основе государственных образовательных стандартов подготовки специалистов по экономическим специальностям. Авторы освещают основополагающие вопросы экономической теории, политической экономии с учетом разных направлений, школ экономической мысли прошлого и настоящего. Наряду с теоретическим материалом даются контрольные вопросы, тесты, задачи, темы рефератов, основная литература к каждой теме. Адресуется студентам, аспирантам и всем интересующимся вопросами современной экономической теории. 
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	   Статистика : общая теория [Текст] : методические указания по выполнению контрольной работы для студентов заочной формы обучения / Сост. Т.И. Леонтьева, О.В. Баканач, Н.В. Проскурина, Г.В. Юльская. - 2-е изд. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2010. - 60 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с.60. - 500 экз. - 31р.58к.
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	Рогожа, И.В.
   Нефтяной комплекс России : государство, бизнес, инновации [Текст] : монография / И. В. Рогожа. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 244 с. ; 60х88/16. - (Научная мысль). - 100 экз. - ISBN 978-5-16-004753-9 : 358р.27к.
В монографии Игоря Васильевича Рогожи представлен анализ процесса становления и эволюции современного нефтяного комплекса как одной из ключевых составляющих экономической системы модернизирующейся России. В центре внимания автора — исторический опыт формирования и реализации государственной политики Российской Федерации в сфере регулирования нефтяного сектора экономики в период 1991-2009 гг. Монография раскрывает особенности структурной реформы нефтяной и нефтеперерабатывающей промышленности, воссоздает картину становления крупных нефтяных корпораций в условиях финансово-экономического кризиса отрасли в 1990-е гг., характеризует деятельность производственных структур нефтепереработки и нефтехимии, вставших на путь инновационного развития. В монографии показан процесс становления современной государственной политики Российской Федерации в сфере ТЭК, предусматривающей системную модернизацию нефтяного комплекса. Книга адресована историкам, политологам, преподавателям вузов, аспирантам, специалистам-нефтяникам и всем интересующимся историей российских реформ рубежа XX—XXI веков.
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Ш 30
	Шафажинская, Н.Е.
   Монастырская просветительская культура России [Текст] : монография / Н. Е. Шафажинская. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 232 с. ; 60х88/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 210-230. - 200 экз. - ISBN 978-5-16-006462-8 : 305р.69к.
В монографии представлен материал, посвященный историко-культурной эволюции православного монашества и монастырской культуры, начиная с их зарождения в лоне Древневосточной христианской церкви. Раскрывая сущность духовной и социокультурной миссии монашества, автор предлагает к рассмотрению развернутую панораму становления и развития монастырской просветительской культуры Руси — России с XI до начала XXI столетия. Особое внимание в работе уделено исследованию личностного участия плеяды достойнейших представителей русской монастырской культуры — духовных просветителей разных эпох — в утверждении христианских ценностей в сферах церковного, социокультурного, научного и государственного служения. Предлагаемый материал позволит читателям расширить свои знания о духовно-нравственных основах отечественной культуры и особенно будет полезен представителям академической гуманитарной науки. 
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	Асмолова, М.Л.
   Деловые комплименты : управление людьми при внедрении инноваций [Текст] : учебное пособие / М. Л. Асмолова. - М. : РИОР , ИНФРА-М, 2012. - 155 с. ; 60х88/16. - (Президентская программа подготовки управленческих кадров). - Библиогр.: с. 147-148. - 500 экз. - ISBN 978-5-369-00976-5 : 257р.51к.
Книга адресована в первую очередь руководителям компаний, которые, внедряя инновационные технологии или начиная изменения и преобразования в бизнесе, сталкиваются с непониманием и сопротивлением персонала. Правила и рекомендации по использованию комплиментов в работе дадут руководителям инструмент влияния на отношение людей к инновациям, помогут задать нужный вектор для развития и повышения уверенности в успехе. Кроме того, книга будет полезна в повседневной работе всем руководителям и сотрудникам, которые хотят улучшить эмоциональную атмосферу в коллективе, создать благоприятный имидж компании в глазах клиентов, построить теплые доверительные отношения с поставщиками и подрядчиками. Эта книга поможет любому человеку стать более доброжелательным и более влияющим на ближайшее окружение. Она поможет в воспитании лидерских качеств личности в детях, в развитии семейных отношений и решении конфликтов.
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Т 82
	Тультаев, Т.А.
   Маркетинг услуг [Текст] : учебник / Т. А. Тультаев. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 208с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 186-188. - Глоссарий: с.189-205. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-005021-8 : 223р.85к.
С началом экономических преобразований и формированием рыночной экономики в России, на фоне интенсивного развития нематериального производства, рынок услуг прочно выделился в масштабную сферу деятельности, привлекательную для отечественных и зарубежных инвестиций. Совершенствование управления непроизводственной сферой и функционирующего в ее рамках рынка услуг требует внедрения современных методов и приемов, позволяющих обеспечить удовлетворение потребностей человека, социальных групп и общества в целом с учетом рационального использования имеющихся ресурсов. Одним из таких перспективных методов по праву считается маркетинг. Целью курса «Маркетинг услуг» является ознакомление студентов с научными основами разработки маркетинговой политики и практическими аспектами ее применения в непроизводственной сфере. Учебный курс «Маркетинг услуг» позволяет получить представление не только о теоретических особенностях маркетинговой деятельности предприятий и организаций, но и сформировать представление о практическом применении основных инструментов маркетинга на рынке. 
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Т 98
	Тюрин, Д.В.
   Маркетинговый аудит : как его организовать и правильно провести [Текст] : учебник / Д. В. Тюрин. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 251 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 204-205. - Прил.: с. 206-247. - 3000 экз. - ISBN 978-5-16-005274-8 : 291р.06к.
Как организовать маркетинговый аудит в компании? В каких случаях можно проводить аудит собственными силами, а в каких лучше привлекать сторонние компании, специализирующиеся на маркетинговом аудите? Как провести его по всем правилам, избегая часто встречающихся ошибок? Какие основные методы используются при его проведении? На эти и многие другие вопросы содержатся обстоятельные ответы в данном учебном пособии, которое рекомендуется студентам, аспирантам и слушателям системы повышения квалификации, менеджерам и руководителям предприятий, а также специалистам, работающим в области маркетингового анализа и аудита. В основе книги лежит одноименный курс, читаемый автором студентам магистратуры Национального исследовательского университета «Высшая школа экономики», а также в рамках специализированных программ повышения профессиональной квалификации по маркетингу, включая программы МВА. 
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Т 51
	Токарев, Б.Е.
   Маркетинговые исследования рыночных ниш инновационных продуктов [Текст] / Б. Е. Токарев. - М. : Магистр, ИНФРА-М, 2013. - 272 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 266-271. - 500 экз. - ISBN 978-5-9776-0270-9 : 335р.94к.
Предлагаемая вниманию читателя книга есть попытка методологического представления результатов работы автора и других исследователей в области маркетинговых исследований инновационных рынков. Цель работы — разработать набор методик, с помощью которых можно изучать рынки инновационных продуктов высоких технологий. Целевая аудитория данной книги — это сотрудники отделов маркетинга отечественных компаний, возможно, и иностранных, которые вовлекаются в работу с инновационными высокотехнологичными продуктами. Книга будет полезна преподавателям, слушателям бизнес-школ и магистрам. 
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	   Методологические аспекты предоставления банковских услуг на современном этапе развития кредитной системы [Текст] : монография / А. А. Просветова ; Под ред. А.А. Просветовой. - Самара : Изд-во Самар. муниц. ин-т упр-я, 2009. - 104 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 102-103. - 200 экз. - ISBN 978-5-94189-033-0.
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	   Стратегические направления развития внешнеторговых отношений макрорегионов России по улучшению инвестиционного климата при сохранении экономической безопасности в условиях вступления в ВТО [Текст] : монография / Н. В. Панкова, Л. Н. Борисоглебская ; Под ред. Н.В. Панковой, Л.Н. Борисоглебской. - СПб. : ТЭИ, 2011. - 428 с. ; 60х90/16. - 1000 экз. - ISBN 978-5-91498-029-7.
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	Ашмарина, С.И.
   Инновационно-информационный потенциал развития промышленности региона [Текст] / С. И. Ашмарина, Т. Н. Гороховицкая. - М. : Машиностроение, 2004. - 208 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 205-207. - 500 экз. - ISBN 5-94275-102-1 : 1р.
Рассмотрены инновационные стратегии развития промышленности, выявлены основные проблемы ее эффективного функционирования, определены роль и значение информационного потенциала в системе факторов инновационного развития промышленного комплекса региона. Для научных работников, преподавателей и студентов экономических вузов, менеджеров различного профиля.
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	Ч 48(2Р-4Сам)
К 64
	   Конкурентоспособность высшего учебного заведения в образовательном пространстве региона [Текст] : монография / А. П. Жабин ; Под ред. А.П. Жабина. - Самара : Изд-во Самарск. гос. экон. акад., 2004. - 298 с. ; 60х84/16. - Прил.: с. 279-290. - 500 экз. - ISBN 5-94622-132-9 : 1р.
В предлагаемой монографии исследуется состояние образовательного пространства Самарской области, рассматриваются теоретические, методологические и методические вопросы оценки конкурентоспособности учреждений профессионального образования, прежде всего вузов. Особое внимание в работе уделяется анализу места Самарской государственной экономической академии в образовательном пространстве области и ее конкурентоспособности на рынке образовательных услуг высшего профессионального образования. Обобщен опыт деятельности профессорско-преподавательского состава и структурных подразделений СГЭА за более чем 70-летний период ее существования. Для специалистов, занимающихся вопросами высшего образования, а также будущих абитуриентов СГЭА и других вузов Самарской области и их родителей
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	У 9(2)44-21
Р 99
	Ряховская, А.Н.
   Коммунальная деятельность как сфера общественных благ и естественной монополии [Текст] : монография / А. Н. Ряховская, Ф. Г. Таги-Заде. - М. : Магистр: ИНФРА-М, 2012. - 96 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 89-91. - 500 экз. - ISBN 978-5-9776-0213-6 : 111р.87к.
Изложены основы разработанной авторами теории коммунальной деятельности, которая позволяет объяснить суть экономических проблем ЖКХ адекватно существующим реалиям и таким образом обосновать эффективные направления и формы развития экономических отношений отрасли. Монография адресована специалистам отрасли, руководящим работникам муниципальных образований, федеральных и региональных органов власти, предприятий и организаций жилищно-коммунального хозяйства, а также студентам, аспирантам, магистрантам и преподавателям вузов.
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	У 9(2)262.1
И 85
	Исаев, Р.А.
   Банковский менеджмент и бизнес-инжиниринг : В 2 т. [Текст] . Т. 1 / Р. А. Исаев. - 2-е изд. перераб. и доп. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 286 с. ; 60х90/16. - 500 экз. - ISBN 978-5-16006227-3 : 391р.93к.
Настоящая книга содержит методики и успешные практики их применения по основным областям банковского менеджмента и бизнес-инжиниринга: стратегическое управление, управление бизнес-процессами, управление организационной структурой и персоналом, менеджмент качества и стандарты ISO 9000, управление проектами, оперативное управление и управление временем, управление операционными рисками, управление маркетингом. Каждая методика подкреплена большим количеством бизнес-моделей, решений и реальных примеров из банковской отрасли. В конце книги представлены образцы наиболее важных банковских и проектных документов. Книга предназначена для банковских специалистов и руководителей, а также для специалистов по бизнес-инжинирингу и в различных областях менеджмента, преподавателей вузов и студентов. 
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	У 9(2)262.1
И 85
	Исаев, Р.А.
   Банковский менеджмент и бизнес-инжиниринг : В 2 т. [Текст] . Т. 2 / Р. А. Исаев. - 2-е изд. перераб. и доп. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 336 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 326. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-006228-0 : 391р.93к.
Настоящая книга содержит методики и успешные практики их применения по основным областям банковского менеджмента и бизнес-инжиниринга: стратегическое управление, управление бизнес-процессами, управление организационной структурой и персоналом, менеджмент качества и стандарты ISO 9000, управление проектами, оперативное управление и управление временем, управление операционными рисками, управление маркетингом. Каждая методика подкреплена большим количеством бизнес-моделей, решений и реальных примеров из банковской отрасли. В конце книги представлены образцы наиболее важных банковских и проектных документов. Книга предназначена для банковских специалистов и руководителей, а также для специ&тистов по бизнес-инжинирингу и различным областям менеджмента, преподавателей вузов и студентов. 
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	У 052.9(2)247я7
Б 98
	   Бюджетный учет и отчетность [Текст] : учебное пособие / М. А. Вахрушина [и др.] ; Под ред. Вахрушиной. - УМО. - М. : Вузовский учебник , ИНФРА-М, 2013. - 282 с. ; 60х90/16. - (Вузовский учебник). - Библиогр.: с. 214. - Словарь терминов: с.215218. - Прил.: с. 231-279. - 500 экз. - ISBN 978-5-9558-0173-5 : 414р.26к.
В книге освещены теоретико-методологические и прикладные вопросы ведения бухгалтерского учета и подготовки отчетности в бюджетных учреждениях, приведены ситуационные задачи, базирующиеся на примерах и охватывающие все основные участки бухгалтерского учета в бюджетных организациях, примеры расчетов, регистры бюджетного учета, структура построения счета бюджетного учета и типовые хозяйственные операции по учету финансовых и нефинансовых активов. Учебное пособие представляет собой комплексное методическое и практическое руководство по организации и ведению бухгалтерского учета в бюджетных учреждениях. Учебное пособие подготовлено в соответствии с Государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования в обеспечение дисциплины «Бюджетный учет и отчетность» для специальности 080105 «Финансы и кредит» специализации «Государственные и муниципальные финансы». Для студентов, обучающихся по специальности 080105 «Финансы и кредит» специализации «Государственные и муниципальные финансы», бухгалтеров, аудиторов, работников налоговых и финансовых служб, а также преподавателей и аспирантов.
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	У 052.9(2)226я7
К 93
	Курсов, В.Н.
   Бухгалтерский учет в коммерческом банке: Новые типовые бухгалтерские проводки операций банка [Текст] : учебное пособие / В. Н. Курсов, Г. А. Яковлев. - 15-е изд., испр. и доп. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 364 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 358-359. - 800 экз. - ISBN 978-5-16-005553-4 : 279р.84к.
В сборнике показан порядок бухгалтерского учета основных типовых операций коммерческого банка в рублях и иностранных валютах на основе Плана счетов бухгалтерского учета в кредитных организациях Российской Федерации с учетом последующих изменений и дополнений. Сборник предназначен для банковских работников, преподавателей и студентов высших и средних финансово-экономических учебных заведений. При использовании в практической работе материалов данного сборника необходимо знать и соблюдать требования действующих и новых нормативных документов по всем направлениям банковской деятельности, отчетности, налогообложения. 
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	Ч 111
Т 46
	Трошихин, В.В.
   Культура управления социально-политическими и экономическими процессами [Текст] : монография / В. В. Трошихин. - М. : РИОР, ИНФРА-М, 2012. - 248 с. ; 60х88/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 245-246. - 300 экз. - ISBN 978-5-369-00987-1 : 291р.06к.
В монографии на основе методологии системного исследования предпринята попытка теоретического описания культуры управления социально-политическими и экономическими процессами, раскрыты мировоззренческие социокультурные и технологические факторы коммуникативного процесса, показана роль институтов гражданского общества и прежде всего СМИ в обеспечении управленческого процесса в социально-политической и экономической сферах.
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	У 9(2)42
Х 45
	Хилл, Н.
   Как измерить удовлетворенность клиентов [Текст] / Н. Хилл, Брайерли Дж., Р. Мак-Дуголл. - Пер. со 2-го англ. изд. - М. : ИНФРА-М, 2010. - 176 с. ; 60х90/16. - 2000 экз. - ISBN 5-16-002429-8 : 145р.53к.
Авторы предлагают систему приемов и объективных измерителей, показывающих субъективный уровень удовлетворенности клиентов, за счет которых компании могут получить ощутимые конкурентные преимущества. Читатель узнает, в чем действительно должны состоять приоритетные направления деятельности компании, улучшение которых обеспечит наибольшие выгоды, дополнительную прибыль и лучшую конкурентную позицию. Для руководителей среднего звена производственных и торговых предприятий, маркетологов, менеджеров по продажам. Для тех, кто занят разработкой методов стимулирования продаж и продвижения продукции, организацией сервисного обслуживания. Может быть полезна в качестве дополнительного пособия для студентов экономических вузов.

	

	27
	
	   Стратегия социально-экономического развития города : научное обоснование и концепция [Текст] : монография / Г. Р. Хасаев, Е. Н. Королева ; Под ред. Г.Р. Хасаева, Е.Н. Королевой. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2006. - 308 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 305-306. - Прил.: с. 276-304. - 700 экз. - ISBN 5-94622-211-2.
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	У 9(2)29-2
К 89
	Кукушкина, В.В.
   Антикризисный менеджмент [Текст] : монография / В. В. Кукушкина. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 328 с. ; 60х90/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 314-325. - 200 экз. - ISBN 978-5-16-004522-1 : 369р.49к.
В монографии рассматриваются различные теории кризиса, его классификация и фазы: природа экономического кризиса России и процессы, происходящие в российской экономике. Анализируются направления выхода из экономического кризиса и кризиса развития организации. Исследуются проблемы организационного построения - формирования организационных структур и систем управления. Анализируется современный подход к выбору и формированию системы структуры правления; исследуются инновационные стратегии и их роль в антикризисном управлении, а также виды и методология разработки стратегии для предприятия как экономической системы. Представлена диагностика кризисных ситуаций и организационный механизм ликвидации предприятия. Монография предназначена для преподавателей, аспирантов, магистров и студентов, исследующих проблемы возникновения, развития и преодоления кризиса экономических систем. 
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	У 9(2)29-13
К 93
	Курбанов, А.Х.
   Аутсорсинг : история, методология, практика [Текст] : монография / А. Х. Курбанов, В. А. Плотников. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 112 с. ; 60х88/16. - (Научная мысль). - 200 экз. - ISBN 978-5-16-005159-8 : 201р.52к.
В монографии рассматриваются актуальные теоретико-методологические проблемы развития аутсорсинга в современных экономических условиях. Проведен анализ политических и социально-экономических факторов, оказывающих влияние на применение аутсорсинга, выявлены существующие противоречия, возникающие при его использовании, определена роль государства в развитии и регулировании рынка аутсорсинга. Монография предназначена для научных работников, преподавателей, докторантов, аспирантов, занимающихся исследованием проблем социально-экономического развития, а также для специалистов-практиков — работников органов государственного и муниципального управления, занимающихся разработкой и реализацией мер экономической политики.

	

	30
	У 9(2)29-13
М 74
	Моисеева, Н.К.
   Аутсорсинг в развитии делового партнерства [Текст] / Н. К. Моисеева, О. Н. Малютина, И. А. Москвина ; Под ред. Н.К. Моисеевой. - М. : Финансы и статистика, ИНФРА-М, 2012. - 240 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 230-236. - 2000 экз. - ISBN 978-5-279-03452-9 : 223р. 85к.
Цель книги — с помощью аутсорсинга комплексно рассмотреть возмож ности современного маркетинга и логистики (в сочетании с инструментарием менеджмента) для решения проблем рационального перераспределения функций организаций-партнеров, особенно в матом бизнесе. Рассматриваются выбор партнеров по аутсорсингу с учетом корпоративн ной репутации и имиджа, возможности управления ими в бизнес-процессах] Включены практические разработки авторов по подбору партнеров в различных организациях и отраслях промышленности. Для работников коммерческих служб маркетинга, логистики предприятий малого и среднего бизнеса, студентов, преподавателей вузов, аспирантов.

	

	31
	У 9(2)29-93
К 68
	   Корпоративные финансовые решения. Эмпирический анализ российских компаний ( корпоративные финансовые решения на развивающихся рынках капитала ) [Текст] : монография / И. В. Ивашковская ; Под ред. И.В. Ивашковской. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 281 с. ; 60х90/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 251-277. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-005068-3 : 414р.26к.
В коллективной монографии впервые и российском литературе представлены результаты эмпирической апробации концепций корпоративных финансов, определяющих разнообразные финансовые решения в компаниях на развивающихся рынках капитала. Рассмотрены ключевые решения в политике финансирования и политике выплат, влияние роста компаний путем диверсификации на стоимость компании. Особое внимание уделено интегрированному подходу к оценке эффективности компании на основе концепции корпоративной финансовой архитектуры. Данные по российским компаниям исследованы в сравнении с данными компаний других стран группы БРИК и выявлены специфические особенности финансовых решений компаний, оперирующих в России. Книга предназначена для магистров, аспирантов, преподавателей экономических университетов и научных сотрудников исследовательских центров.

	

	32
	У 050я7
В 38
	Веснин, В.Р.
   Корпоративное управление [Текст] : учебник / В. Р. Веснин, В. В. Кафидов. - УМО. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 272 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование - магистратура). - 500 экз. - ISBN 978-5-16-005538-1 : 380р.71к.
В предлагаемом учебном пособии изложены основы теории корпоративного управления — сравнительно новой, но очень важной для профессиональной подготовки специалистов в области экономики и управления дисциплины. Подробно рассмотрены главные понятия корпоративного управления: его сущность, причины возникновения, виды и элементы, интегрированные корпоративные системы, национальные модели, внутренние организационные и финансовые механизмы функционирования корпорации. При подготовке текста использованы материалы лучших отечественных и зарубежных авторов. Учебное пособие предназначено для студентов экономических специальностей высших учебных заведений (бакалавров и магистров). Оно может быть также использовано аспирантами и всеми интересующимися вопросами корпоративного управления.
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	У 9(2)29-2
А 72
	   Антикризисное бизнес-регулирование [Текст] : монография / Под ред. А.Н. Ряховской. - М. : Магистр, ИНФРА-М, 2012. - 240 с. ; 60х88/16. - Библиогр.: с. 231-237. - 500 экз. - ISBN 978-5-9776-0247-1 : 291р.06к.
Новые требования времени, особенности экономического развития предполагают трансформацию антикризисного управления в антикризисное бизнес-регулирование — совокупность систем антикризисного управления на ме-го-, макро-, мезо- и микроуровнях, каждая из которых имеет свои цели, выполняемые функции, применяемые инструменты и методы воздействия при стабильном развитии экономики и в условиях кризиса. В монографии анализируются состояние, тенденции развития государственного регулирования в условиях кризиса при несостоятельности (банкротстве) субъектов экономики; организационно-правовые основы и направления совершенствования механизма функционирования института саморегулирования. Особое внимание уделяется принципам, методам антикризисного управления в организации в целях сохранения бизнеса, предотвращения кризисных ситуаций, угрожающих ее жизнедеятельности. 

	

	34
	У 053
Ф 33
	Федоренко, И.В.
   Аудит : расширяем границы науки ( теория и методология ) [Текст] : монография / И. В. Федоренко. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 100 с. ; 60х88/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 92-100. - 200 экз. - ISBN 978-5-16-006575-5 : 154р.44к.
В монографии освещены вопросы аудита как науки и сферы деятельности на современном этапе развития общества. Изложен авторский подход к концепции аудита, основанный на универсализации аудиторского контроля и расширении границ его применения. Раскрыто и систематизировано содержание методологии аудита. Представляет интерес для специалистов, занимающихся изучением и применением теории и методологии аудита, в том числе практикующих аудиторов, магистрантов и аспирантов. Может быть использована в качестве учебного пособия для преподавателей, а также самостоятельной подготовки студентов, магистрантов и аспирантов.

	

	35
	У 9(2)431я7
Т 87
	Тарасёнок, А.И.
   Геоэкономика туризма [Текст] : учебное пособие / А. И. Тарасёнок. - М. : ИНФРА-М, 2011. - 272 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 267-271. - 900 экз. - ISBN 978-985-475-454-3 : 223р.85к.
Изложены теоретические основы геоэкономики туризма, факторы и эффекты развития пространственно-экономических процессов в туризме, геоэкономические системы туризма. Особое внимание уделено методическим вопросам исследований внутренней структуры, факторам конкурентоспособности и рынкам сбыта туристских дестинаций. Прикладные вопросы продвижения турпродукта дести-наций рассмотрены на примерах из зарубежного опыта организации туризма в дестинациях. Для студентов старших курсов, магистрантов и аспирантов, обучающихся по туристским специальностям. Будет полезно специалистам региональных структур управления туризмом и туристской индустрией. 

	

	36
	У 5я7
К 75
	Кочетов, Э.Г.
   Геоэкономика. Освоение мирового экономического пространства [Текст] : учебник для вузов / Э. Г. Кочетов. - МО. - М. : НОРМА, 2012. - 528 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 483-489. - Словарь терминов: с. 490-508. - 3000 экз. - ISBN 5-89123-906-Х : 223р.85к.
В книге основоположника российской школы геоэкономики излагаются теоретические и методологические основы геоэкономики — новой отрасли знания, изучающей мировое экономическое пространство как синтез важнейших сфер деятельности человека в условиях глобальных трансформаций; описываются геоэкономические атрибуты, составляющие каркас современного мирового хозяйства и стратегии оперирования. Для студентов, аспирантов и преподавателей экономических вузов, представителей научных, деловых и политических кругов, структур, формирующих стратегию безопасного развития.

	

	37
	У 053я7
С 13
	Савин, А.А.
   Аудит для магистров : Теория аудита [Текст] : учебник / А. А. Савин, И. А. Савин, Д. А. Савин. - М. : Вузовский учебник , ИНФРА-М, 2012. - 272 с. ; 70х100/16. - (Вузовский учебник). - Библиогр.: с. 269-270. - 1500 экз. - ISBN 978-5-9558-0224-4 : 212р.74к.
Учебник посвящен теоретическим основам аудиторской деятельности (аудита) и раскрывает понятие, цели и задачи аудита. Рассмотрены организационные принципы аудиторской деятельности, ее нормативно-правовое регулирование, а также основные виды аудиторских услуг. Большое внимание уделено этическим нормам и контролю качества аудиторской деятельности. Раскрыты основные этапы проведения аудита, получение аудиторских обязательств, технологии проведения аудиторской проверки, документальное оформление ее результатов, оценка аудитором результатов проверки и составления аудиторского заключения о достоверности бухгалтерской (финансовой) отчетности.

	

	38
	Ч 51
И 21
	Иванова, Л.А.
   Сущность и педагогические условия применения личностно ориентированного обучения студентов в процессе самодвижения к здоровому образу жизни [Текст] : монография / Л. А. Иванова, Ю. В. Шиховцов, И. В. Николаева. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 140 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 124-140. - 100 экз. - ISBN 978-5-94622-417-8 : 70р.
Рассматриваются проблемы, связанные с личностно ориентированным обучением в физическом воспитании. Дается теоретическое и практическое обоснование сущности и применения педагогических условий личностно ориентированного обучения студентов для формирования самодвижения к здоровому образу жизни. Рекомендуется для научных работников, аспирантов, студентов, работников учреждений образования и всех педагогов, интересующихся вопросами усовершенствования учебно-воспитательного процесса по физическому воспитанию и личного самосовершенствования в данной области культуры (образования). 

	

	39
	У 9(2)8
Н 62
	Никитин, Д.Е.
   Совершенствование внешнеэкономических связей предприятий России ( проблемы таможенного администрирования и международной конкурентоспособности ) [Текст] : могография / Д. Е. Никитин, Г. И. Яковлев. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 248 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 234-246. - 700 экз. - ISBN 978-5-94622-408-6 : 70р.
В монографии рассматриваются вопросы совершенствования внешнеэкономических связей хозяйствующих субъектов национальных экономик мира. Обоснована приоритетная роль инновационных подходов к организации современной предпринимательской деятельности, таможенного администрирования при осуществлении операций внешней торговли для обеспечения конкурентоспособности предприятий. Направления повышения эффективности таможенных процедур разработаны применительно к условиям хозяйствования внутри страны и за рубежом, формирования единого экономического пространства с участием стран - партнеров России. Издание предназначено для студентов и аспирантов, обучающихся или повышающих квалификацию по специальностям экономики и управления на предприятиях, организации внешнеэкономической деятельности, а также для специалистов и руководителей различных уровней управления народным хозяйством. 

	

	40
	Ю.в
Д 85
	   Духовно-нравственные проблемы информационного общества [Текст] : монография / А. Д. Еляков, С. В. Краснов ; Под ред. А.Д. Елякова, С.В. Краснова. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 324 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 316-322. - 400 экз. - ISBN 978-5-94622-405-5 : 90р.
Монография, подготовленная коллективом кафедры философии СГЭУ, посвящена анализу и оценке наиболее актуальных проблем информационного общества в их духовно-нравственном аспекте. Рассмотрены вопросы становления и развития культурных ценностей в информационном обществе, информационной культуры, влияния гражданского общества на духовную жизнь российского народа и др. Значительное место уделено проблемам воспитания молодежи, прежде всего студентов, в условиях информационного общества. Монография предназначена для ученых, преподавателей высшей школы, аспирантов, студентов, для всех интересующихся духовно-нравственными проблемами информационного общества. 

	

	41
	У 9(2)42
С 56
	   Современные тенденции развития услуг [Текст] : монография / Д. В. Чернова ; Под ред. Д.В. Черновой. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 332 с. ; 60х84/16. - 500 экз. - ISBN 978-5-94622-379-9 : 90р.
В монографии отражается многообразие подходов к управлению в сервисе, рассматриваются основные понятия и свойства услуг, процесс формирования системы сервисного обслуживания, выявляются тенденции развития продаж и особенности стратегического управления. Поднимается проблема определения, измерения и формирования качества услуг, выясняются тенденции развития широкого спектра услуг: от информационных до производственно-технологических. Для научных работников, аспирантов, всех, интересующихся данной проблемой. 

	

	42
	У 9(2)29-93я7
К 19
	Кандрашина, Е.А.
   Рабочая тетрадь по дисциплине "Корпоративные финансы" для студентов,обучающихся а магистратуре по направлению подготовки 080200 "Менеджмент". В 3 ч. [Текст] . Ч. 1 : Лекционный курс / Е. А. Кандрашина. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 64 с. ; 60х84/16. - ISBN 978-5-94622-425-3 : 78р.56к.
Рабочая тетрадь по дисциплине "Корпоративные финансы" состоит из трех частей. Первая часть - лекционный курс. Пособие содержит опорные конспекты, которые в комплексе с аудиальными коммуникациями преподавателя с обучающимися позволяют последним в полном объеме освоить основные понятия и логические элементы курса, необходимые для дальнейшей практической и самостоятельной работы. Для студентов, обучающихся в магистратуре по направлению подготовки 080200 "Менеджмент"

	

	43
	У 052я7
Л 12
	   Лабораторный практикум по бухгалтерскому учету [Текст] : Рабочая тетрадь для студентов бакалавриата направления подготовки "Экономика"( профиль "Бухгалтерский учет, анализ и аудит"). Ч. 2 / А. И. Панкеева, В. А. Маняева ; Сост. А.И. Панкеева, В.А. Маняева. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 28 с. ; 60х84/8. - 300 экз. - 70р.

	

	44
	Т 3(2)6
Ж 59
	Жердева, Ю.А.
   Пресса как инструмент политических технологий русского либерализма в 1917 г. [Текст] : монография / Ю. А. Жердева. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 324 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 219-256. - Прил.: с. 257-322. - 500 экз. - ISBN 978-5-94622-413-0 : 70р.
В монографии рассматривается периодическая печать в контексте политических технологий русского либерализма в условиях революции 1917 г., анализируется роль прессы в формировании идейной платформы либеральных партий, предлагается трактовка семантики понятия "либерализм", уточняются численность и социальный состав либеральных партий и организаций в 1917 г., а также показана эволюция радикально-либеральных и консервативно-либеральных течений в условиях революции. Исследуются такие малоизученные темы, как положение русской либеральной прессы при Временном правительстве, правовое ноле функционирования периодической печати, состав и тираж либеральных изданий. В приложениях впервые дан подробный количественный состав либеральных организаций и либеральной периодики в 1917 г. Адресована преподавателям, аспирантам и всем интересующимся историей России.

	

	45
	Х 621.011я7
А 46
	Александрова, А.П.
   Муниципальное право России [Текст] : учебное пособие / А. П. Александрова. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2009. - 320 с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 295-316. - 500 экз. - 99р.80к.
Настоящее учебное пособие подготовлено по курсу "Муниципальное право России" в соответствии с Государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования. Наряду с изложением традиционных вопросов местного самоуправления, регулируемых федеральным законодательством, автором освещаются проблемы местного самоуправления на территории Самарской области и городского округа Самара. Предназначено для студентов специальности "Юриспруденция", слушателей и преподавателей юридических вузов и факультетов.

	

	46
	Т 3(2)я7
В 65
	Войнаровский, О.В.
   Отечественная история [Текст] : учебное пособие. Ч. 1 / О. В. Войнаровский, Ю. В. Войнаровская. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2010. - 128с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 118. - Прил.: с.119-122. - Словарь истор.терминов: с.123-127. - 150 экз. - 60р.88к.
В издании рассмотрены основные этапы развития России, социально-экономические и военно-политические аспекты государственного строительства (с древних времен по 1920 г.). Пособие снабжено списком литературы, словарем исторических терминов, справочными материалами. Для студентов всех специальностей, а также преподавателей отечественной истории.

	

	47
	У 9(2)261.9я7
Ф 59
	   Финансы организаций ( предприятий ) [Текст] : практикум / В. А. Рахаев ; Сост. В.А. Рахаев. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 72 с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 45-49. - 500 экз. - 90р.

	

	48
	У 9(2)26я7
Ф 59
	   Финансовый менеджмент [Текст] : практикум / В. А. Рахаев ; Сост. В.А. Рахаев. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2013. - 68 с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 41-46. - 500 экз. - 85р.

	

	49
	П 02я2
Г 61
	Головлев, А.А.
   Краткий словарь по почвоведению [Текст] / А. А. Головлев. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2010. - 72 с. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 66-71. - 200 экз. - 49р.

	

	50
	З 973.2я7
П 43
	Погорелова, Е.В.
   Методы принятия решений в экономических системах [Текст] : учебное пособие / Е. В. Погорелова. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2011. - 136 с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - 50 экз. - ISBN 978-5-94622-367-6 : 110р.
В учебном пособии рассмотрены основные понятия и определения теории принятия решений, креативные технологии принятия решений в экономических системах, коллективные методы совершенствования бизнес-процессов организации, методы принятия решений на основе голосования, метод анализа иерархий, использование нечетких представлений в процессе принятия решений. Дан подход к принятию решений в социально-экономических системах на основе теории игр. Предназначено для студентов специальности "Прикладная информатика". Может быть полезно научным работникам, преподавателям, аспирантам, руководителям организаций.

	

	51
	У 052
Ф 76
	Фомин, Е.П.
   Учетно-информационная система управленческих расходов по центрам ответственности [Текст] : монография / Е. П. Фомин, К. С. Черноусова. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2010. - 172 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 137-148. - Прил.: с. 149-171. - 700 экз. - 111р.09к.
Данная книга посвящена актуальным проблемам оптимизации учета и контроля управленческих расходов. Рассмотрены теоретические положения и даны практические рекомендации по системному подходу к организации учетно-информационного обеспечения управленческих расходов, адекватного современным условиям хозяйствования коммерческих организаций. Предложена система оценки эффективности расходов на различные уровни управления предприятием по центрам ответственности. Обоснована необходимость процессного подхода к учету и контролю управленческих расходов. Адресуется научным работникам, преподавателям, аспирантам, студентам экономических вузов и специалистам по оптимизации бухгалтерского, управленческого учета, бюджетирования и контроля на коммерческих предприятиях. 

	

	52
	У 9(2)261.3
Ф 76
	Фомина, Н.Е.
   Бюджетная система в субъектах Российской Федерации: проблемы и функции [Текст] : монография / Н. Е. Фомина. - СПб. : Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та экономики и финансов, 2009. - 116с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 99-109. - Прил.: с. 110-115. - 500 экз. - ISBN 978-5-7310-2465-5 : 91р.58к.
Монография посвящена исследованию реформирования бюджетной системы и бюджетных отношений в связи с принятием новой редакции Федерального закона "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации" № 131-ФЗ. В работе рассматриваются вопросы совершенствования межбюджетных отношений, реализации бюджетной реформы в субъекте РФ и на уровне муниципальных образований, а также проблемы формирования и исполнения бюджетов бюджетной системы в субъекте РФ. Адресована научным работникам, аспирантам, студентам, всем интересующимся данными проблемами.

	

	53
	У 9(2)212
С 40
	   Системы управления эффективностью бизнеса [Текст] : монография / Н. М. Абдикеев, О. В. Китова ; Под ред. Н.М. Абдикеева, О.В. Китовой. - + CD. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 282 с. ; 60х90/16. - (Научная мысль). - 500 экз. - ISBN 978-5-16-004053-0 : 538р.08к.
Рассматриваются концепция, методология и системы управления эффективностью бизнеса предприятия (Corporate Performance Management или Business Performance Management), а также методы и системы Business Intelligence. Описывается методология внедрения аналитических систем класса CPM/BI, приведены примеры успешных российских проектов. Дополнительные материалы даются на CD-R, прилагаемом к изданию. Предназначается для менеджеров высшего звена, бизнес-аналитиков, ИТ-специалистов, слушателей программ МВА, студентов старших курсов, магистров, аспирантов и преподавателей по направлениям «Менеджмент», «Экономика», «Прикладная информатика в экономике» и «Информатика». 

	

	54
	З 973.2я7
Н 19
	Немцова, Т.И.
   Компьютерная графика и web-дизайн [Текст] : практикум / Т. И. Немцова, Ю. В. Назарова, Л. Г. Гагарина ; Под ред. Л.Г. Гагариной. - МО ; +CD. - М. : ИД "ФОРУМ", ИНФРА-М, 2013. - 288 с. ; 60х90/16. - (Профессиональное образование). - Библиогр.: с. 284. - 800 экз. - ISBN 978-5-8199-0343-8 : 336р.30к.
Практикум по информатике посвящен работе с компьютерной графикой, включая создание анимации, а также основам Web-дизайна. Практикум знакомит с работой со следующими программами: Adobe Photoshop CS 2, CorelDRAW 13, Macromedia Flash 8 и Macromedia Dreamweaver 8. В теоретической части рассматриваются различные аспекты компьютерного дизайна. В практической части описываются основные приемы работы в изучаемой программной среде. Компакт-диск, прилагаемый к практикуму, содержит задания с подробными инструкциями по выполнению. На компакт-диске также находятся материалы, иллюстрирующие теоретическую часть практикума. Практикум предназначен для студентов средних специальных учебных заведений, изучающих дисциплину «Информатика». Может быть рекомендован школьникам и студентам вузов (технических, экономических и других специальностей), преподавателям, слушателям курсов повышения квалификации, а также для широкому кругу пользователей персональных компьютеров.

	

	55
	У 9(2)400.6я7
Д 87
	Дыбская В.В.
   Логистика складирования [Текст] : учебник / В. В. Дыбская. - УМО ; + CD. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 559 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 551-554. - 500 экз. - ISBN 978-5-16-003716-5 : 666р.70к.
В учебнике представлена методология интегрированного подхода к управлению складированием, начиная с проектирования складской сети и заканчивая оптимизацией логистических процессов на складе. Студенты познакомятся с основными методами решения задач логистики складирования, на примерах научатся формировать складскую сеть компании: выбирать рациональную стратегию складирования запасов; оптимально размещать склады и организовывать их снабжение. Приводятся примеры проектирования и оптимизации складов с использованием оптимальных объемно-планировочных решений. Приводятся признанные авторские разработки по управлению логистическим процессом на складе. Студенты научатся применять инструменты оптимизации управления складским хозяйством и решать задачи, связанные с формированием складской сети. Расчетно-аналитический материал дополняют разделы, посвященные автоматизации складских операций с помощью WMS-систем. Имеется глоссарий основных терминов логистики складирования. Учебник предназначен для студентов вузов, обучающихся по специальности «Логистика и управление цепями поставок», аспирантов, преподавателей, научных работников, а также для практикующих логистов. 

	

	56
	У я2
Р 86
	Румянцева, Е.Е.
   Новая экономическая энциклопедия [Текст] / Е. Е. Румянцева. - 4-е изд. ; + DVD-R. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 882 с. ; 84х108/16. - Предмет. указ.: с.871-882. - 3000 экз. - ISBN 978-5-16-004189-6 : 841р.34к.
В энциклопедии содержится толкование более 3000 терминов, представляющих минимум профессионально систематизированных экономических знаний, необходимых каждому участнику экономических отношений. Группировка терминов произведена по 36 тематическим разделам предметного указателя, приведенного в конце книги. В прилагаемом DVD-диске находятся книги и статьи автора, ссылки на дополнительную литературу и документы в Интернете, информационно-правовая система ГАРАНТ и произведения классиков экономической мысли. Автор энциклопедии — лауреат всероссийского конкурса Ассоциации книгоиздателей России "Книга-2006" и международного проекта "Лучший экономист России". 

	

	57
	Ю 7я7
П 84
	   Профессиональная этика и служебный этикет [Текст] : учебник / В. Я. Кикоть ; Под ред. В.Я. Кикотя. - МО. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 559 с. ; 60х90/16. - 10 000 экз. - ISBN 978-5-238-01984-0 : 540р.
Применительно к реалиям современного общества систематизиро-ванно изложены нравственные основы правоохранительной деятельности. Рассмотрены этические основы специфики деятельности отдельных правоохранительных служб и учреждений. Для студентов юридических вузов, изучающих курс профессиональной этики и служебного этикета, а также для практических работников системы правоохранительных органов. 

	

	58
	У 9(7США)
Ф 79
	Форд, Г.
   Моя жизнь. Мои достижения [Текст] / Г. Форд. - Пер. с англ. Е.А. Качелина. - М. : АСТ, 2013. - 349 [3] с. ; 84х108/32. - 2000 экз. - ISBN 978-5-17-077968-0 : 200 р.
Книга «Моя жизнь. Мои достижения» известного американского промышленника Teirpw Форда (1863—1947) является интереснейшим ф.ьюсофским и историческим трактатом, объясняющим многое из современного мироустройства. 

	

	59
	У 9(2)44-21я7
С 40
	   Система муниципального управления [Текст] : учебник / Под ред. В.Б. Зотова. - МО, 5-е изд. исправ. и доп. - Ростов н/Д : Феникс, 2010. - 717 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - 3000 экз. - ISBN 978-5-222-16540-9 : 400р.
Учебник дает системное представление о муниципальном управлении как научной дисциплине и области практической деятельности. Изложены основы местного самоуправления, методология, принципы, технологии муниципального управления и их применение в отдельных сферах муниципальной деятельности. Впервые авторским коллективом, в составе которого преподаватели, ученые и практики из разных регионов России, представители известных вузов страны, был создан учебник по специальности «Государственное и муниципальное управление». Учебник является базовым для подготовки специалистов на завершающем этапе обучения или магистров в основном курсе по указанной специальности. Издание может быть использовано для ряда смежных специальностей, в системе дополнительного профессионального образования, повышения квалификации и переподготовки государственных и муниципальных служащих. В пятом издании учтены изменения в законодательстве по состоянию на 30 июня 2009 года. Авторский коллектив за написание учебника «Система муниципального управления» под редакцией В.Б. Зотова удостоен премии Правительства РФ в области образования за 2007 год.

	

	60
	Х 621я7
М 92
	Мухаев, Р.Т.
   Система государственного и муниципального управления [Текст] : учебник / Р. Т. Мухаев. - УМО, 2-е изд. перераб. и доп. - М. : ЮНИТИ, 2013. - 687 с. ; 60х90/16. - 10 000 экз. - ISBN 978-5-238-01733-4 : 500р.
В учебнике раскрыты основные категории и проблемные комплексы курса. Изложены теория и практика государственного управления в США, Великобритании, Франции, Германии, Италии, Японии, Китае и России. В контексте сравнительного анализа рассматриваются специфика и механизмы функционирования административной системы различных стран. Государственное и муниципальное управление интерпретируется как система принятия и реализации властных решений на разных уровнях, приобретающая структурную, организационную и процедурную специфику, обусловленную страновыми различиями культурных принципов и стереотипов организационного поведения. Для студентов, обучающихся по специальностям «Государственное и муниципальное управление», «Юриспруденция», «Политология» и «Международные отношения», аспирантов, преподавателей, специалистов государственной и муниципальной службы, а также политических и государственных деятелей. 

	

	61
	Ч 21
Н 73
	Новиков, А.М.
   Методология научного исследования [Текст] : учебно-методическое пособие / А. М. Новиков, Д. А. Новиков. - 2-е изд. - М. : КД "Либроком", 2013. - 272 с. ; 62х90/16. - Библиогр.: с.267-270. - ISBN 978-5-397-03714-3 : 300р.
В настоящей книге с позиций системного анализа в логике современного проектно-технологического типа организационной культуры изложены основы методологии научного исследования (методологии науки, методологии научной деятельности) как учения об организации научной деятельности. Работа предназначена для методологов науки, всех, кто интересуется проблемами научного исследования, в том числе студентов, аспирантов и докторантов.

	

	62
	У 052.9(2)я7
Б 94
	   Бухгалтерская (финансовая) отчетность [Текст] : учебное пособие / Ю. И. Сигидов, А. И. Трубилин ; Под ред. Ю.И. Сигидова, А.И. Трубилина. - УМО. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 366 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование: Бакалавриат). - Библиогр.: с. 316-318. - Прил.: с.319-356. - Глоссарий: с. 357-363. - 1000 экз. - ISBN 978-5-16-004715-7 : 391р.93к.
В учебном пособии изложены теоретические основы и описана практика формирования бухгалтерской (финансовой) отчетности в соответствии с российскими нормативными документами и положениями международных стандартов финансовой отчетности. Описаны сущность основных элементов финансовой отчетности, а также влияние различных факторов на ее информативность. Подробно рассмотрена подготовительная работа, предшествующая составлению отчетности, постатейно рассмотрены методики формирования основных форм и пояснительной информации, а также рекомендации по исправлению возникающих ошибок. Приведены состав и содержание консолидированной отчетности. Описан алгоритм трансформации российской отчетности в соответствии с требованиями международных стандартов. 

	

	63
	У 9(2)42-803я7
Х 19
	Хапенков, В.Н.
   Рекламная деятельность в торговле [Текст] : учебник / В. Н. Хапенков, Г. Г. Иванов, Д. В. Федюнин. - М. : ИД "ФОРУМ", ИНФРА-М, 2013. - 368 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 334-337. - Прил.: с.338-364. - 500 экз. - ISBN 978-5-8199-0533-3 : 447р.92к.
Рассмотрена рекламная деятельность в торговле, в том числе такие ее виды, как организация event-событий и цифровых коммуникаций, включающая в себя технологии, приемы и навыки работы по продвижению ассортимента торговых организаций покупателям. Раскрыты основы разработки и реализации рекламных кампаний, в том числе продвижение распродаж, показана специфика осуществления креативного процесса, построения медиастратегий, методов бюджетирования и тестирования рекламной продукции. Отражена роль вирусной рекламы для повышения узнаваемости торговых марок. Освещены процесс принятия покупателем решения о покупке и место в этом процессе рекламной деятельности торгового предприятия. Данный учебник способствует закреплению теоретических знаний и практических навыков по преподаваемым рекламным образовательным профилям для студентов учреждений высшего профессионального образования.

	

	64
	У 052.9(2)я7
Р 58
	Ровенских, В.А.
   Бухгалтерская ( финансовая ) отчетность [Текст] : учебник / В. А. Ровенских, И. А. Слабинская. - МО. - М. : Дашков и К, 2013. - 364 с. ; 60х84/16. - (Учебные издания для бакалавров). - Библиогр.: с. 360-363. - 1500 экз. - ISBN 978-5-394-01960-9 : 246р.40к.
В учебнике освещаются теоретические аспекты подготовки и составления бухгалтерской (финансовой) отчетности как единой системы данных об имущественном и финансовом положении организации, а также группы взаимосвязанных организаций (концерна). Каждый из разделов содержит перечень контрольных вопросов. В последнем разделе показана последовательность сбора информации для заполнения форм годовой бухгалтерской отчетности с учетом последних изменений законодательства о бухгалтерском учете, приведены расчеты и представлены их результаты. В учебнике имеется перечень экзаменационных и тестовых вопросов. Для студентов бакалавриата, обучающихся по направлениям подготовки "Экономика" (профиль "Бухгалтерский учет"), "Менеджмент" и "Государственное и муниципальное управление", преподавателей, а также руководителей хозяйствующих субъектов, менеджеров и аналитиков. 

	

	65
	Х 622я7
П 12
	Павлов, П.В.
   Финансовое право [Текст] : учебное пособие / П. В. Павлов. - УМО, 6-е изд. исправ. и доп. - М. : ОМЕГА-Л, 2012. - 302 с. ; 60х90/16. - (Высшее финансовое образование). - Библиогр.: с. 298-302. - 500 экз. - ISBN 978-5-370-02502-0 : 240р.
В учебном пособии рассматриваются основные понятия и система финансового права, структура, механизм и специфика реализации финансовых правоотношений, основные тенденции и особенности развития финансового права в настоящее время. В краткой форме изложен материал обшей и особенной частей учебного курса «Финансовое право». Автором учтены последние изменения в российском законодательстве. Для студентов, аспирантов и преподавателей экономических и юридических вузов. 

	

	66
	У 9(2)42
Б 43
	Белер, Г.
   Методы исследования рынка [Текст] / Г. Белер. - Пер. с нем. В.М. Бирюкова, С.С. Димитрова. - Харьков : Гуманитарный Центр, 2013. - 296с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 290-294. - 1100 экз. - ISBN 978-966-8324-91-8 : 187р.
Книга «Методы исследования рынка» — это своеобразный практический сборник «инструментария» исследования рынка, в котором собрана важная информация о маркетинг-менеджменте. Автор раскрыл тему на примере конкретных рабочих операций («шагов»), которые необходимо провести в рамках исследования рынка: формулирование проблемы исследования рынка, выбор «дизайна исследования», отбор источников информации и методов сбора данных, операционализация и измерение, выбор единиц измерения, проведение первичного сбора данных, подготовка данных к обработке и оцениванию, анализ полученных данных и интерпретация результатов, составление отчета о проведенном исследовании, презентация или публикация результатов. Книга будет полезна практикующим маркетологам, студентам экономических факультетов, руководителям отдела маркетинга и продаж, а также всем тем, кто занимается исследованиями рынка.

	

	67
	У 9(2)8я7
Г 72
	   Государственная внешнеэкономическая политика Российской Федерации [Текст] : учебник / Под ред. А.Г. Авшарова. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 528 с. ; 70х100/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 485-492. - Прил.: с. 494-524. - 2500 экз. - ISBN 978-5-459-01111-1 : 520р.
В учебнике рассматривается государственная внешнеэкономическая политика Российской Федерации с конца 80-х гг. XX в. до 2010 гг., рассмотрены ее исторические аспекты, процессы трансформации нормативно-правовой базы, дана структуризация внешнеэкономической политики по следующим направлениям: торговля, инвестиции, научно-техническое сотрудничество, а также географическая и региональная структуризация внешнеэкономической политики. Работа содержит аналитико-статистические материалы и данные 2008-2011 гт. Учебник рекомендован Федеральным государственным бюджетным образовательным учреждением высшего профессионального образования «Государственный университет управления» в качестве учебника для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлениям подготовки «Экономика и управление». Издание рекомендовано Советом Учебно-методического объединения Государственного университета управления для использования в образовательном процессе по направлениям подготовки «Экономика», «Менеджмент», «Международные отношения». Издание адресовано студентам, обучающимся по направлениям подготовки «Экономика», «Менеджмент», «Международные отношения», а также преподавателям, аспирантам, специалистам организаций, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность, слушателям бизнес-школ, предпринимателям.

	

	68
	У 050.2
К 56
	Кови, С.Р.
   Семь навыков высокоэффективных людей [Текст] : Мощные инструменты развития личности / С. Р. Кови. - 8-е изд. ; Пер. с англ. О.Кириченко. - М. : Альпина Паблишер, 2013. - 374 с. ; 70х100/16. - 6000 экз. - ISBN 978-5-9614-4380-6 : 375р.
Эта книга — мировой супербестселлер, работа №1 по теме личностного роста. Она оказала большое влияние на жизни миллионов людей во всем мире, включая Билла Клинтона, Ларри Кинга и Стивена Форбса. Половина крупнейших мировых корпораций, входящих в рейтинг Fortune 500, посчитали своим долгом ознакомить своих сотрудников с философией эффективности, изложенной в «Семи навыках». О чем эта книга? Во-первых, она излагает системный подход к определению жизненных целей, приоритетов человека. Эти цели у всех разные, но книга помогает понять себя и четко сформулировать жизненные цели. Во-вторых, книга показывает, как достигать этих целей. И в-третьих, книга показывает, как каждый человек может стать лучше. Причем речь идет не об изменении имиджа, а о настоящих изменениях, самосовершенствовании по сути. Книга не дает простых решений и не обещает мгновенных чудес. Любые позитивные изменения требуют времени, работы и упорства. Но для людей, стремящихся максимально реализовать потенциал, заложенный в них природой, эта книга — дорожная карта. 

	

	69
	У 050.2
А 29
	Адизес, И.К.
   Развитие лидеров [Текст] : Как понять свой стиль управления и эффективно общаться с носителями иных стилей / И. К. Адизес. - 4-е изд. ; Пер. с англ. Т.Гутман. - М. : Альпина Паблишер, 2013. - 259 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 252-258. - 5000 экз. - ISBN 978-5-9614-4337-0 : 375р.
У каждого руководителя есть личный стиль управления, который определяется доминирующими чертами его характера: один — скрупулезен и педантичен, другой — находчив и изобретателен, третий — деловит и практичен, четвертый — уклончив и обходителен. Соответственно, должны быть индивидуальными и методы управления людьми — то, что хорошо воспринимается одним сотрудником, может быть совершенно непонятно другому. Эта книга рассказывает о том, как понять свой стиль управления, чтобы его можно было совершенствовать и находить общий язык с теми, кто не похож на нас. Материал изложен в форме практических рекомендаций, которые систематизированы на основе оригинальной типологии функций менеджмента, разработанной современным гуру менеджмента доктором Ицхаком Адизесом, автором бестселлера «Идеальный руководитель». Книга будет интересна руководителям, сотрудникам кадровых агентств и всем, кого интересуют вопросы повышения эффективности управления. 

	

	70
	У 050.2
К 35
	Кеннеди, Г.
   Переговоры. Полный курс [Текст] / Г. Кеннеди. - 2-е изд. ; Пер. с англ. Е.Виноградова. - М. : Альпина Паблишер, 2012. - 388 с. ; 70х100/16. - (Сколково). - Библиогр.: с. 363-369. - Прил.: с.371-378. - 2000 экз. - ISBN 978-5-9614-2208-5 : 500р.
Гэвин Кеннеди, один из самых уважаемых специалистов в области переговоров и автор мирового бестселлера «Договориться можно обо всем!», предлагает исчерпывающее руководство по ведению переговоров в любых ситуациях. Он критически анализирует самые популярные переговорные практики, помогая читателю взять на вооружение наиболее эффективные из них. Используя свой 25-летний опыт переговорщика и бизнес-тренера, автор рассказывает о том. как подготовиться к предстоящей встрече, как выгодно преподнести свою точку зрения, как вести торги и как сделать процесс переговоров взаимовыгодным для всех участвующих в нем сторон. Книга адресована переговорщикам, тренерам, студентам и всем желающим овладеть искусством результативных переговоров.

	

	71
	Ю 973
Г 74
	Гоулман, Д.
   Эмоциональный интелект. Почему он может значить больше, чем IQ [Текст] / Д. Гоулман. - Пер. с англ. А.Исаевой. - М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. - 560 с. ; 70х90/16. - 3000 экз. - ISBN 978-5-91657-684-9 : 600р.
Американский психолог, признанный эксперт в области эмоционального интеллекта Дэниел Гоулман утверждает, что наши эмоции играют в достижении успеха в семье и на работе гораздо большую роль, чем это принято считать. Но что же такое «эмоциональный интеллект»? Можно ли его измерить? Чем отличается «обычный» интеллект от «эмоционального» и почему обладатели первого зачастую уступают место под солнцем обладателям второго? Хотите узнать ответы и научиться справляться с унынием, гневом, вспыльчивостью, депрессией и стать успешнее? Читайте эту книгу. Она будет полезна не только студентам и преподавателям, но и родителям

	

	72
	У 9(2)240
Ф 43
	Фергюсон, Дж.
   Практическое пособие по развитию компетенций [Текст] / Фергюсон Дж. - Пер. с англ. - М. : Карьера Пресс, 2012. - 640 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 621-631. - ISBN 978-5-904946-14-2 : 3 500р.
Как изменить модель поведения и стать высокоэффективным? Развивать компетенции. Выберите те, которые необходимы вам. Следуйте четким рекомендациям. Решительно измените свое поведение, укрепите нужные навыки. Здесь представлены 46 компетенций, которые лежат в основе любой модели компетенций. Практические советы, проверенные методы от специалистов по развитию и коучей. Готовые материалы для составления плана развития. В фокусе - каждый индикатор компетенции. Эта руководство для успешного менеджера. Развивайтесь сами, развивайте других. Для линейных менеджеров, специалистов по персоналу, коучей, для тех, кто повышает свой профессиональный уровень. 

	

	73
	Ю 93
В 35
	Верт, Л.
   Экономическая психология. Теоретические основы и практическое применение [Текст] / Л. Верт. - Пер. с нем. С.С. Димитров. - Харьков : Гуманитарный Центр, 2013. - 432 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 402-430. - 1750 экз. - ISBN 978-966-8324-95-6 : 470р.
По большей части экономическая деятельность основывается на психологии. Как мы оцениваем других людей, формулируем мнения о них, на основе чего принимаем решения (и что на них влияет), что такое мотивация, как эмоции влияют на нашу профессиональную деятельность, как протекает групповая динамика, как собрать в ходе опроса валидные данные и как корректно их интерпретировать — на все эти вопросы компетентно и понятным языком отвечает Лиоба Верт в своей книге. Это книга ориентирована не только на студентов-экономистов, но и на психологов, которые видят дальнейшие перспективы своей профессиональной деятельности в экономике или в управлении. Она дает руководителям и работникам HR-отделов ценный базовый материал и практические рекомендации для эффективной работы. Поэтому эта книга — своеобразная «новинка» на рынке немецкоязычной (а отныне — и русскоязычной) учебной литературы. 

	

	74
	Х 623.2я7
Р 24
	Рассолова, Т.М.
   Страховое право [Текст] : учебное пособие / Т. М. Рассолова. - УМО. - М. : ЮНИТИ, Закон и право, 2013. - 367 с. ; 60х90/16. - (Dura lex, sed lex). - Библиогр.: с. 362-364. - 3000 экз. - ISBN 978-5-238-01441-8 : 375р.
Рассматриваются история возникновения страхового законодательства в России, предмет, методы, принципы, система и источники страхового права, а также нормы, правоотношения и основные элементы страхового права. Характеризуются правовое регулирование видов и форм страхования, механизм правового регулирования имущественного, личного, морского и иных видов страхования. Для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юриспруденция» и направлению «Экономика» (специализация «Страхование»), а также всех, кто интересуется страховым правом на современном этапе. 

	

	75
	Х 623.3я7
П 68
	   Право интеллектуальной собственности [Текст] : учебное пособие / Н. М. Коршунов, Н. Д. Эриашвили ; Под ред. Н.М. Коршунова, Н.Д. Эриашвили. - УМО. - М. : ЮНИТИ-ДАНА, Закон и право, 2013. - 327 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 323-325. - 5000 экз. - ISBN 978-5-238-02119-5 : 350р.
В краткой и доступной форме дается представление о праве интеллектуальной собственности, его основных понятиях и категориях. Раскрываются основы и особенности правового регулирования правоотношений в сфере интеллектуальной собственности. Дается подробная характеристика основных объектов интеллектуальной собственности, обязательств по передаче исключительного права, форм и способов защиты интеллектуальной собственности и др. Отдельно рассматриваются такие специфические вопросы, как аудит и оценка интеллектуальной собственности, а также интеллектуальная собственность в сети Интернет. Для студентов, аспирантов (адъюнктов) и преподавателей юридических вузов и факультетов, юристов-практиков, а также всех интересующихся вопросами права интеллектуальной собственности.

	

	76
	Х 1(0)я7
Р 24
	Рассолов, М.М.
   История политических и правовых учений [Текст] : учебник / М. М. Рассолов. - УМО, 2-е изд. перераб. и доп. - М. : ЮНИТИ, 2013. - 431 с. ; 60х90/16. - (Cogito ergo sum). - 10 000 экз. - ISBN 978-5-238-01699-3 : 400р.
В учебнике рассматривается всемирная история политической и правовой мысли. Показано зарождение и оформление политических и правовых идей и концепций Древнего мира и Античности. Излагаются основные политические и правовые теории Средневековья (в том числе Возрождения и Реформации) и Нового времени. Дается характеристика современных политико-правовых доктрин и концепций. Значительное место уделено анализу эволюции российской политической и правовой мысли и ее характерных особенностей. Для студентов юридических вузов и факультетов, аспирантов, а также интересующихся историей политических и правовых учений.

	

	77
	У 9(2)23
Л 43
	Лексин, В.Н.
   Государство и регионы. Теория и практика государственного регулирования территориального развития [Текст] / В. Н. Лексин, А. Н. Швецов. - 6-е изд. стереотип. - М. : КД "Либроком", 2012. - 368с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 363-366. - ISBN 978-5-397-02596-6 : 300р.
В своей книге сотрудники Института системного анализа РАН В. Н. Лексин и А. Н. Швецов дают комплексную правовую, экономическую и социальную оценку российской системы государственного регулирования территориального развития и обосновывают пути ее реформирования с учетом новых тенденций в развитии федеративных, социальных и экономических отношений. Для депутатов федерального, региональных и местных органов представительной власти, работников федеральных, региональных и местных органов исполнительной власти, преподавателей вузов, а также студентов и аспирантов, изучающих право, экономику, управление, финансы, политологию и смежные дисциплины.

	

	78
	Ю 94
М 74
	Мозер, К.
   Психология маркетинга и рекламы [Текст] / К. Мозер. - Пер. с нем. С.С. Димитрова. - Харьков : Гуманитарный Центр, 2013. - 336 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 324-335. - 1500 экз. - ISBN 978-617-7022-03-8 : 317р.
В книге Клауса Мозера тщательно проанализированы и обобщены психологические составляющие маркетинговых инструментов воздействия: цена, стимулирование сбыта, личные продажи, общественные связи, сегментирование рынка и др. При этом автор постоянно обращается к экспериментальным данным; сопоставляет различные точки зрения на выявленные особенности поведения потребителей; уточняет понятия. Особое внимание уделяется рассмотрению психологических явлений в рекламе, на основе целостного подхода к изучению психологии рыночных механизмов понимания рекламы как важнейшего инструмента воздействия на потребителя. Анализируя поведение потребителей в данном контексте, К. Мозер использует различные методы оценки влияния рекламы и уточнения степени ее эффективности. Книга легко читается благодаря обилию иллюстраций, конкретных эмпирически данных, содержательных примеров, которые интересны и неискушенному читателию. Данная книга заслуживает внимания преподавателей вузов и студентов, изучающй психологию, журналистику, экономику, социологию, графический дизайн, PR и т. Она, безусловно, будет полезна предпринимателям, руководителям служб маркетинга и рекламы, специалистам в исследовании рынка и менеджмента рекламных средств.

	

	79
	У 050.2
Л 52
	Летуновский, В.В.
   Менеджмент по Суворову. Наука побеждать [Текст] / В. В. Летуновский. - 3-е изд., перераб. и доп. - М. : Альпина Паблишер, 2013. - 334 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 331-333. - 2000 экз. - ISBN 978-5-9614-4360-8 : 270р.
Автор предлагает уникальную методику обучения руководителей, основанную на принципах прославленного русского полководца А. В. Суворова. По его мнению, на базе суворовской «Науки побеждать» можно создать в компании новую управленческую и деловую культуру, тесно связанную с национальными корнями, а значит, более стабильную и устойчивую к внешним воздействиям. Глазомер (адекватная оценка ситуации), быстрота и натиск, умение, задействовав небольшую группу людей, выполнять грандиозные задачи, обучение действием — вот основные принципы, которые позволили Суворову в течение 40 лет выигрывать все свои сражения и которые применимы в условиях поведенческих моделей современного руководителя. Выводы автора подкрепляются примерами из современной российской бизнес-практики. 

	

	80
	У 9(2)28я7
Д 72
	Дрогомирецкий, И.И.
   Экономика и управление в использовании и охране природных ресурсов [Текст] / И. И. Дрогомирецкий, Е. Н. Кантор, Л. А. Чикатуева. - Ростов н/Д : Феникс, 2013. - 536 с. ; 84х108/32. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 517-520. Глоссарий: с. 521-534. - 2500 экз. - ISBN 978-5-222-17721-1 : 447р.15к.
Цель книги — изложение основ экономических отношений по поводу природопользования как естественной основы устойчивого развития общества, понятий и категорий экономической оценки природных ресурсов, теоретических и методических вопросов экономики эксплуатации природных ресурсов и экономического механизма природопользования. Раскрыты важнейшие экономические и экологические проблемы использования природных ресурсов, дана характеристика подходов к экономической оценке природных ресурсов, рассмотрены методы обоснования экономической эффективности разработки и эксплуатации природных ресурсов, процессов и проектов природопользования. Особое внимание уделено экономическому механизму регулирования природопользования, методам экономической оценки природных ресурсов и рентным отношениям в сфере природопользования. В книге используются отечественные и зарубежные источники. Книга предназначена для специалистов предприятий, студентов, аспирантов и преподавателей экономических и экологических ВУЗов и факультетов.

	

	81
	У 03(2)
С 17
	Самохвалов, А.Ф.
   Преодоление [Текст] : сборник статей / А. Ф. Самохвалов. - М. : Научно-издательский центр "Ладомир", 2013. - 187 с. ; 84х108/32. - 1000 экз. - ISBN 978-5-86218-505-8 : 261р.03к.
В книге представлены две взаимосвязанные статьи известного экономиста. В первой на основе статистических данных и их динамики проанализированы особенности преодоления экономических кризисов 1998 и 2008 годов. Выявлена природа этих особенностей, объяснены тенденции послекризисного развития. Автор отстаивает идею непрерывности экономической истории России. При этом широко используются факты отечественной истории, ставится акцент на особенностях развития страны, обусловленных ее географией, этническим составом и менталитетом населения. Возможности экономического и социального прогресса А. Ф. Самохвалов связывает с глубоким осознанием конкурентных преимуществ России, опираясь на которые только и можно занять достойное место в современном глобализирующемся мире. На основе именно такого подхода он предлагает разработать и осуществлять промышленную политику государства, способную обеспечить российскую экономику ресурсами для ее модернизации, придать ей необходимую устойчивость развития. Эти предложения изложены во второй статье. Книга адресована не только профессиональным экономистам и тем, кто интересуется внутренней политикой государства, но и широкой читательской аудитории.

	

	82
	У 9(2)23я7
К 95
	Кучуков, Р.А.
   Государственное регулирование экономических и социальных процессов [Текст] : учебное пособие / Р. А. Кучуков. - УМО. - М. : Экономика, 2011. - 254 с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 248-250. - 1000 экз. - ISBN 978-5-282-03134-8 : 487р.30к.
В учебном пособии рассматриваются теоретические и практические основы и проблемы организации государственного регулирования экономики. Изложены объективные предпосылки государственного регулирования социально-экономических процессов; представлены и проанализированы конкретные направления и формы государственного регулирования в таких областях, как: материальное производство, инвестиции, бюджетно-налоговая система, рынок труда, социальная политика, антимонопольная политика, охрана окружающей среды, внешнеэкономическая деятельность и другие важные сферы управления. Читатель найдет системное изложение теории и практики государственного регулирования современной экономики. Должное место отведено зарубежному опыту воздействия государства на экономические и социальные процессы. В целом особое внимание уделяется роли государства в развитии экономики с учетом нынешних вызовов. Содержит контрольные вопросы. Издание предназначено для студентов-бакалавров экономических вузов, факультетов управленческих специальностей. 

	

	83
	У 012я7
Д 40
	Джейли, Дж.А.
   Микроэкономика. Продвинутый уровень [Текст] : учебник / Джейли Дж.А., Рени Ф.Дж., В. П. Бусыгин ; Под ред. В.П. Бусыгина, М.И. Левина, Е.В. Покатович. - Пер. с англ. под науч.ред. В.П.Бусыгина, М.И.Левина, Е.В.Прокатович. - М. : Издательский дом ГУ ВШЭ, 2011. - 733 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 702-706. - Предм.указ.: с.707-733. - 2000 экз. - ISBN 978-5-7598-0362-1 : 551р.32к.
Учебник двух выдающихся экономистов и высокопрофессиональных преподавателей из США — профессора Джеффри А. Джейли (Колледж Вассар, По-кипси) и профессора Филипа Дж. Рени (Университет Чикаго) — превосходное пособие по изучению микроэкономического анализа. В нем рассматриваются теория потребителя и производителя, частичное и общее равновесие, общественное благосостояние, теория игр и экономика информации. В математическом приложении подробно изложены теория множеств, элементы математического анализа и теория оптимизации, являющиеся неотъемлемыми частями современной микроэкономики. Продуманный отбор материала — ничего лишнего, но все необходимое, точность формулировок, доказательность выводов, плюс необходимый инструментарий — таков стиль этой книги. Учебник содержит не только теорию, но и примеры, а также многочисленные упражнения, к которым приведены указания и ответы, что превращает его еще и в отличный обучающий задачник. Для студентов старших курсов университетов и аналитиков-экономистов, а также всех, кто хотел бы знать современную микроэкономическую теорию, ее методы и результаты применения.

	

	84
	У 9(2)29-2
К 82
	Кристенсен, К.М.
   Дилемма инноватора. Как из-за новых технологий погибают сильные компании [Текст] / К. М. Кристенсен. - 2-е изд. ; Пер с англ. Т.Овсенева. - М. : Альпина Паблишер, 2012. - 239 с. ; 70х100/16. - 2000 экз. - ISBN 978-5-9614-1977-1 : 750р.20к.
В своей книге «Дилемма инноватора» профессор Гарвардской школы бизнеса Клейтон М. Кристенсен пытается ответить на вопрос, почему лучшие компании — с компетентными руководителями и мощными ресурсами — теряют лидирующие позиции на рынке. Все дело в том, что они пытаются совершенствовать существующие продукты, добавляя в них все новые и новые функции, а должны, наоборот, упрощать и удешевлять, и чем радикальнее, тем лучше. Книга предназначена для специалистов, работающих в сфере бизнес-консалтинга, менеджеров высшего и среднего звена, предпринимателей, студентов и преподавателей экономических вузов.

	

	85
	У 9(2)29-2
Э 14
	Эванс, Ф.Ч.
   Оценка компаний при слияниях и поглощениях. Создание стоимости в частных компаниях [Текст] / Ф. Ч. Эванс, Д. М. Бишоп. - 3-е изд. ; Пер с англ. А. Шматова. - М. : Альпина Паблишер, 2009. - 332 с. ; 70х100/16. - 1500 экз. - ISBN 7978-5-9614-1115-7 : 1173р.04к.
Эта книга концентрируется на практических вопросах оценки бизнеса компаний, относящихся к категории «закрытых» (ООО, ЗАО и т.д.). Простой и доступный язык позволяет понять общие принципы и методы, используемые при оценке бизнеса, необходимой не только для его покупки или продажи, но и в повседневной работе. При изложении алгоритмов оценки приводятся необходимые сведения фундаментального характера. Большое количество примеров, почерпнутых из обширной практики авторов, и подробное рассмотрение деталей дает возможность увидеть, как практически, шаг за шагом, выясняется стоимость предприятия. Эта книга без сомнения станет надежным навигатором-справочником в таком непростом деле, как оценка бизнеса. Книга заинтересует предпринимателей, менеджеров и аналитиков компаний любого размера, а также инвесторов и профессиональных оценщиков.

	

	86
	У 9(2)-13
Ф 27
	Фатхутдинов, Р.А.
   Глобальная конкурентоспособность. На стол современному руководителю [Текст] : монография / Р. А. Фатхутдинов. - М. : РИА "Стандарты и качество", 2009. - 464 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 432-433. Прил.: с.434-459. - 1000 экз. - ISBN 978-5-94938-079-6 : 870р.10к.
Монография содержит: анализ результатов исследований институтов РАН и Минэкономразвития РФ в области социально-экономического развития России до 2030 г. и ее конкурентоспособности; справочный материал по глобальной экономике ЦРУ США и конкурентоспособности стран по оценке IMD и ВЭФ за 2003—2008 гг.; ключевые конкурентные преимущества и слабости 21 страны (Россия, США, Япония, Германия, Великобритания, Франция, Китай, Индия, Бразилия, Австралия, Украина, Казахстан, Египет и др.); сущность 30 инструментов конкурентоспособной экономики, применение которых позволит повысить точность, качество и эффективность прежде всего стратегических решений в области обеспечения конкурентоспособности страны и других объектов; рекомендации по ориентации долгосрочных программ комплексного развития регионов на конкурентоспособность. Монография предназначена широкому кругу читателей — от Президента России до студента, обеспокоенных низкой конкурентоспособностью России и качеством жизни россиян. Инвесторам она поможет выбрать объект инвестирования, креативно мыслящим людям — определить пути повышения своей конкурентоспособности, страну обучения, стажировки, отдыха. 

	

	87
	У 01я7
С 72
	Спиридонова, Н.В.
   Теоретический анализ экономических систем [Текст] : учебное пособие / Н. В. Спиридонова. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 240 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарит третьего поколения). - Библиогр.: с. 178-181. - Прил.: с.182-236. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00035-2 : 234р.
В учебном пособии в кратком виде рассмотрены основные подходы к теоретическому анализу экономических систем; определяются и сопоставляются их основные типы по широкому набору параметров, дан анализ основных моделей развития стран с переходной экономикой, а также развитых и развивающихся стран, что позволяет глубже понять и изучить особенности, а также закономерности формирования национальной экономики в условиях современного мирового хозяйства. Материал изложен в максимально доступной форме. Даны вопросы для самопроверки и самостоятельной работы, тестовые задания, позволяющие контролировать степень усвоения материала, словарь основных понятий и список литературы. Рекомендовано Учебно-методическим объединением вузов России по образованию в области национальной экономики в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению 080100 «Экономика» (квалификация (степень) «магистр»).

	

	88
	У 9(7США)
М 62
	Минцберг, Г.
   Структура в кулаке. Создание эффективной организации [Текст] / Г. Минцберг. - Пер. с англ. Д. Раевская. - СПб. : Питер, 2011. - 512 с. ; 60х90/16. - (Практика менеджмента). - Библиогр.: с. 505-507. - Указатели: с. 508-512. - 1000 экз. - ISBN 978-5-459-00358-1 : 422р.40к.
Как создать такой каркас организации, который обеспечит ее долгое и успешное существование? В чем секрет эффективного распределения служебных обязанностей? Как наладить действенную систему контроля, избежав при этом излишней бюрократизации? Об этом и о многом другом расскажет вам в своем бестселлере всемирно признанный классик менеджмента Генри Минцберг. Книга предназначена для владельцев и руководителей организаций, менеджеров всех уровней, консультантов и бизнес-тренеров в области управления персоналом, преподавателей и студентов вузов.

	

	89
	У 9(2)-80я7
М 62
	Минько, Э.В.
   Менеджмент качества [Текст] : учебное пособие для бакалавров и специалистов / Э. В. Минько, А. Э. Минько. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 272 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 259- 268. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00040-6 : 276р.
В учебном пособии рассматриваются основные концептуальные и методологические положения менеджмента качества и конкурентоспособности продукции, квалиметрический подход к определению показателей и оценке качества продукции и товаров, количественной оценке конкурентоспособности продукции и предприятий. Раскрываются сущность, принципы и методы нормативного обеспечения качества продукции и процессов, основные направления технического регулирования (технические регламенты, стандартизация и подтверждение соответствия), состав и структура международных стандартов в области менеджмента качества. Учебное пособие предназначено для студентов, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция (торговое дело)», 080111 «Маркетинг» и по направлению 100700.62 «Торговое дело», другим экономическим специальностям и направлениям высших образовательных учреждений, и изучающих дисциплины «Управление качеством», «Качество и конкурентоспособность продукции и процессов», «Стандартизация, метрология и подтверждение соответствия». 

	

	90
	У 9(2)212я7
С 12
	Саак, А.Э.
   Менеджмент в социально-культурном сервисе и туризме [Текст] : учебное пособие / А. Э. Саак, Ю. А. Пшеничных. - СПб. : Питер, 2010. - 512 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 454-459. - Прил.: с.460-512. - 2000 экз. - ISBN 978-5-469-01368-6 : 223р.20к.
В учебном пособии рассмотрены теоретические основы менеджмента в социально-культурном сервисе и туризме, его специфика, цели и задачи управления турпредприяти-ем, внешняя и внутренняя среда туристской организации. Подробно описаны организационные формы и структуры управления, методология процесса разработки управленческого решения, коммуникации в процессе управления, система мотивации труда па предприятиях сферы сервиса и туризма. Особое внимание уделено вопросам организации труда менеджера и управления персоналом в данной сфере. Пособие предназначено для студентов и преподавателей, а также для специалистов, чья деятельность связана с социально-культурным сервисом и туризмом.

	

	91
	Ю 94
В 52
	Вировец, Ю.
   Адаптация на рабочем месте. Правила выживания [Текст] / Ю. Вировец. - СПб. : Питер, 2013. - 304 с. ; 60х90/16. - 3000 экз. - ISBN 978-5-459-01736-6 : 234р.
«Адаптация на рабочем месте: правила выживания» — очередная новинка библиотеки HeadHunter, которую представляет председатель совета директоров, основатель крупнейшего российского проекта по онлайн-рекрутменту hh.ru Юрий Вировец. Эта книга является плодом многолетних наблюдений и последующего анализа стандартных ситуаций, сопровождающих человека на его профессиональном пути. Как сделать правильный выбор при поиске работы, как достичь успеха в переговорах с потенциальным работодателем, что необходимо для полноценной интеграции в новую компанию и дальнейшего комфортного сосуществования с коллегами и начальством, почему так важно прогнозировать свои шаги по выстраиванию карьеры — ответы на эти и другие ключевые вопросы значительно облегчат понимание рабочих процессов, своего места в них, а также помогут лучше разбираться в людях. 

	

	92
	У 9(2)29-2я7
М 15
	Макашёв, М.О.
   Бренд-менеджменте [Текст] : учебное пособие / М. О. Макашёв. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 224 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 222-224. - 1500 экз. - ISBN 978-5-496-00170-0 : 336р.
В пособии отражены основные аспекты бренд-менеджмента. Раскрываются понятийный аппарат и функции бренда. Бренд рассматривается как социальное и экономическое явление. Приводится методология и инструментарий по формированию и продвижению бренда на рынке. Теория проиллюстрирована примерами из отечественной и мировой практики брендинга. В качестве дополнительного материала приведены авторские интервью на тему бренд-менеджмента с известными специалистами по маркетингу, рекламе и PR, а также популярными актерами, теле- и радиоведущими. Пособие адресовано студентам, обучающимся по направлениям «Менеджмент», «Маркетинг», а также менеджерам и предпринимателям. Рекомендовано Советом Учебно-методического объединения по образованию в области менеджмента Федерального государственного бюджетного образовательного учреждения высшего профессионального образования «Государственный университет управления» в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений.

	

	93
	У 9(2)261.3
Б 98
	   Бюджетирование шаг за шагом [Текст] / Е. Добровольский [и др.]. - 2-е изд. доп. - СПб. : Питер, 2013. - 480 с. ; 60х90/16. - (Технология вашего успеха). - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-01036-7 : 300р.
Эта книга — дополненное издание лучшего российского руководства по постановке бюджетного управления. Технология описана настолько детально, что, следуя рецептам, изложенным в книге, вы гарантированно получите работающую систему бюджетирования на своем предприятии. Материал представлен в виде пошагового руководства и включает в себя максимально практичные управленческие инструменты. Второе издание содержит показательные примеры из проектного опыта международной консалтинговой компании «ИНТАЛЕВ», руководителями которой являются авторы книги. Включены интервью и ссылки на видеорассказы топ-менеджеров известных отечественных предприятий об их личном опыте выстраивания системы финансового управления. Книга адресована специалистам, которым необходимо самостоятельно провести на своем предприятии часть этапов постановки бюджетного управления.

	

	94
	У 9(2)26я7
Г 52
	Гладковская, Е.Н.
   Финансы [Текст] : учебное пособие / Е. Н. Гладковская. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 320 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 306-312. - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-01190-6 : 306р.
В учебном пособии изложены основы организации финансовой деятельности на уровне государства и хозяйствующего субъекта (предприятия, организации). Приведены актуализированные сведения со ссылкой на электронные ресурсы о бюджетной деятельности и бюджетном процессе в РФ, пенсионном и социальном страховании и обеспечении, дана характеристика государственных органов и служб, осуществляющих управление финансами в стране и контроль целевого использования бюджетных средств. Особое внимание уделено финансам организаций (предприятий): особенностям финансовых отношений и принципам организации финансов предприятий различных организационно-правовых форм и отраслей экономики, формированию собственного и заемного капитала, управлению основным и оборотным капиталом, формированию финансовых результатов и их оценке, финансовому планированию и составлению смет в процессе деятельности, анализу денежных потоков. Для закрепления теоретического материала в пособии приводятся вопросы для самоконтроля, контрольные тесты, практические задания с пояснением решения. Содержание учебного пособия соответствует требованиям государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования третьего поколения по направлениям подготовки бакалавров (080100 «Экономика») и магистров (080300 «Финансы и кредит»). Может быть использовано при подготовке специалистов (080105 «Финансы и кредит», 080109 «Бухгалтерский учет, анализ и аудит», 080107 «Налоги и налогообложение»), а также в качестве практического пособия - аспирантами, преподавателями, специалистами и руководителями экономических служб предприятий и организаций. Рекомендовано УМО РАЕ по классическому университетскому и техническому образованию в качестве учебного пособия для студентов, обучающихся по направлениям 080100 «Экономика», 080300 «Финансы и кредит», 080105 «Финансы и кредит».
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	У 9(2)42я7
Л 88
	Лысенко, Ю.В.
   Экономика предприятий торговли и общественного питания [Текст] : учебное пособие для бакалавров и специалистов / Ю. В. Лысенко, М. В. Лысенко, Э. Х. Таипова. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 416 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 395-411. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00085-7 : 312р.
Актуальность издания обусловлена непрерывным поиском путей совершенствования коммерческой и экономической деятельности и управления современной организацией торговли и общественного питания в контексте повышения качества продукции и услуг, обслуживания населения. Основной задачей пособия является ознакомление студентов и всех заинтересованных лиц с основами экономики и коммерции организации, составом и структурой элементов внутренней среды предприятия, спецификой формирования доходов и расходов деятельности, основных экономических показателей с учетом тенденций развития хозяйственных связей. Основные преимущества книги: системное изложение материала в рамках тенденций развития экономики России, наличие разделов, раскрывающих специфику экономического аспекта предпринимательской деятельности отраслевого субъекта хозяйствования, практический материал. Структура и содержание пособия разработаны с учетом требований Государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования в области подготовки специалистов и Федерального государственного стандарта в области подготовки бакалавров в сфере экономики и коммерции. Рекомендовано УМО по классическому университетскому и техническому образованию в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлениям подготовки: 080200 «Менеджмент» (профиль: «Экономика и управление организацией»), 080100 «Экономика» (профиль: «Экономика предприятий и организаций»), 100700 «Торговое дело» (профили: «Коммерция», «Маркетинг в торговой деятельности»), 100800 «Товароведение» (профиль: «Товарный менеджмент») и по специальности 080502 «Экономика и управление на предприятии (торговля и общественное питание)». 

	

	96
	У 050я7
Д 21
	Дафт, Р.
   Менеджмент [Текст] : учебник / Р. Дафт. - МО ; Пер. с англ. В.Кузин. - СПб. : Питер, 2013. - 656 с. ; 70х100/16. - (МВА). - Глоссарий: с. 629-655. - 2500 экз. - ISBN 978-5-459-00954-5 : 752р.40к.
Учебник Ричарда Дафта — одна из самых признанных работ по менеджменту в мире. Современная реальность требует нового стиля управления, и концепция автора полностью соответствует изменившейся ситуации. Подход, ориентированный на раскрытие творческого потенциала личности, получает все большее признание в мире бизнеса. Если вы слушатель программы МВА или менеджер-практик и хотите идти в ногу со временем — эта книга для вас. Прочитав ее, вы найдете оптимальные решения сложных и, казалось бы, неразрешимых задач. Новое, десятое издание значительно переработано и дополнено. Полностью обновлены примеры из практики мировых компаний, добавлены тесты для самооценки, что будет очень полезно начинающим менеджерам. В ключевых разделах книги появились вопросы, помогающие читателю глубже вникнуть в рассматриваемую проблему. Все без исключения главы обновлены с учетом последних веяний времени, теории и практики менеджмента. Рекомендовано Советом Минобрнауки РФ по образовательной программе дополнительного профессионального образования «Мастер делового администрирования — Master of Business Administration (МВА)» в качестве учебника для слушателей, обучающихся по программе «Мастер делового администрирования».
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	У 012я7
А 14
	Абель, Э.
   Макроэкономика [Текст] : учебник / Э. Абель, Б. Бернанке. - МО, 5-е изд. ; Пер. с англ. Н.Габенов, А.Смольский. - СПб. : Питер, 2012. - 768 с. ; 70х100/16. - (Классика МВА). - 1000 экз. - ISBN 978-5-459-01020-6 : 711р.60к.
В книге, написанной главой Федеральной резервной системы США Б. Бернанке и профессором Пенсильванского университета Э. Абелем, рассмотрены: • предмет и вопросы макроэкономики; • экономические проблемы долгосрочного периода; • циклическое развитие экономики в краткосрочном периоде; • методы осуществления государственной стабилизационной политики. В числе вопросов, рассмотренных в учебнике: замедление экономического роста после 1973 года; уровень и темп инфляции в странах с переходной экономикой; экономический рост, связанный с информационной революцией; изменение обменного курса между евро и долларом и другие. Кроме того, книга дает возможность углубленного изучения неоклассической и кейнсианской теорий и ряда современных макроэкономических проблем. Издание предназначено для слушателей программ МВА, студентов, аспирантов, преподавателей вузов, всех интересующихся макроэкономикой.
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	Ю 9я7
Л 86
	Лурия, А.Р.
   Лекции по общей психологии [Текст] : учебное пособие / А. Р. Лурия. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 320 с. ; 70х100/16. - (Мастера психологии). - 1500 экз. - ISBN 978-5-459-01166-1 : 360р.
Лекции Лурия А. Р. — это университетский курс по общей психологии и интересны они не только как исторический документ. Они современны и для студентов-психологов, и для преподавателей, читающих эту дисциплину, и для широкого круга читателей, интересующихся психологией. Лекции отличает целостный синтетический подход к дисциплине, уровень и форма изложения материала. Лекции Лурия А. Р. актуальны прежде всего с методологической и теоретической точек зрения и займут достойное место среди современной учебной литературы.
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	Х 628.3я7
К 82
	   Криминология [Текст] : учебное пособие для бакалавров и специалистов / В. Н. Бурлаков, Н. М. Кропачев ; Под ред. В.Н. Бурлакова, Н.М. Кропачева. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 304 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00037-6 : 306р.
В учебном пособии содержатся краткое изложение тем, предусмотренных программой государственного стандарта по криминологии, а также контрольно-измерительные материалы, позволяющие студенту самостоятельно проверить уровень своих знаний. Также в нем есть словарь-минимум криминологических терминов, ознакомление с которым поможет быстро сориентироваться в конкретном вопросе, особенно при подготовке к экзамену. Для написания курсовой работы по криминологии предлагается перечень тем, план их изложения и необходимая литература. Для студентов юридических вузов. Рекомендовано Учебно-методическим объединением по юридическому образованию вузов Российской Федерации в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению и специальности «Юриспруденция».
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	У 9(2)-56я7
С 12
	Саак, А.Э.
   Инвестиционная политика муниципального образования [Текст] : учебное пособие / А. Э. Саак, О. А. Колчина. - УМО. - СПб. : Питер, 2010. - 336с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 252-261. - Прил.: с. 262-330. - 1500 экз. - ISBN 978-5-49807-123-7 : 237р.60к.
В учебном пособии рассматриваются сущность и содержание инвестиционной политики, принципы и условия организации инвестиционной деятельности на территории города в системе социально-экономического развития муниципального образования. Изложена система организационно-экономических, правовых и социальных методов и инструментов формирования благоприятного инвестиционного климата, повышения инвестиционной привлекательности, наращивания инвестиционного потенциала муниципального образования. Особое внимание уделено разработке направлений формирования, реализации и совершенствования инвестиционной политики на уровне муниципального образования, обеспечивающей комплексное сбалансированное социально-экономическое развитие города, на основе разработки и адаптации методики оценки инвестиционного климата территории. Допущено Советом Учебно-методического объединения вузов России по образованию в области менеджмента в качестве учебного пособия по специальности «Государственное и муниципальное управление». Предназначено для студентов, обучающихся по специальностям 080504 «Государственное и муниципальное управление», 080502 «Экономика и управление на предприятии (по отраслям)», 080507 «Менеджмент организации», 080503 «Антикризисное управление», 080105 «Финансы и кредит» и др., магистрантов, преподавателей, государственных и муниципальных служащих и специалистов, а также широкого круга лиц, чья деятельность связана с управлением инвестиционной деятельностью, разработкой и реализацией инвестиционной политики муниципального образования.

	

	101
	З 98
С 28
	Севостьянов, И.
   Поисковая оптимизация. Практическое руководство по продвижению сайта в Интернете [Текст] / И. Севостьянов. - 2-е изд. - СПб. : Питер, 2012. - 272 с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 244-250. - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-01227-9 : 264р.
Книга позволит привлечь больше клиентов на сайт без дополнительных инвестиций в рекламу за счет создания проекта в соответствии с требованиями поисковых систем («Яндекс», Google и др.). Она обобщает практический опыт ведущих российских компаний по разработке интернет-решений. Познакомившись с материалом издания, читатель узнает, как создать эффективную систему поисковой оптимизации. В книге даны конкретные рекомендации по оптимизации сайтов различной тематики. Кроме того, она поможет решить следующие задачи: — создать с нуля проект интернет-сайта; — оптимизировать структуру и средства существующего интернет-ресурса компании; — увеличить коммерческую эффективность сайта компании. Издание адресовано специалистам по оптимизации, отвечающим за поддержку веб-проектов организации, руководителям IT-компаний, интернет-маркетологам. 
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	У 9(2)29-2
О 75
	Осовицкая, Н.
   Актуальный HR-брендинг. Секреты лучших работодателей [Текст] / Н. Осовицкая. - СПб. : Питер, 2013. - 240 с. ; 60х90/16. - 15 000 экз. - ISBN 978-5-4461-0077-4 : 330р.
Книга знакомит читателя с актуальными тенденциями в области работы с репутацией компании как работодателя. На ее страницах представлены не только результаты исследований, но также примеры из российской и зарубежной практики HR-брендинга. Работа с инновационными идеями сотрудников, корпоративная социальная ответственность, забота о здоровье работников и их семьях, привлечение и подготовка молодых специалистов и многие другие проекты, реализованные лучшими работодателями России, становятся доступными широкому кругу читателей. Вы узнаете, как работают со своим HR-брендом Coca-Cola Hellenic, DHL Express, Pfizer, Procter & Gamble, «Хоум Кредит энд Финанс Банк», «Билайн», МТС, УРАЛСИБ и многие другие компании.
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	У 9(2)421-36я7
М 27
	   Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации [Текст] : учебное пособие / Л. А. Данченок ; Под ред. Л.А. Данченок. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 281-288. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00011-6 : 345р.60к.
Появление технологий Web 2.0 стало отправной точкой для возникновения новой социальной среды общения, получившей название социальных медиа. Интернет, меняя привычную природу коммуникаций, неизбежно влияет и на маркетинг. В книге обобщен опыт использования маркетинговых инструментов в социальных медиа российскими и зарубежными компаниями, предложены алгоритмы решения маркетинговых задач. Книга адресована студентам вузов, обучающимся инновационным технологиям маркетинга; специалистам в области маркетинга в социальных медиа; специалистам компаний, чья целевая аудитория находится в социальных медиа. Пособие соответствует дисциплинам: «Маркетинг в социальных медиа»; «Инновационные маркетинговые коммуникации»; «Интернет-маркетинговые коммуникации». Допущено Советом Учебно-методического объединения по образованию в области коммерции и маркетинга Федерального государственного бюджетного образовательного учреждения высшего профессионального образования «Российский государственный торгово-экономический университет» (РГТЭУ) в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению 100700 «Торговое дело».

	

	104
	Х 620я7
Б 20
	Балашов, А.И.
   Правоведение [Текст] : учебник / А. И. Балашов, Г. П. Рудаков. - МО, 4-е изд. перераб. и доп. - СПб. : Питер, 2010. - 480 с. ; 60х90/16. - (Учебник для вузов). - Библиогр.: с. 469-475. - 2500 экз. - ISBN 978-5-388-00743-8 : 249р.60к.
Рассматриваются правовые основы регулирования общественных отношений, конституционный механизм Российской Федерации, имущественно-стоимостные и личные неимущественные отношения, основы трудовых, административных, семейных, экологических и уголовных правоотношений, а также основы правового регулирования отраслевого рынка. Учебник подготовлен в соответствии с действующим государственным стандартом по курсу «Правоведение» для высших учебных заведений неюридических специальностей. 
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	Ю 9я7
П 86
	   Психология для бакалавров [Текст] : учебное пособие / В. Н. Панферов ; Под ред. В.Н. Панферова. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 480 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 466-480. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00027-7 : 432р.
Учебное пособие написано преподавателями кафедры психологии Российского государственного педагогического университета им. А. И. Герцена под руководством доктора психологических наук, профессора В. Н. Панферова и предназначено для студентов педагогических вузов. В пособии раскрыты основное содержание, методы и технологии ключевых направлений современного психолого-педагогического знания — общей, возрастной, социальной и педагогической психологии. В книге показаны сущность и структура инновационного в современной психологии понятия психического потенциала человека. Во второй части освещается проявление психического потенциала человека в социальном взаимодействии людей. Кроме теоретических вопросов, пособие содержит также материалы для практического обучения, включающие психодиагностические материалы, практико-ориентированные задания. Издание базируется на данных отечественных и зарубежных исследований фундаментального и прикладного характера в области психологии. «Психология» — интегральное учебное пособие, реализующее компетентностный подход в образовании. Пособие написано в соответствии с требованиями Государственного образовательного стандарта третьего поколения и имеет гриф УМО по направлению подготовки бакалавров «Педагогическое образование». 
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	У 052я7
Я 62
	Янковский, К.П.
   Управленческий учет для бакалавров [Текст] : учебное пособие / К. П. Янковский, И. Ф. Мухарь. - УМО. - СПб. : Питер, 2011. - 368 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 363-365. - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-00332-1 : 296р.40к.
В учебном пособии на основе широкого круга научной, учебной литературы, нормативно-правовой и законодательной базы раскрываются актуальные аспекты управленческого учета. Материал систематизирован в соответствии с требованиями современного состояния экономики. Теоретические аспекты закрепляются при рассмотрении и решении конкретных хозяйственных ситуаций, контрольных вопросов, тестов остаточных знаний и при проведении семинарских занятий. Учебное пособие подготовлено с целью применения его в учебном процессе при подготовке специалистов и бакалавров по направлениям «Экономика» и «Менеджмент». Оно также может быть использовано студентами всех форм экономического образования и специалистами, интересующимися организацией учета и управлением затратами. Рекомендовано Учебно-методическим объединением вузов Российской Федерации по образованию в области финансов, учета и мировой экономики в качестве учебного пособия для студентов, обучающихся по специальности 080109.65 «Бухгалтерский учет, анализ и аудит». 
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	У 9(2)421-36я7
К 17
	Калужский, М.Л.
   Практический маркетинг [Текст] : учебное пособие / М. Л. Калужский. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 176 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-01214-9 : 204р.
В учебном пособии, написанном доступным языком и полностью соответствующем российским образовательным стандартам и программам обучения, изложены базовые понятия по дисциплине «Маркетинг». Пособие содержит большое количество примеров из отечественной практики маркетинга, первоисточников для самостоятельного изучения дисциплины, а также обширный словарь. Издание ориентировано на студентов, преподавателей и всех, кто сталкивается с маркетинговыми проблемами в хозяйственной практике. Рекомендовано Учебно-методическим объединением по образованию в области коммерции и маркетинга в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция (торговое дело)», 080111 «Маркетинг», 032401 «Реклама» и по направлению 100702.601 «Торговое дело».
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	У 9(2)42-803я7
Б 24
	Барежев, В.А.
   Организация и проведение PR-кампаний [Текст] : учебное пособие / В. А. Барежев, А. А. Малькевич. - УМО. - СПб. : Питер, 2010. - 176 с. ; 60х90/16. - (Краткий курс). - Библиогр.: с. 165-166. - 2000 экз. - ISBN 978-5-49807-195-4 : 108р.
В учебном пособии дано всестороннее представление о кампании в сфере связен с общественностью, являющейся одной из самых сложных технологий в PR-практике. Изложены теоретико-методологические, организационные и коммуникационные основы PR-кампаний, их особенности в различных сферах общественной жизни Раскрывается сущность, основные этапы и инструментарий кампании в сфере связей с общественностью. Важнейшие теоретические положения учебного пособия иллюстрируются схемами и примерами. Глоссарий помогает лучше усвоить излагаемый материал. Структура и содержание учебного пособия отвечают требованиям Государст венного стандарта по специальности «Связи с общественностью», дисциплина «Организация и проведение кампаний в сфере связей с общественностью». Пособие предназначено для студентов специальности 350400 «Связи с обще ственностью», 350700 «Реклама». Допущено Учебно-методическим объединением по направлениям педагогического образования в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению 050400 «Социально-экономическое образование». 
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	Х 622я7
Е 26
	Евстигнеев, Е.Н.
   Финансовое право [Текст] : учебное пособие / Е. Н. Евстигнеев, Н. Г. Викторова. - УМО. - СПб. : Питер, 2011. - 272 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 250. - Прил.: с. 251-270. - 3000 экз. - ISBN 978-5-49807-927-1 : 178р.80к.
В учебном пособии лаконично и в доступной форме изложены такие материалы, как базовые характеристики финансового права; бюджетное право и бюджетный процесс; правовые основы финансового контроля; правовое регулирование финансовой деятельности предприятий, налогообложения, банковской деятельности, эмиссии и обращения ценных бумаг, денежного обращения и расчетов, валютных отношений, страхования, лизинга. Пособие написано на базе новейшего законодательства, что делает его полезным не только для студентов и аспирантов экономических вузов и бизнес-школ, но и для специалистов финансовых и бухгалтерских служб предприятий. Рекомендовано Учебно-методическим объединением в области товароведения и экпертизы товаров в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям 080401 «Товароведение и экспертиза товаров» и 260501 «Технология продуктов общественного питания».
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	У 9(2)29-2я7
Г 55
	Глухов, В.В.
   Экономика и менеджмент в инфокоммуникациях [Текст] : учебное пособие / В. В. Глухов, Е. С. Балашова. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 272с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 267. - 1500 экз. - ISBN 978-5-459-00967-5 : 354р.
В учебнике подробно излагаются основные теоретико-методологические и методические вопросы экономики и менеджмента современного предприятия с учетом отраслевых особенностей инфокоммуникационного комплекса. Рассматриваются функции, инструменты и методы управления предприятием, основные показатели и критерии эффективности деятельности инфокоммуникационной организации. Раскрываются основные принципы прогноза и оценки экономического эффекта и последствий реализуемой и планируемой деятельности. Учебное пособие соответствует требованиям, предъявляемым к общекультурным и базовым компетенциям ГОС ВПО третьего поколения по направлениям подготовки 210700 «Инфокоммуникационные технологии и системы связи», 210400 «Радиотехника». Пособие предназначено для студентов высших учебных заведений, обучающихся по вышеозначенным специальностям. Рекомендовано УМО по образованию в области инфокоммуникационных технологий и систем связи в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению подготовки «210700 — Инфокоммуникационные технологии и системы связи» квалификации (степени) «бакалавр» и квалификации (степени) «магистр». 
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	У 9(2)40-41я7
А 94
	Афанасенко, И.Д.
   Экономическая логистика [Текст] : учебник для магистров и специалистов / И. Д. Афанасенко, В. В. Борисова. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 432 с. ; 60х90/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - 1500 экз. - ISBN 978-5-496-00070-3 : 531р.60к.
Учебник «Экономическая логистика» отличается повышенной сложностью, которая неизбежна при более углублённом изучении предмета, что характерно для второго уровня высшего образования — магистратуры. Раскрываются закономерности эволюции полной логистической системы и её особенности в условиях России. На основе критического анализа накопленных знаний конкретизированы понятия, категории и законы экономической логистики. Впервые в отечественной литературе сделана попытка изложить научную теорию логистики как систему законов, категорий и принципов, объясняющих природу поточной формы организации экономической материи, упорядоченную сообразно внутренней причинной необходимости. Обосновано, что логистика как отдельное направление научной мысли относится к наукам, возникшим на базе тектологии — учения о всеобщей организованности, и при описании логистических систем необходимо исходить из общей характеристики текто-логических систем. На построение логистических объектов влияют законы всеобщей организованности: закон подбора, закон меры, закон усложнения организационных форм, закон организации и дезорганизации и другие, которые в практической деятельности пока используются на уровне интуиции. Учебник соответствует государственным образовательным стандартам третьего поколения по направлениям 100700 «Торговое дело» и 080200 «Менеджмент», профиль «Логистика», квалификация — магистр. Адресован студентам экономических вузов, магистрантам и аспирантам, преподавателям, специалистам и всем интересующимся теорией и практикой экономической логистики. Рекомендовано Учебно-методическим советом Санкт-Петербургского государственного университета экономики и финансов в качестве учебника для студентов экономических специальностей всех форм обучения.
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	З 98
И 73
	   Интернет-маркетинг на 100% [Текст] / С. Сухова ; Под ред. С.Сухова. - СПб. : Питер, 2012. - 240 с. ; 60х90/16. - ISBN 978-5-459-00855-5 : 292р.80к.
Первая отечественная работа, раскрывающая все основные аспекты присутствия компании в Интернете. Из нее вы узнаете, как: — создать сайт, наилучшим образом поддерживающий работу с клиентами; — вести рекламные и PR-кампании в Интернете; — обеспечить продвижение вашего проекта в социальных сетях; — повысить рейтинг сайта в поисковых системах; — использовать Интернет для персонального маркетинга; — сформировать виртуальный офис, обеспечивающий специалиста по маркетингу всем необходимым инструментарием. Книга подготовлена ведущими экспертами Рунета, каждый из которых специализируется на своей предметной области и может рассказать о ней максимально компетентно. Издание ориентировано на директоров и менеджеров по маркетингу, специалистов, отвечающих за поддержку веб-проектов компании.
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	У 9(2)29-2
А 58
	Альтшулер, И.
   Диалектика бизнеса [Текст] / И. Альтшулер, А. Городнов. - 3-е изд. - СПб. : Питер, 2011. - 224 с. ; 60х90/16. - 1500 экз. - ISBN 978-5-459-00596-7 : 272р.40к.
Синтез эрудиции двух авторов — опытного консультанта и действующего бизнесмена — позволил создать книгу, где очень удачно сочетаются «алгебра и гармония» предпринимательской деятельности. Ярким и доходчивым языком с множеством ситуационных моделей и жизненных примеров рассказано, что можно и нужно (а чего нельзя и не нужно) делать менеджерам и предпринимателям для того, чтобы деятельность их компаний была успешной и эффективной. Книга рассчитана не только на начинающих, но и на опытных бизнесменов, а также на преподавателей и студентов. Кроме того, ее просто интересно читать.
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	У 9(2)40я7
М 62
	Минько, Э.В.
   Основы коммерции [Текст] : учебное пособие / Э. В. Минько, А. Э. Минько. - СПб. : Питер, 2013. - 336 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с.327-336. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00026 : 298р.80к.
В пособии излагается комплекс вопросов, раскрывающих концепцию и сущность коммерции, ее место в воспроизводственных процессах, роль в удовлетворении потребностей, состав и содержание хозяйственных связей в коммерческой деятельности, современные формы и методы коммерческих расчетов, особенности и содержание информационного обеспечения коммерческой деятельности, организационно-правовые формы выполнения коммерческих договорных обязательств и поручительских отношений, сущность и способы уменьшения коммерческих рисков. Учебное пособие предназначено для студентов высших образовательных учреждений, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция (торговое дело)», 080111 «Маркетинг», 032401 «Реклама» в соответствии с ГОС ВПО второго поколения, по направлению подготовки 100700 «Торговое дело» по всем профилям в соответствии с ФГОС ВПО третьего поколения, другим экономическим специальностям, а также может быть полезно аспирантам, слушателям системы дополнительного образования, специалистам в области коммерческой, маркетинговой и рекламной деятельности. Допущено Учебно-методическим объединением по образованию в области коммерции в качестве учебного пособия для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальности 080301 «Коммерция (торговое дело)». Рекомендовано Учебно-методическим центром «Профессиональный учебник» в качестве учебного пособия для студентов вузов, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция (торговое дело)», 080111 «Маркетинг».
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	У 9(7США)
Т 65
	Траут, Дж.
   Репозиционирование. Бизнес в эпоху конкуренции, перемен и кризиса [Текст] / Траут Дж., С. Ривкин. - Пер. с англ. А. Стативка. - СПб. : Питер, 2010. - 256 с. ; 60х90/16. - 3000 экз. - ISBN 978-5-49807-640-9 : 264р.
Одна из предыдущих книг Джека Траута — «Позиционирование: битва за умы» — была включена в число 100 лучших изданий по бизнесу всех времен. И хотя идея позиционирования продолжает занимать важное место в жизни компаний, настало время рассмотреть новую концепцию — репозиционирование, наиболее актуальную в настоящих условиях рынка. На то есть три причины — жесткая конкуренция, постоянно меняющаяся бизнес-среда и кризис. В новой книге легендарный Джек Траут предлагает «абсолютное оружие», показывая на фактах, как репозиционирование может увеличить сбыт товара или услуги, изменить их ценность в глазах потребителя или поменять позиции конкурентов. Книга позволит по-новому взглянуть на современный бизнес, укрепить рыночные позиции, найти новые подходы к умам потребителей и расширить границы бизнеса. В издании представлено множество современных примеров из практики известных компаний.
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	У 9(7США)
Т 65
	Траут, Дж.
   Большие бренды - большие проблемы [Текст] / Траут Дж. - Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2013. - 256 с. ; 60х90/16. - (Деловой бестселлер). - 1000 экз. - ISBN 978-5-459-01544-7 : 360р.
Утверждение «Маленькие дети — маленькие проблемы, большие дети — большие проблемы» справедливо и в отношении торговых марок. В известных и раскрученных брендах есть не только положительные стороны, но и множество подводных камней. «Король позиционирования» Джек Траут рассказывает о катастрофических маркетинговых и стратегических ошибках, из-за которых пострадали фирмы, долгое время бывшие лидерами на рынке, и показывает, как можно было избежать проблем. Приводится множество примеров из опыта таких компаний, как Xerox, Levi's, Miller Brewing, Digital Equipment, Burger King и других. Издание будет полезно маркетологам, бренд-менеджерам, директорам по развитию, владельцам и управляющим компаниями.
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	Ч 63.4(4/8)я7
К 82
	Кривоносов, А.Д.
   Основные теории связей с общественностью [Текст] : учебник / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. - УМО. - СПб. : Питер, 2012. - 384 с. ; 60х90/16. - (Учебник для вузов). - Библиогр.: с. 375-376. - 1500 экз. - ISBN 978-5-459-01117-3 : 300р.
В учебнике представлены основополагающие понятия теории связей с общественностью в соответствии с классической моделью коммуникационного процесса. Подробно рассмотрены такие вопросы, как методы и функции теории PR, объекты PR-деятельности, современные практики связей с общественностью: медиарилейшнз, спон-соринг и фандрайзинг и другие. Книга предназначена для студентов вузов, обучающихся по специальности 350400 «Связи с общественностью», 350700 «Реклама», 061500 «Маркетинг», а также для магистров, преподавателей и аспирантов социогуманитарных и экономических специальностей. Допущено Учебно-методическим объединением вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений в качестве учебника для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) «Связи с общественностью».

	

	118
	Ю 9я7
С 81
	Столяренко, Л.Д.
   Психология [Текст] : учебник / Л. Д. Столяренко. - МО. - СПб. : Питер, 2013. - 592 с. ; 70х100/16. - (Учебник для вузов). - Библиогр.: с. 585-586. - ISBN 978-5-496-00045-1 : 416р.40к.
В данном учебнике изложены основные понятия и современные научные сведения о познавательных процессах человека, о развитии сознания, рассмотрены психологические теории и типологии личности, описаны различные социально-психологические феномены. Издание предназначено для студентов высших учебных заведений, преподавателей и всех, кто работает с людьми, а потому должен уметь учитывать особенности их психологии. 
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	У 9(2)40я7
Б 71
	Блэкуэлл, Р.
   Поведение потребителей [Текст] : учебник / Р. Блэкуэлл, П. Миниард, Энджел Дж. - 10-е изд. ; Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2010. - 943 с. ; 70х100/16. - (Классический зарубежный учебник). - Глоссарий: с. 847-866. - 1500 экз. - ISBN 978-5-469-00677-0 : 687р.60к.
Классический учебник по новой, но уже изучаемой во многих вузах дисциплине написан с таким профессионализмом и знанием предмета, что может стать настольной книгой многих предпринимателей, менеджеров по маркетингу и рекламе, а также других специалистов предприятий. Ведь понимать поведение потребителей важно и разработчикам продукта, и тем, кто думает о торговой марке, упаковке, способах продвижения и продажи товаров и услуг. Как прореагирует рынок на новинки и почему упал (возрос) интерес к давно известным товарам? Как и на кого воздействовать, чтобы заполучить верность покупателя вашей продукции? Какова будет реакция потребителя на ваши действия или ваше бездействие? Найдите время проштудировать страницы лежащей перед вами книги — и многие вопросы, на которые раньше вы не могли найти ответа, вдруг решатся сами собой. Многочисленные жизненные примеры, иллюстрирующие наблюдения и выводы авторов, помогут быстрее разобраться в такой простой и в то же время такой сложной теме, как поведение потребителя. 

	

	120
	З 98
Г 51
	Гитомер, Дж.
   Бизнес в социальных сетях. Как продавать, ликвидировать и побеждать [Текст] / Гитомер Дж. - Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2012. - 192 с. ; 60х90/16. - 2500 экз. - ISBN 978-5-459-01204-0 : 234р.
Мировой бестселлер Джеффри Гитомера, известного автора, гуру продаж. В своей новой книге он учит, как вести бизнес в социальных сетях: позиционировать и продавать себя и свой товар (услугу), доминировать в своей рыночной нише, строить взаимоотношения с клиентами и партнерами, побеждать в конкурентной борьбе. Множество уникальных советов на примере Facebook, Twitter, YouTube, Linkedln и других социальных сетей и интернет-ресурсов. Всем, кто хочет идти в ногу со временем и успешно управлять своим бизнесом.
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	Ч 23я7
Н 76
	   Новые педагогические и информационные технологии в системе образования [Текст] : учебное пособие / Под ред. Е.С. Полат. - 4-е изд. стереотип. - М. : Academia, 2009. - 272 с. ; 60х90/16. - (Высшее профессиональное образование. Педагогические специальности). - Библиогр.: с. 266-267. - 2000 экз. - ISBN 978-5-7695-6156-6 : 352р.
Учебное пособие знакомит читателя с методом проектов, обучением в сотрудничестве, разноуровневым обучением, «Портфелем ученика», а также с широким применением компьютерных телекоммуникаций, глобальной сети Интернет в практике преподавания. Аналогами данного пособия являются два курса дистанционного обучения, разработанные той же группой авторов: «Компьютерные телекоммуникации в системе школьного образования» и «Новые педагогические технологии», размещенные в сети Интернет по адресу: http://www.ioso.iip.net/distant.B3-e издание были внесены изменения и дополнения в соответствии с Государственным образовательным стандартом и методическими разработками. Для студентов педагогических вузов. Может быть полезно слушателям системы повышения квалификации педагогических кадров, учителям общеобразовательных школ, гимназий, лицеев. 
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	У 9(2)29-93я7
Я 31
	Ягудин, С.Ю.
   Венчурное предпринимательство. Франчайзинг [Текст] : учебное пособие / С. Ю. Ягудин. - УМО. - СПб. : Питер, 2011. - 256 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 244-246. - Глоссарий: с. 247-256. - 2000 экз. - ISBN 978-5-459-00402-1 : 288р.
В учебном пособии рассмотрены основы венчурного предпринимательства и франчайзинга, раскрываются их категории, направления и формы развития. Подробно описаны особенности венчурной инновационной деятельности, возможные коммерческие риски и стратегия долгосрочного финансирования венчурных предприятий. Автор книги, известный специалист в области инновационного менеджмента, последовательно и доступно рассказывает о том, как анализировать эффективность внедрения объектов венчурного предпринимательства и франчайзинга. Тестовые задания, вопросы для самооценки и кейсы способствуют лучшему усвоению актуальных навыков ведения бизнеса. Пособие предназначено для студентов, аспирантов и преподавателей курсов экономики, предпринимательства, менеджмента. Книга также будет полезна менеджерам и предпринимателям, готовым освоить инновационные методы развития фирмы. Рекомендовано Советом Учебно-методического объединения вузов России по образованию в области антикризисного управления в качестве учебного пособия по специальности «Антикризисное управление».
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	Х 629.4я7
И 98
	Ищенко, Е.П.
   Криминалистика [Текст] : учебное пособие для бакалавров и специалистов / Е. П. Ищенко. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 448 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие. Стандарт третьего поколения). - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00136-6 : 354р.
Настоящий учебник отражает современный уровень развития криминалистики и следственной практики, последние достижения в этой области. В книге рассматриваются все аспекты криминалистики, особое внимание обращено на расширение использования средств компьютерной техники, современных информационных технологий, улучшение технико-криминалистического, тактико-криминалистического и методико-криминалистического обеспечения качества следственной деятельности в изменяющихся процессуальных условиях. Для студентов, аспирантов и преподавателей юридических вузов и для широкого круга читателей, интересующихся этой проблематикой.

	

	124
	Ю я7
М 27
	Марков, Б.В.
   Философия [Текст] : учебник для бакалавров и специалистов / Б. В. Марков. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 432 с. ; 60х90/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 426. - 1500 экз. - ISBN 978-5-496-00096-3 : 310р.80к.
Учебник представляет собой систематическое изложение курса философии. В нем последовательно излагается история философии с древних времен до современности и рассматриваются основные направления и самые важные вопросы философии XX — начала XXI в. Подробно раскрывается содержание важнейших философских понятий — бытия, человека, сознания. Отдельные главы учебника посвящены: философии языка и коммуникации, теории познания, философии и методологии науки, философии истории, социально-политической философии, а также философскому осмыслению вопросов личности, права, гуманизма, культуры, творчества. Учебник соответствует государственному образовательному стандарту третьего поколения и имеет гриф УМО. 
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	Ч 111я7
К 90
	   Культурология [Текст] : учебник для бакалавров и специалистов / Г. В. Драч [и др.]. - МО. - СПб. : Питер, 2013. - 384 с. ; 60х90/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 370-384. - ISBN 978-5-496-00022-2 : 322р.80к.
Учебник представляет собой изложение ключевых тем курса по культурологии для студентов высших учебных заведений. В нем выделены основные понятия и термины культурологии, ее ведущие школы и концепции, развернута широкая панорама реализации культуры в истории человечества; дается обширный очерк становления и развития отечественной культуры. Издание построено по стандартам кредитно-модульной системы обучения в соответствии с требованиями Болонского процесса. Особенностью данного издания является и то, что в нем реализован семиотический подход к пониманию культуры. Этот подход позволяет рассмотреть культуру как совокупность текстов, в которых закодированы основные ценности, значения и смыслы культуры. К каждой теме курса предлагаются вопросы, глоссарий, основная и дополнительная литература. Учебник соответствует Государственному образовательному стандарту третьего поколения и имеет гриф НМС. Он предназначен для студентов различных специальностей, изучающих культурологию.
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	У.в6я7
К 78
	Красс, М.С.
   Математические методы и модели для магистрантов экономики [Текст] : учебное пособие / М. С. Красс, Б. П. Чупрынов. - УМО, 2-е изд. доп. - СПб. : Питер, 2010. - 496 с. ; 60х90/16. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 486-492. - 1500 экз. - ISBN 978-5-49807-811-3 : 312р.
Изложены основные математические методы и модели, необходимые в образовании магистрантов по направлению 521600 «Экономика» согласно Государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования Приведены основные элементы традиционных методов оптимизации в экономике, математической статистики и эконометрики. Книга содержит методы и модели по наиболее актуальным современным аспектам экономики: финансовой математике, инфляции, эколого-экономическим системам, динамике государственного долга, расчетам эффективности работы в сфере обслуживания, реинжинирингу. Во 2-е издание добавлено несколько новых моделей и расчетов, обновлены уже имеющиеся примеры. Для студентов, магистрантов, аспирантов и преподавателей экономических, смежных технических специальностей вузов, а также слушателей второго высшего образования. Рекомендовано Учебно-методическим объединением по образованию в области экономики и экономической теории в качестве учебного пособия для студентов, обучающихся в магистратуре по направлению «Экономика» и другим экономическим специальностям.

	

	127
	У 9(2)421-36
Ч 46
	Чередниченко, Ю.В.
   Маркетинг в Интернете: сайт, который зарабатывает [Текст] / Ю. В. Чередниченко. - 2-е изд. - СПб. : Питер, 2013. - 176с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 167. - 3000 экз. - ISBN 978-5-459-01701-4 : 264р.
Вы хотите, чтобы ваш сайт зарабатывал больше? Тогда ваша главная задача — увеличение конверсии сайта. Конверсия — это эффективность вашего сайта. Например, если из 1000 посетителей только 10 звонят вам, то ваша конверсия по звонкам — 1%. Ваша цель - чтобы из 1000 посетителей вам звонили не 10, а 20 или 30 человек. Автор расскажет вам, как просто и быстро увеличить оборот вашей компании с помощью повышения конверсии сайта. Книга адресована маркетологам, генеральным директорам, директорам по развитию, коммерческим директорам и владельцам бизнеса. Также она рекомендуется студентам маркетинговых специальностей, слушателям программ МВА и ЕМВА. Книга включает в себя кейсы компаний: Sunshine.co.uk, которая за счет повышения конверсии своего сайта заработала 14 млн фунтов за 12 месяцев, и Photoshelter, выручка которой за 2011-2012 годы выросла в два раза за счет КРО.
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	У 9(2)421.3
М 88
	Мрочковский, Н.С.
   Генератор новых клиентов. 99 способов массового привлечения покупателей [Текст] / Н. С. Мрочковский, М. Е. Тришин. - СПб. : Питер, 2013. - 224 с. ; 60х90/16. - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00518-0 : 234р.
Как найти новых клиентов? Этот вопрос, пожалуй, самый важный для любого бизнеса, потому что если у компании недостаточно потребителей, то все остальное уже не так существенно. И наоборот, постоянный поток клиентов способен быстро привести почти любой проект к успеху даже в условиях сильной конкуренции, кризиса и любой иной нестабильности. Проблем с клиентами добавляет быстро меняющаяся рыночная ситуация во всех нишах и отраслях — изменяются вкусы и пристрастия потребителей, мотивы при выборе товаров и услуг и их поставщиков, меняются, в конце концов, технологии и привычные уровни цен. То, что еще вчера в маркетинге давало отличные результаты, сегодня перестает работать и требует перенастройки. Эффективный подход к проблеме — это не «лечение» нежелательных последствий, а устранение причин «заболевания». В случае с маркетингом и продажами таким кардинальным средством является системный подход, то есть выстраивание системы постоянного привлечения новых клиентов. С помощью такой системы можно управлять скоростью притока новых клиентов, пользоваться «тормозом», «газом» и другими элементами. Она позволит контролировать все процессы и в случае необходимости масштабироваться с ростом бизнеса. Есть проверенные инструменты, взяв и настроив которые можно запустить ваш «генератор новых клиентов». Рекомендуется топ-менеджерам, руководителям и владельцам предприятий малого и среднего бизнеса, руководителям служб сбыта. 
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	У 9(2)421-36я7
Б 14
	Багиев, Г.Л.
   Маркетинг [Текст] : учебник / Г. Л. Багиев ; Под общ.ред. д.э.н, проф. Г.Л.Багиева. - МО, 4-е изд. перераб. и доп. - СПб. : Питер, 2012. - 560с. ; 70х100/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 551-556. - 2500 экз. - ISBN 978-5-459-00812-8 : 418р.80к.
В учебнике излагаются теоретические и методические основы организации маркетинга как философии и инструментария предпринимательства. Приводятся принципы и методы маркетинговых исследований и бенчмаркинга. Концептуальная структура учебника построена на методологии маркетинга взаимодействия, когда товаром становятся отношения, коммуникации бизнес-субъектов на рынке. В контексте маркетинга взаимодействия освещаются товарная и ценовая политика, маркетинговые решения в сбытовых и логистических системах, организация коммуникативных процессов, в том числе ориентированных на интерактивные процедуры виртуальных рынков. При этом особое внимание уделяется методологии измерения и экономической оценке затрат и результатов в процессе взаимодействия с бизнес-партнерами. Приводится терминологический словарь по маркетингу. В книге учтены новые образовательные стандарты. Издание предназначено для студентов экономических вузов, обучающихся по направлениям «Менеджмент» и «Экономика», может быть полезно аспирантам, маркетологам и менеджерам предприятий и государственных организаций. Рекомендовано Министерством образования и науки Российской Федерации в качестве учебника для студентов высших учебных заведений, обучающихся по экономическим специальностям.

	

	130
	У 9(2)421.5я7
А 90
	Асаул, А.Н.
   Экономика недвижимости [Текст] : учебник / А. Н. Асаул. - МО, 3-е изд. - СПб. : Питер, 2013. - 416с. ; 70х100/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 408-409. - 1700 экз. - ISBN 978-5-496-00057-4 : 480р.
В учебнике излагаются наиболее важные темы учебной дисциплины «Экономика недвижимости». Раскрывается сущность недвижимости как блага и как источника дохода, рассматриваются операции со всеми видами недвижимости. Большое внимание уделено инвестированию и финансированию объектов недвижимости и предпринимательской деятельности на рынке недвижимости. Третье издание написано с учетом самых последних изменений в законодательстве, добавлены новые примеры и описания практических ситуаций. Книга адресована студентам всех форм обучения, а также предпринимателям, работающим на рынке недвижимости. Соответствует стандартам ФГОС-3. Рекомендовано Министерством образования и науки Российской Федерации в качестве учебника для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальности «Экономика и управление на предприятии (по отраслям)». 
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	У 9(2)29-2я7
П 33
	Пирс, II Дж.
   Стратегический менеджмент [Текст] : учебник / Пирс II Дж. - 12 изд. - СПб. : Питер, 2013. - 560с. ; 70х100/16. - (Классический зарубежный учебник). - 2000 экз. - ISBN 978-5-496-00082-6 : 718р.80к.
В двенадцатом издании всемирно известного учебника представлены самые последние современные исследования в области стратегического менеджмента, с акцентом на концептуальных инструментах и навыках. Авторам удалось достигнуть равновесия между высоким академическим уровнем изложения материала и простотой освоения его на практических примерах, что позволяет использовать книгу и как учебник для преподавания дисциплины «Стратегический менеджмент», и как практическое пособие. Пирс и Робинсон продолжают использовать уникальные обучающие модели, созданные для глубокого понимания логики и структуры стратегического менеджмента.
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	У 9(2)26я7
Б 30
	Бахрамов, Ю.М.
   Финансовый менеджмент [Текст] : учебник / Ю. М. Бахрамов, В. В. Глухов. - УМО, 2-е изд. - СПб. : Питер, 2011. - 496 с. ; 70х100/16. - (Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения). - 3000 экз. - ISBN 978-5-49801-928-8 : 334р.80к.
В учебнике рассматриваются вопросы курса по финансовому менеджменту. Приведены теоретические и методические основы финансового менеджмента, а также необходимые содержательные и математические его обоснования. Анализируется экономическая сущность финансовых, кредитных, денежных ресурсов, инвестиций, структура инвестиционного проекта, его коммерческая эффективность и финансовая реализуемость, системы сбалансированных показателей. Особое внимание уделено решениям, которые принимаются финансовыми менеджерами компаний, целям фирмы с учетом современной теории и практики финансового менеджмента. Материал содержит описание окружающей среды финансовых решений, процедур и методов управления движением финансовых средств и организации операций с производными ценными бумагами. В каждой главе приводятся контрольные вопросы и задачи, решение которых позволит закрепить пройденный материал. Предназначен для студентов экономических специальностей вузов, специалистов по управлению финансовыми активами. Книга соответствует учебным стандартам нового поколения по направлению «Менеджмент» (бакалавриат). Допущено Учебно-методическим объединением по образованию в области производственного менеджмента в качестве учебника для студентов экономических специальностей вузов.
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   "Крутые" всегда остаются "крутыми". Брендинг для поколения Y [Текст] / Берг ван ден Дж., М. Берер. - Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2012. - 240 с. ; 70х100/16. - Библиогр.: с. 225-238. - 1500 экз. - ISBN 978-5-459-00405-2 : 420р.
Поколение Y, родившееся в 1980-2000-х годах, прекрасно разбирается в маркетинге и требовательно к рекламе, как никакое другое. По численности оно в три раза превышает предыдущее поколение X и значительно сильнее влияет на общество и бизнес. Что побуждает новое поколение покупать? Как компаниям разрабатывать маркетинговые стратегии, чтобы привлечь его, сохранить и усилить свои позиции на рынке? В этой книге раскрываются секреты управления потребительскими предпочтениями поколения Y. Основываясь на исследованиях последних лет, авторы проникают в суть потребительской психологии и поведения. Они рассказывают, как налаживать контакты с новым поколением потребителей, определять, что им нравится и не нравится, как создавать рекламу, организовывать маркетинг и проводить брендинг для этой аудитории. Приведены инструкции и рекомендации по организации маркетинга и рекламы в современных условиях. Рассмотрены примеры ведущих мировых компаний: Nokia, Nivea, PlayStation, Coca-Cola, Volkswagen, Smirnoff, Red Bull, H&M, Levi's и многих других. Здесь вы найдете креативные идеи по позиционированию, развитию и продвижению товаров и услуг для поколения Y.


