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Ф 59
	   Финансовые рынки и финансово-кредитные институты [Текст] : Учебное пособие для бакалавров и магистров / Белоглазова Г.Н., Кроливецкая Л.П. - УМО. - СПб. : Питер, 2013. - 384с. ; 60х90/16. - (Стандарт третьего поколения). - Библиогр.: с. 378 - 379. - ISBN 978-5-496-00061-1 : 355р.20к., 2 000 экз.
Учебное пособие «Финансовые рынки и финансово-кредитные институты» может быть использовано при изучении соответствующей дисциплины по программам подготовки бакалавров и магистров в соответствии с федеральными государственными образовательными стандартами третьего поколения по направлениям «Экономика» и «Финансы и кредит». В пособии рассмотрены основные сегменты финансового рынка: валютный, кредитный, рынок ценных бумаг, рынок золота и страховой рынок. По каждому сегменту дано его определение, охарактеризованы специфические функции, которые данный сегмент выполняет в рыночной экономике, рассмотрены основные участники, используемые ими инструменты и технологии, а также система регулирования деятельности участников и их операций в рамках данного сегмента. Изложение базовых теоретических положений сопровождается примерами из зарубежной практики. Однако основной упор при изложении материала сделан на систематизации отечественной практики функционирования финансовых рынков и финансовых посредников. Рекомендовано УМО по образованию в области финансов, учета и мировой экономики в качестве учебного пособия для магистрантов, обучающихся по направлению «Финансы и кредит».
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	Аппель, Джеральд.
   Эффективные инвестиции [Текст] : Как зарабатывать на росте и падении акций, инфляции, скачках цен на нефть... и не только / Аппель Джеральд ; Ильин В.В. - Пер. с англ. Кукушкиной В. - СПб. : Питер, 2009. - 416с. ; 60х88/16. - (Трейдинг & инвестиции). - Библиогр.: с. 405 - 409. - ISBN 978-5-91180-949-2 : 179р.50к., 3 000 экз.
Написанная всемирно известным аналитиком и признанным автором, эта книга является прекрасным путеводителем для инвестора по современному финансовому рынку. Она не имеет жесткой структуры учебника, но служит полноценным справочником по инвестиционным возможностям, стратегиям и инструментам. Начинающий инвестор сможет очень быстро повысить уровень знаний, причем без напряжения и необходимости заучивать определения. Книга прекрасно мотивирует на быстрое продвижение, так как интригует и заманивает свежими темами и возможностями. «Продвинутый» читатель получит хорошо структурированную информацию, с четкими акцентами на современных тенденциях. Профессиональные преподаватели и тренеры по инвестированию найдут прекрасные идеи и готовые шаблоны для своих лекций и тренингов. Акценты сделаны на наиболее перспективных и заслуживающих внимания инвестора инструментах, рынках и техниках. Кроме того, автор показывает, как зарабатывать на буме цен на недвижимость, на росте экономики отдельных стран — от Бразилии до Британии, на инфляции и на многом другом, что скрывает в себе потенциальную инвестиционную возможность. 
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	Рябых, Д.
   Бизнес-планирование на компьютере [Текст] / Д. Рябых, Е. Захарова. - +CD с уникальной коллекцией бизнес-планов и программами. - СПб. : Питер, 2009. - 240с. ; 60х90/16. - ISBN 978-5-91180-916-4 : 206р.40к., 3 000 экз.
В книге доступно и подробно изложено, что такое бизнес-план, каковы его содержание и структура, каких стандартов следует придерживаться при его составлении. Рассматриваются компьютерные программы, которые целесообразно использовать при разработке бизнес-плана. Упор делается на применение стандартных офисных приложений, однако дополнительно приведен обзор специализированного программного обеспечения для составления бизнес-планов. Уникальной особенностью книги является то, что в ней учтена специфика бизнес-планирования в условиях российской экономики. Издание окажется чрезвычайно полезным менеджерам, предпринимателям, преподавателям и студентам экономических вузов — в общем, всем, кто статкивается с необходимостью создания бизнес-планов. К книге прилагается компакт-диск, на котором вы найдете профессиональные бизнес-планы, а также некоторые описанные программы.
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П 32
	Пиндайк, Р.
   Микроэкономика [Текст] : Учебник / Р. Пиндайк, Д. Рабинфельд. - 5-е изд. ; Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2011. - 608с. ; 70х100/16. - (Классический зарубежный учебник). - ISBN 978-5-459-01019-0 : 654р., 1 000 экз.
Перед вами фундаментальный учебник всемирно известных авторов, который выдержал уже пять изданий и по-прежнему вызывает ажиотажный интерес среди читателей. В книге рассмотрены принципы микроэкономической теории: основы теории спроса и предложения; принципы ценообразования; структура рынка и конкурентная стратегия; издержки, эффективность и рынки факторов производства; капитальные вложения и рынки капитала; общее равновесие и экономическая эффективность; стратегическое взаимодействие фирм и многое другое. В книге предложена новейшая трактовка микроэкономики, в основе которой связь теории с управленческой практикой и выработкой социальной политики. Множество практических примеров, графических и табличных иллюстраций и отсутствие сложного математического аппарата облегчают понимание предмета. Учебник может быть рекомендован аспирантам, студентам и преподавателям экономических факультетов и вузов. 
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М 97
	Мэнкью, Н.
   Микроэкономика [Текст] / Н. Мэнкью, М. Тейлор. - 2-е изд. - СПб. : Питер, 2013. - 544с. ; 70х100/16. - (Классический зарубежный учебник). - ISBN 978-5-496-00139-7 : 684р., 2 000 экз.
В книге известных американских ученых Н. Грегори Мэнкью и М. Тейлора, авторов целой серии учебников по экономической теории, ставших бестселлерами в США и многих других странах, в доступной форме изложены основные для вводного курса микроэкономики темы. Грамотное соединение теории и практики позволяет в короткие сроки усвоить фундаментальные знания, предлагаемые экономической наукой, и продемонстрировать, как они могут быть использованы на практике. Почти во всех главах нового издания, и в этом его отличие от предыдущих, содержатся примеры применения принципов экономики в реальной жизни. Книга рекомендуется студентам, изучающим вводный или базовый курс экономической теории, аспирантам, преподавателям.
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М 97
	Мэнкью, Н.
   Макроэкономика [Текст] : Учебник / Н. Мэнкью, М. Тейлор. - 2-е изд. ; Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2013. - 560с. ; 70х100/16. - (Классический зарубежный учебник). - ISBN 978-5-496-00140-3 : 684с., 2 000 экз.
В книге известных американских ученых Н. Грегори Мэнкью и М. Тейлора, авторов целой серии учебников по экономической теории, ставших бестселлерами в США и многих других странах, в доступной форме изложены основные для вводного курса макроэкономики темы. Грамотное соединение теории и практики позволяет в короткие сроки усвоить фундаментальные знания, предлагаемые экономической наукой, и продемонстрировать, как они могут быть использованы на практике. Почти во всех главах нового издания, и в этом его отличие от предыдущих, содержатся примеры применения принципов экономики в реальной жизни. Книга рекомендуется для студентов, изучающих вводный или базовый курс экономической теории, аспирантов, преподавателей.
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	Грант, Р.
   Современный стратегический анализ [Текст] : Учебник / Р. Грант. - 7-е изд. ; Пер. с англ. - СПб. : Питер, 2012. - 544с. ; 70х100/16. - (MBA). - ISBN 978-5-459-00318-5 : 937р.20к., 2 000 экз.
Издание можно по праву назвать одним из наиболее известных трудов в мире по стратегии. Главная его цель — «вооружение» читателей основными понятиями, схемами и методами стратегического менеджмента, которые позволят им принимать наилучшие решения как для своих компаний, так и для себя лично. Автор рассказывает о понятии корпоративной стратегии, современном стратегическом менеджменте, глубоко анализирует природу и источники конкурентного преимущества компании, рассматривает бизнес-стратегии в контексте разных сфер деятельности, особые вопросы корпоративной стратегии. Несмотря на то что «Современный стратегический анализ» включает в себя новейшие достижения в области стратегий, эта книга была написана так, чтобы ее могли понять читатели с различным уровнем знаний и опыта в самых разных областях. В седьмом издании большое внимание уделяется практическому осуществлению стратегии, отражен прогресс, имевший место с 2007 г. как в мире бизнеса, так и в стратегическом анализе, рассмотрена глобальная рецессия, последовавшая за финансовым кризисом 2008—2009 гг. Книга предназначена для слушателей программ МВА, аспирантов, студентов экономических вузов, преподавателей. Рекомендовано Советом Минобрнауки РФ по образовательной программе дополнительного профессионального образования «Мастер делового администрирования — Master of Business Administration (МВА)» в качестве учебника для слушателей, обучающихся по программе «Мастер делового администрирования».
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	Гуревич, П.С.
   Психология : Учебник для бакалавров / П. С. Гуревич. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 608с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 606 - 607. - ISBN 978-5-9916-2583-8 : 388р.96к., 1 000 экз.
Автор раскрывает основные проблемы, которыми занимается психология: феномен психики и закономерности психических процессов, эмоциональные состояния людей, парадоксы познания, соотношение сознательного и бессознательного, проблемы личности. Учебник соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Он может быть использован в различных курсах, освещающих содержание психологии как самостоятельной дисциплины. Издание может заинтересовать не только преподавателей и студентов вузов различного профиля, где читается данный курс, но и тех, кто увлекается психологией, секретами человеческой психики и поведения. 
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	   Статистика [Текст] : Учебник для бакалавров / Мхитарян В.С. - УМО. - М. : Юрайт, 2013. - 590с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с.589 - 590. - ISBN 978-5-9916-2411-4 : 369р.05к., 1 000 экз.
Представлен широкий круг вопросов статистической методологии, раскрыты основные функции статистики и ее роль в условиях рыночных отношений, основные этапы развития и решаемые задачи официальной, государственной статистики в России. Учебник содержит как описательные (дескриптивные) методы исчисления статистических показателей, так и аналитические методы организации и обработки результатов выборочных наблюдений. Аналитические методы связаны с определением объема выборки, величины и вероятности возможной ошибки, когда по данным выборки судят о генеральной совокупности. Включает в себя методы сбора, группировки и классификации статистических данных, расчета абсолютных, относительных и средних величин, анализа степени и вида зависимости между переменными, методы статистического анализа рядов динамики и прогнозирования, индексного и структурного анализа. Рассмотрены методы построения статистических таблиц и графиков. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов бакалавриата экономических направлений вузов. 
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	   Макроэкономика. Сборник задач и упражнений [Текст] : Практическое пособие / Серегина С.Ф. - М. : Юрайт, 2013. - 154с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Базовый курс). - ISBN 978-5-9916-2271-4 : 264р.99к., 1 000 экз.
Сборник задач и упражнений является дополнением к учебнику «Макроэкономика», написанному тем же авторским коллективом (Макроэкономика : учебник для бакалавров / А. В. Аносова, И. А. Ким, С. Ф. Серегина [и др.] ; под ред. С. Ф. Серегиной. — М.: Издательство Юрайт, 2012), но может быть использован и как самостоятельное учебное пособие преподавателями и студентами неэкономических факультетов. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов и преподавателей неэкономических факультетов, а также для студентов первых курсов экономических факультетов вузов. 
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М 16
	   Макроэкономика [Текст] : Учебник для бакалавров / Серегиной С.Ф. - УМО, 2-е изд. исправ. и доп. - М. : Юрайт, 2013. - 521с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 439. - ISBN 978-5-9916-2685-9 : 264р.99к., 1 000 экз.
В учебнике дано систематизированное изложение основных макроэкономических концепций и моделей, составляющих содержание стандартного курса макроэкономики вводного и первого уровней. Материал книги дает возможность получить целостное представление о принципах функционирования экономики, основных направлениях экономической политики государства. В отличие от аналогичных изданий в данном учебнике наиболее объемными являются две первые главы. В них рассматриваются основные экономические агенты и рынки, вводятся базовые макроэкономические понятия, с помощью модели кругооборота доходов и расходов характеризуются условия функционирования экономики, отмечаются «проблемные точки», где возможно возникновение критических ситуаций, нарушающих ход экономических процессов. Подробно описываются способы количественной оценки важнейших экономических процессов на базе данных официальной статистики и методы их наглядного представления в виде графиков, диаграмм и т.д. В двух первых главах в той или иной степени затрагиваются практически все основные вопросы, рассматриваемые в учебнике, что существенно облегчает и ускоряет дальнейшее освоение материала. В последующих главах раскрываются все основные темы стандартного курса макроэкономики. Теоретический материал учебника иллюстрируется интересными примерами из практики, историческими ссылками, математическими комментариями. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Последовательность изложения тем курса не является жестко заданной. Структура предлагаемого учебника допускает различные варианты представления материала. Для проверки полученных знаний и дальнейшего самостоятельного изучения темы в конце каждой главы приведены контрольные вопросы, задания и литература. Для студентов и преподавателей неэкономических специальностей, а также для студентов первых курсов экономических направлений. 
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	Липский, Б.И.
   Философия [Текст] : Учебник для бакалавров / Б. И. Липский, Б. В. Марков. - УМО, 2-е изд. перераб. и доп. - М. : Юрайт, 2013. - 508с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 500. - ISBN 978-5-9916-2445-9 : 329р.01к., 1 500 экз.
Учебник не только предполагает ознакомление учащихся с основными направлениями и содержанием философского дискурса, но и рассчитан на то, чтобы научить студентов философствованию, т.е. самостоятельному размышлению над реальными жизненными проблемами. Основное содержание учебника связано с такими разделами философского знания, как онтология (учение о бытии), гносеология (учение о познании), философская антропология (учение о человеке), социальная философия и философия истории. Авторы обращают внимание на трансформацию вопросов современной науки, культуры и политики в эпоху глобализации. Такой подход делает более интересным и увлекательным освоение сложных философских проблем. При изложении материала использованы достижения мировой философии. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов нефилософских специальностей, изучающих философию как общеобразовательный предмет гуманитарного и социально-экономического цикла. 
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	   Микроэкономика [Текст] : Учебник для бакалавров / Родина Г.А., Тарасова С.В. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 263с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 263. - ISBN 978-5-9916-2320-9 : 198р.99к., 1 500 экз.
Представляет собой курс микроэкономики, соответствующий Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Охватывает всю стандартную проблематику дисциплины, читаемой в вузах нашей страны и за рубежом: теорию спроса и предложения, концепции поведения потребителей и фирм, анализ различных рыночных структур, а также вопросы, связанные с существованием внешних эффектов, общественных благ и неопределенностью современной рыночной экономики. Ориентирован на компетентностный подход в обучении, что позволит после последовательного изучения курса сформировать у студента профессиональные, функциональные и когнитивные компетенции, необходимые ему для дальнейшего обучения и успешной деятельности в экономической сфере. Для студентов, аспирантов, преподавателей, специалистов, занимающихся изучением микроэкономических проблем, а также всех, кто хочет повысить уровень своих знаний в области микроэкономической теории.

	

	14
	У 050я7
Г 19
	Гапоненко, А.Л.
   Теория управления [Текст] : Учебник для бакалавров / А. Л. Гапоненко, М. В. Савельева. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 342с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 341 - 342. - ISBN 978-5-9916-2353-7 : 229р.02к., 1 000 экз.
Учебник знакомит читателей с основами теории управления социально-экономическими процессами. Особое внимание уделено современным тенденциям в практике управления, а также передовым методам управления, сформировавшимся в последнее время под влиянием глобализации и новых информационно-коммуникационных технологий. Рассматриваются разнообразные объекты управления: предприятие, страна, регион, город, некоммерческая организация, государственное учреждение. Изложение материала базируется на отечественных и зарубежных примерах. Каждая глава снабжена краткими выводами. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов, обучающихся по специальностям «Менеджмент» и «Государственное и муниципальное управление* (бакалавриат), а также будет полезен слушателям курсов повышения квалификации, аспирантам и преподавателям. 

	

	15
	У 052я7
В 75
	Воронова, Е.Ю.
   Управленческий учет [Текст] : Учебник для бакалавров / Е. Ю. Воронова. - УМО. - М. : Юрайт, 2013. - 551с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: С.542 - 551. - ISBN 978-5-9916-2376-6 : 359р.04к., 1 000 экз.
В учебнике описываются основные методы управленческого учета в условиях рыночной экономики. Уделено внимание как традиционным, так и новым методам учета затрат и калькулирования себестоимости продукции (работ, услуг). Рассмотрены также особенности управленческого учета в межорганизационных отношениях и управленческий учет как социальная и институциональная практика. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов экономических вузов, преподавателей и практических работников в области бухгалтерского учета, аудиторов, финансовых и налоговых экспертов, аналитиков, экономистов, менеджеров. 

	

	16
	У 9(2)240я7
У 67
	   Управление персоналом [Текст] : Учебник для бакалавров / Литвинюк А.А. - УМО. - М. : Юрайт, 2013. - 434с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 427 - 428. - ISBN 978-5-9916-2654-5 : 278р.96к., 1 000 экз.
Данный курс входит в учебный комплекс «Менеджмент» и изучает управление человеческими ресурсами. В учебнике изложены вопросы, связанные с воздействием на поведение персонала на рабочих местах, формированием эффективных систем мотивации труда, проблемами оценки профессионального мастерства, выбором форм власти и влияния, разрешением конфликтов и др. Особое внимание уделено организациям торговли и сферы услуг. Для студентов, обучающихся по направлению «Торговое дело*, как дополнение к курсу «Менеджмент». Может быть использован студентами других специальностей и направлений, а также аспирантами и практическими работниками, специализирующимися на задачах управления персоналом. 

	

	17
	У 9(2)42-803я7
С 38
	Синяева, И.М. и др.
   Реклама и связи с общественностью [Текст] : Учебник для бакалавров / Синяева И.М. и др., О. Н. Романенкова, Д. А. Жильцов ; Синяева И.М., Романенкова О.Н., Жильцов Д.А. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 552с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Углубленный курс). - Библиогр.: с. 550 - 552. - ISBN 978-5-9916-2249-3 : 388р.96к., 1 000 экз.
В учебнике раскрывается содержание и специфика PR и рекламы в организациях сферы товарного обращения и промышленного производства. Приводятся конкретные направления и примеры использования стратегий связей с общественностью для успешного позиционирования фирмы, а также рекламные кампании известных брендов. Уделяется внимание классификационным признакам, потребительской ценности сферы рекламных и PR услуг с учетом специфики практического использования в процессе рыночного участия компаний. Показывается специфика правового регулирования рекламы и PR. Раскрыто понятие сегментации рынка, представлены модели поведения потребителей рекламных услуг. Подробно рассматриваются PR и реклама в Интернете: инструменты продвижения товаров, брендов и услуг, контекстная и баннерная реклама, приведены примеры из практики известных агентств интернет-маркетинга. Даются комплексные оценки эффективности инструментов PR и рекламы, как количественные, так и качественные. Впервые рассматривается фриланс как современная организационная форма. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов высших учебных заведений, маркетологов, предпринимателей, а также специалистов-практиков, интересующихся возможностями PR и рекламы в организации маркетинговой деятельности. 

	

	18
	Ю 95я7
Б 83
	Бороздина, Г.В.
   Психология и этика делового общения [Текст] : Учебник для бакалавров / Г. В. Бороздина, Н. А. Кормнова ; Бороздина Г.В. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 463с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Углубленный курс). - Библиогр.: с. 459 - 463. - ISBN 978-5-9916-2492-3 : 319р., 1 000 экз.
В книге собран основной материал по вопросам психологии и этики делового общения. Авторы структурировали его в наиболее удобной и приемлемой для усвоения форме. Особенностью этого учебника является его комплексный характер: деловое и неформальное общение рассматриваются в тесной взаимосвязи. Материал изложен живым и доступным языком, широко иллюстрирован конкретными примерами из художественных произведений и реальных жизненных ситуаций, высказываниями известных деятелей. Кроме того, здесь рассматриваются психологические приемы, которые читатели могут использовать в своей жизненной практике. Учебник содержит контрольные вопросы и задания, словарь основных понятий, список литературы, а в конце каждой главы есть психологический практикум. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов вузов, а также для широкого круга читателей. 

	

	19
	Ю 4я7
Л 69
	   Логика для менеджеров [Текст] : Учебник для бакалавров / Захаров М.Ю., Сарычев Е.В. - УМО. - М. : Юрайт, 2013. - 395с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 385 - 386. - ISBN 978-5-9916-2349-0 : 259р.05к., 1 000 экз.
В учебнике дано общее представление о предмете логики, рассматриваются такие категории, как понятие, суждение, умозаключение, силлогизм, исследуются законы формальной логики, основы аргументации, логика принятия управленческих решений и коммуникационного менеджмента в условиях новых возможностей и рисков. В соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом в учебнике отражены основные направления подготовки будущих специалистов в области социально-гуманитарного цикла, менеджмента, экономики. Основной акцент сделан на приближении содержания курса логики к решению управленческих задач. Учебник разработан с учетом особенностей перехода российского высшего образования на двухуровневую систему обучения. Предназначен для подготовки бакалавров, а также магистров, которые ранее не изучали логику. 

	

	20
	У 9(2)40-41я7
Т 99
	Тяпухин, А.П.
   Логистика [Текст] : Учебник для бакалавров / А. П. Тяпухин. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 568с. ; 84х108/32. - (Бакалавр. Базовый курс). - Библиогр.: с. 558 - 560. - ISBN 978-5-9916-2613-2 : 398р.97к., 1 000 экз.
Учебник разработан на основе современных достижений науки об управлении потоками ресурсов на отдельных предприятиях и в цепях поставок, в том числе на основе научных исследований автора в области логистики. Учебник содержит необходимый объем материала, отражающего закономерности управления сложными экономическими системами в современных условиях, и включает вопросы и задания, позволяющие контролировать качество обучения. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Учебник предназначен для студентов высших учебных заведений, обучающихся по программам бакалавриата направлений 080100.62 — «Экономика» и 080200.62 — «Менеджмент», специалистов и менеджеров предприятий, заинтересованных в совершенствовании своего бизнеса, а также для тех, кто стремится развивать свои знания, умения, навыки и компетенции в постоянно меняющихся рыночных условиях. 

	

	21
	У 9(2)240я7
У 67
	   Управление человеческими ресурсами [Текст] : Учебник для бакалавров / Максимцев И.А. - УМО. - М. : Юрайт, 2012. - 525с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Углубленный курс). - Библиогр.: с. 523 - 525. - ISBN 978-5-9916-1987-5 : 359р.04к., 1 500 экз.
В учебнике с системных позиций рассмотрены вопросы формирования, использования, развития и совершенствования управления человеческими ресурсами. В основу книги положена мировая тенденция развития теории и практики менеджмента, которая состоит в переходе от парадигмы управления персоналом внутри организации к управлению человеческими ресурсами как многоуровневой системой на микро-, мезо- и макроуровнях. Книга написана с учетом Федерального образовательного стандарта высшего профессионального образования третьего поколения. Для подготовки бакалавров по направлениям «Экономика», «Менеджмент», «Управление персоналом».

	

	22
	У 9(2)421-36я7
С 38
	Синяева, И.М.
   Маркетинг : теория и практика [Текст] : Учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Романенкова. - УМО, 2-е изд. перераб. и доп. - М. : Юрайт, 2013. - 665с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Углубленный курс). - Библиогр.: с. 663 - 665. - ISBN 978-5-9916-2191-5 : 459р.03к., 1 000 экз.
Учебник в логической последовательности раскрывает организационные формы управления интегрированными коммуникациями, представляет технологии внутрифирменного планирования, особенности категорийного менеджмента, интерактивного маркетинга для поступательного развития и рыночной устойчивости коммерческой структуры. Акцентирует внимание на необходимости социальной ответственности бизнеса за результаты труда перед обществом. В учебнике дается концепция рекламных технологий и связей с общественностью, которые надо своевременно и гибко использовать в организации для получения намеченного результата в работе. Предложены оценочные механизмы результатов работы коммерческой структуры с учетом качества обслуживания клиентов. Учебник разработан в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования третьего поколения по специальности «Маркетинг» и способствует профессиональной подготовке специалистов в сфере материального производства и товарного обращения. Для студентов вузов.

	

	23
	У 9(2)-18я7
Р 64
	Розанова, Н.М.
   Экономика отраслевых рынков [Текст] : Учебное пособие для бакалавров / Н. М. Розанова. - МО. - М. : Юрайт, 2013. - 906с. ; 60х90/16. - (Бакалавр. Углубленный курс). - Библиогр.: с. 904 - 906. - ISBN 978-5-9916-2553-1 : 638р.99к., 1 000 экз.
В учебном пособии всесторонне рассматриваются основные модели формирования и функционирования различного рода рыночных структур, излагаются базовые принципы поведения фирм на разных рынках, описываются последствия такого поведения для развития экономики в целом, варианты отраслевой политики государства. Книга знакомит как с теоретическими моделями, так и с результатами современных эмпирических исследований. Основное внимание уделяется особенностям взаимодействия фирмы, потребителей и государства в тех или иных условиях рынка и отрасли. Соответствует Федеральному государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования третьего поколения. Для студентов экономических вузов, а также представляет собой базовый материал для подготовки специалистов экономического профиля по курсу -«Экономика отраслевых рынков». 

	

	24
	У 9(2)40-41я7
Г 83
	Григорьев, М.Н. и др.
   Логистика. Продвинутый курс [Текст] : Учебник для магистров / Григорьев М.Н. и др., А. П. Долгов, С. А. Уваров ; Григорьев М.Н., Долгов А.П., Уваров С.А. - МО, 3-е изд. перераб. и доп. - М. : Юрайт, 2011. - 734с. ; 84х108/32. - (Магистр). - Библиогр.: с. 731 - 732. - ISBN 978-5-9916-1368-2 : 479р.05к., 1 500 экз.
В учебнике рассмотрены научные и методологические основы современной логистики, процесс формирования пространства интеграции логистических систем. Отдельные главы посвящены проблемам логистики производственных процессов, подробно освещены транспортные логистические задачи и логистика запасов. Приведены детерминированные, динамические и стохастические модели управления запасами. До сведения читателей доводятся современные достижения информационной логистики. Значительное место отведено рассмотрению программных продуктов отечественных и зарубежных производителей. Представлены вопросы и задания для проверки знаний, кейсы для самостоятельной работы, список рекомендуемой литературы. Данная книга в совокупности с изданием М. Н. Григорьева и С. А. Уварова «Логистика. Базовый курс» представляет собой уникальный комплекс учебников для сквозной подготовки (бакалавр, специалист, магистр) в рамках новой образовательной концепции и обеспечивает реализацию политики Болонского процесса в Российской Федерации. Для студентов высших учебных заведений, аспирантов и преподавателей, слушателей программ повышения квалификации и профессиональной переподготовки. Полезен для специалистов-практиков, руководителей и сотрудников функциональных подразделений предприятий. 

	

	25
	У 9(2)421-803я7
П 54
	Поляков, В.А.
   Рекламный менеджмент [Текст] : Учебное пособие / В. А. Поляков, А. А. Романов. - УМО. - М. : КУРС: ИНФРА-М, 2012. - 352с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 346 - 348. - ISBN 978-5-905554-07-0 : 320р. 87к., 1 000 экз.
Рассмотрены основные понятия, цели и задачи, функции рекламного менеджмента, дан анализ рекламного процесса и его структуры, разработаны основные положения планирования рекламной кампании, определены рекламные стратегии, рассмотрены подходы в обосновании рекламного бюджета, методы контроля рекламного процесса и оценка эффективности рекламной кампании. Книга рекомендуется студентам экономических специальностей вузов, (бакалавр), изучающим «Рекламный менеджмент» или «Рекламную деятельность», а также преподавателям, специалистам, занимающимся вопросами теории и практики рекламы.

	

	26
	У 9(2)40-41
П 84
	Проценко, О. Д.
   Логистика и управление цепями поставок - взгляд в будущее [Текст] : Макроэкономический аспект / О. Д. Проценко, И. О. Проценко. - М. : Издательский дом "Дело" РАНХиГС, 2012. - 192с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 187 - 191. - ISBN 978-5-7749-0663-5 : 350р.79к., 1 000 экз.
В книге рассмотрен ряд проблем развития логистики в контексте микро- и макроэкономики. В условиях расширения мирохозяйственных связей логистика и управление цепями поставок приобретают особую значимость, обеспечивая способность и готовность рыночных структур к эффективному управлению потоковыми процессами на основе оперативного и стратегического управления. В эпоху глобализации мировой экономики они оказывают прямое влияние на конкурентоспособность продукции и услуг. Книга предназначена студентам и аспирантам экономических и технических вузов, а также широкому кругу специалистов.

	

	27
	У 9(2)32я7
И 48
	Ильмендеев, В.Е.
   Организация сельскохозяйственного производства и предпринимательства [Текст] : Учебное пособие / В. Е. Ильмендеев, Г. И. Чудилин. - МСХ. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 568с. ; 70х90/16. - ISBN 978-5-94622-399-7 : 348р., 200 экз.
Раскрыты сущность и принципы организации аграрного производства и предпринимательства. Рассмотрены организационно-экономические основы формирования и функционирования аграрных предприятий как субъектов и мотивация трудовой деятельности наемных работников, а также факторы рационального использования производственного потенциала сельскохозяйственных предприятий. Особое внимание уделено вопросам организации производства продукции и финансового обеспечения предпринимательской деятельности. Предназначено для студентов экономических вузов при изучении дисциплин "Организация и управление производством" и "Организация предпринимательской деятельности", а также для студентов высших аграрных учебных заведений, обучающихся по направлению "Экономика", практических работников, интересующихся аграрным бизнесом. 

	

	28
	У 053.9(2)я7
Ш 65
	Шишкина, Н.П.
   Комплексный экономический анализ хозяйственной деятельности предприятия [Текст] : Учебное пособие. Часть 1 / Н. П. Шишкина. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 292с. ; 60х84/16. - (Учебная литература для вузов). - Библиогр.: с. 287 - 291. - ISBN 978-5-94622-384-3 : 84р.60к., 300 экз.
Учебное пособие подготовлено по дисциплине "Комплексный экономический анализ хозяйственной деятельности предприятия". В нем рассмотрены традиционные и новые методики комплексного экономического анализа хозяйственной деятельности предприятия в контексте проблем текущего и стратегического управления деятельностью хозяйствующего субъекта в условиях инновационного развития. Материал дан в виде вопросов и ответов. Пособие состоит из двух частей. В настоящем издании представлена первая часть. Предназначено студентам вузов, обучающимся по специальностям "Бухгалтерский учет, анализ и аудит", "Финансы и кредит", а также аспирантам, преподавателям экономических дисциплин, специалистам информационно-аналитических служб предприятий.

	

	29
	Ш 143.24я7
Е 92
	Ефремова, Ю.И.
   WIRTSCHAFTSDEUTSCH=Немецкий язык для экономистов [Текст] : Учебное пособие / Ю. И. Ефремова, О. В. Петрянина. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 176с. ; 60х84/16. - 51р.10к.
Основная цель пособия - обучить чтению профориентирован-ной литературы, сформировать навыки понимания и построения речи на иностранном языке. Пособие состоит из десяти уроков, включающих тексты экономического содержания, глоссарий и лексико-грамматические упражнения, выполнение которых обеспечивает хорошее усвоение специальной терминологии, речевых фигур и фраз профессионального языка будущих специалистов. Предназначено для студентов экономических специальностей всех форм обучения (бакалавриат), изучающих дисциплину "Иностранный язык (немецкий)". 

	

	30
	Ю 
Е 59
	Еляков, А.Д.
   Информация и общество (проблемы современного социума). Монография [Текст] / А. Д. Еляков. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 264 [6] с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 265-270. - 300 экз. - ISBN 978-5-94622-392-8 : 78р.80к.
В монографии анализируются основные проблемы современного социума: природа социальной информации, роль информационного фактора в общественном развитии, вопросы информационных технологий, противоречивое положение человека в существующих исторических условиях и т.д. Намечаются контуры дальнейших исследований. Представляет интерес для ученых, преподавателей высшей школы, аспирантов, студентов, всех интересующихся духовными и практическими проблемами современного (информационного) общества. 

	

	31
	У 9(2)30-55
Ф 76
	Фомин, Е.П. .
   Финансирование инновационной деятельности в промышленности. Монография [Текст] / Е. П. Фомин, Н. Е. Фомина, А. В. Терентьев. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 132 [11] с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 133-143. - 500 экз. - ISBN 978-5-94622-401-7 : 44р.
Цель настоящей публикации - отразить результат совместной научно-исследовательской деятельности авторов по вопросу управления финансированием инновационного цикла промышленности. Результаты исследований сведены к формированию принципов методологии, теории и методов организации инвестиционного процесса, построенного с учетом выраженной специфики российской промышленности. Работа адресована научным работникам, преподавателям, аспирантам и студентам экономических специальностей. 

	

	32
	Ю 25
Д 19
	Данченко-Морозова, Л.В.
   Социальные механизмы взаимодействия гражданского общества и правового государства в условиях трансформации российского общества. Монография [Текст] / Л. В. Данченко-Морозова. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 140 с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 119-123. - Прил.: с. 124-139. - 500 экз. - ISBN 978-5-94622-403-1 : 43р.
Соотношение гражданского общества, права и государства является сегодня одной из наиболее актуальных и вместе с тем самых сложных проблем социологии. В представленной монографии обобщены и систематизированы результаты многолетних социологических исследований автора в данной области в условиях трансформации процессов современной России, становления системы народовластия, рыночной экономики, поиска наиболее совершенных гражданских отношений, формирования рациональных, цивилизованных властных структур, свободной развитой личности. Монография предназначена для ученых, специалистов в области государственного управления, преподавателей, аспирантов и студентов, обучающихся по специальностям "Государственное управление", "Политология" и "Социология", а также для всех интересующихся проблемами гражданского общества и правового государства в современной России. 

	

	33
	У 050.9(2)
К 19
	Кандрашина, Е.А.
   Управление внутрифирменным предпринимательством в организации. Монография [Текст] / Е. А. Кандрашина, Е. П. Трошина. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 110 [13] с. ; 60х84/16. - Библиогр.: с. 111-118. - Прил.: с.119-123. - 500 экз. - ISBN 978-5-94622-396-6 : 35р.90к.
Монография посвящена изучению феномена внутрифирменного предпринимательства, определению условий возникновения интрапре-нерства и его влияния на результаты деятельности организации. В работе представлены результаты исследования особенностей системы управления внутрифирменным предпринимательством, проведенного на российских предприятиях. Изложены организационные и экономические условия осуществления интрапренерской деятельности, возможности стимулирования работников фирмы, вовлеченных в предпринимательскую деятельность. Адресуется научным работникам, аспирантам, преподавателям вузов и слушателям системы послевузовского образования, студентам, а также руководителям и специалистам в области управления и инноватики. 

	

	34
	У 049(2)8
Ж 75
	Жичкина, Ю.А.
   Пространственное развитие региона и конкурентоспособность муниципальных образований [Текст] : Монография / Ю. А. Жичкина. - Самара : Изд-во Самар. гос. экон. ун-та, 2012. - 108с. ; 60х84/16. - ISBN 978-5-94622-393-5 : 31р.30к., 500 экз.
Монография посвящена исследованию актуальных теоретических и методологических вопросов совершенствования пространственного развития региона и конкурентоспособности муниципальных образований. В ней раскрывается сущность и взаимосвязь понятий "пространственное развитие региона" и "конкурентоспособность муниципальных образований". Разработан алгоритм исследования пространственного развития региона. Сформирована методологическая основа для проведения комплексного исследования уровня конкурентоспособности муниципальных образований региона. Адресуется научным работникам, специализирующимся в области региональной экономики, преподавателям, аспирантам и студентам экономических специальностей. 

	

	35
	У 9(2)240я7
Г 41
	Герчиков, В.И.
   Управление персоналом : работник - самый эффективный ресурс компании [Текст] : Учебное пособие / В. И. Герчиков. - УМО. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 282с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 273 -278. - ISBN 978-5-16-003198-9 : 209р.99к., 2 500 экз.
Данная книга является базовым учебно-методическим пособием по курсам «Управление персоналом (человеческими ресурсами) в бизнес-организациях», «Технология HR-менеджмента». Для студентов экономических, социологических, управленческих специальностей университетов и вузов, слушателей бизнес-школ и курсов повышения квалификации, предпринимателей и руководителей-практиков. 

	

	36
	У 58я7
М 43
	   Международные экономические отношения [Текст] : Учебник / Смитиенко Б.М. - МО, 2-е изд. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 528с. ; 60х90/16. - (Высшее образование). - Библиогр.: с. 515 - 520. - ISBN 978-5-16-003357-0 : 470р.69к., 1 000 экз.
В учебнике рассматриваются проблемы мирового хозяйства начала XXI в.: система международных экономических отношений и закономерности ее развития, современный мировой рынок, международная торговля товарами и услугами, международное движение факторов производства и др. Особое внимание уделяется теориям развития мирового хозяйства. Для студентов экономических факультетов университетов и экономических вузов. 

	

	37
	У 9(2)29-93я7
Б 87
	Брейли, Р.
   Принципы корпоративных финансов [Текст] : Учебник / Р. Брейли, С. Майерс. - 2-е изд. ; Пер. с англ. Барышникова Н. - М. : ЗАО "ОЛИМП-БИЗНЕС", 2012. - 1008с. ; 84х108/16. - ISBN 978-5-9693-0089-7 : 6377р.25к.
Перед вами общепризнанный и ценимый специалистами учебник по теории и практике финансов в современной экономике: вот уже более десяти лет, от издания к изданию, он остается непревзойденным учебным и практическим руководством по финансовому менеджменту в США, а с некоторых пор — и в объединенной Европе. В нашей стране это 2-е издание (перевод с 7-го международного издания). По сравнению с предыдущим новое издание радикально изменено и обновлено как по содержанию, так и по структуре подачи материала. Учебник содержит полную концептуальную базу финансов, включая такие фундаментальные понятия, как денежный поток, приведенная стоимость, затраты на привлечение капитала, риск (с описанием смысловых и количественных связей между ними, методов расчета соответствующих показателей, моделей стоимостной оценки). Кроме того, здесь подробно изложены принципы и механизм функционирования финансовых рынков (внутренних и международных), а также представлены разного рода инвестиционные инструменты, в том числе производные (опционы, варранты, конвертируемые бумаги). Одно из главных достоинств учебника — последовательное и наглядное приложение современных теорий к повседневной финансовой практике: оценке текущей деятельности, анализу инвестиционных проектов, выбору источников финансирования, бюджетному планированию, управлению рисками, определению краткосрочной потребности в деньгах, принятию финансовых решений в условиях перемен. Материал построен таким образом, чтобы практикующий финансовый менеджер мог воспользоваться книгой как справочным пособием для решения конкретных задач. Человеку с недостатком практического опыта книга позволяет обрести основы навыков финансового менеджмента благодаря обилию вспомогательных иллюстративных примеров и наличию заданий для самопроверки. Книга предназначена для студентов и преподавателей финансовых дисциплин, для финансовых менеджеров в любой сфере и на любом уровне бизнеса, а также для всех тех, кто занимается финансами в госучреждениях.

	

	38
	У 9(2)26
Р 49
	Рид, С.Ф.
   Искусство слияний и поглощений [Текст] / С. Ф. Рид, А. Р. Лажу. - 5-е изд. ; Пер. с англ. - М. : Альпина Паблишер, 2011. - 957с. ; 70х100/16. - ISBN 978-5-9614-1495-0 : 985р.49к., 1 000 экз.
Хорошо продуманное и организованное слияние или поглощение вполне может стать основой выживания и роста любой компании. И наоборот, плохо спланированное слияние или поглощение способно не только навредить фирме, но и послужить причиной ее гибели. «Искусство слияний и поглощений» — классическое издание, охватывающее все аспекты слияний, поглощений и выкупов. Книга служит путеводителем и персональным консультантом с самых первых шагов, когда вы начинаете поиск подходящей цели поглощения, до последних шагов, когда после слияния нужно превратить разрозненные компании в единое целое. Книга показывает, как структурировать сделку, чтобы она была справедливой, равноправной и выгодной для вас. Резюме почти трех десятков знаковых прецедентов дают реальную картину споров, возникающих после крупных слияний, и демонстрируют, как суды подходят к решению спорных вопросов. Книга ориентирована на руководителей компаний и предпринимателей, планирующих сделки по слияниям и поглощениям, а также специалистов в области корпоративных финансов банков и финансовых компаний. 

	

	39
	У 9(2)262.1
Г 85
	Гришина, О.А.
   Регулирование мирового финансового рынка : теория, практика, инструменты [Текст] : Монография / О. А. Гришина, Е. А. Звонова. - М. : ИНФРА-М, 2012. - 410с. ; 60х90/16. - (Научная мысль). - Библиогр.: с. 401 - 405. - ISBN 978-5-16-003868-1 : 481р.36к., 500 экз.
Рассмотрены сущность, функции, развитие и современное состояние мирового финансового рынка, объективная необходимость, теоретические основы и практика его регулирования, перспективы интеграции регулирующих механизмов российского и мирового финансовых рынков. Для научных работников, преподавателей, аспирантов, студентов, обучающихся по специальности «Финансы и кредит», финансистов, специалистов, работающих на финансовом рынке. 

	

	40
	У 9(2)40-41я7
А 67
	Аникин, Б.А.
   Коммерческая логистика [Текст] : Учебник / Б. А. Аникин, А. П. Тяпухин. - М. : Проспект, 2013. - 432с. ; 60х90/16. - Библиогр.: с. 409 - 414. - ISBN 978-5-392-08460-9 : 374р.55к., 2 000 экз.
Учебник соответствует требованиям государственных образовательных стандартов по специальностям «Маркетинг» и «Коммерция» и отражает последние достижения аналитических исследований в области логистики как науки об управлении потоками ресурсов. В учебнике даны основные определения коммерческой логистики, отражена ее структура, обосновано место в коммерческой деятельности предприятия. Он включает достаточный объем вопросов, примеров и тестов, позволяющих контролировать качество усвоения материала. Для студентов вузов, слушателей учреждений послевузовского образования, руководителей и специалистов. 

	

	41
	У 884.3я7
М 43
	   Международный маркетинг [Текст] : Учебное пособие / Нагапетьянц Н.А. - МО. - М. : Вузовский учебник , ИНФРА-М, 2013. - 292с. ; 60х90/16. - (Вузовский учебник). - Библиогр.: с. 287 - 288. - ISBN 978-5-9558-0219-0 : 385р.11к., 500 экз.
Рассматриваются вопросы международного маркетинга в условиях глобализации рыночных отношений на мировых рынках. Книга содержит основные вопросы международного маркетинга, характеризующие состояние маркетинговых исследований на международном уровне по сегментации рынка, товарной и ценовой политики, выбора международного рынка. Подробно изложены международные торговые сделки, стратегии выхода на международный рынок, инвестиционная политика и оценка конкурентоспособности товара на международном рынке. Расширенно представлены вопросы коммуникационной политики в международном маркетинге. Для бакалавров направления «Менеджмент» и студентов специальности «Маркетинг». 

	

	42
	У 9(2)240
С 71
	Спенсер, Л.
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Метод оценки компетенций (Д. МакКлелланд и МсВег/Нау) представляет собой точный и беспристрастный подход к прогнозированию исполнения работы. В книге представлен Словарь компетенций, практические руководства по адаптации моделей компетенций для конкретных рабочих позиций в вашей компании, техники проведения интервью по получению поведенческих примеров, а также обшие модели компетенций для прогнозирования успеха в продажах, в технической сфере, в социальном обслуживании, на менеджерских позициях. 


