Тематика курсовых работ по дисциплине
«ТЕОРИЯ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»

Исследовательские темы

1. Технологические и институциональные факторы выбор границ фирмы
2. Национальные модели корпоративного управления
3. Развитие концепции естественных монополий в экономической теории
4. Ценовая дискриминация как инструмент регулирования
5. Дифференциация продукта и ценовая конкуренция
6. Модель Бертрана в теории олигополии
7. Развитие антимонопольного законодательства: мировой опыт и практика в России
8. Историческое (генезис) развитие от социалистического предприятия до «рыночной фирмы»
9. Теория игр и развитие представлений о структуре рынков
10. Ценовая дискриминация второго и третьего типа в условиях асимметрии информации
11. Ценовая дискриминация и конкуренция
12. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничивающие контракты
13. Современные методы интернализации внешних эффектов
14. Влияние вертикальных ограничивающих контрактов на конкуренцию
15. Сигналы качества продукции и условия их эффективности
16. Альтернативные объяснения рекламы: информация, сигналы, конкуренция
17. Проблемы конкурентной политики на рынке
18. Репутация фирмы и несовершенная информация
19. Природа конкуренции и разнообразие продукции фирм
20. Понятие монополии и измерение монопольной власти

21. Особенности конфликта интересов собственников и управляющих в российских акционерных обществах

22. Анализ влияния эффекта масштаба на структуру рынка
23. Поведение доминирующей фирмы на рынке: ценовые и неценовые стратегии приобретения и сохранения доминирования
24. Брэнд как конкурентное преимущество компании
25. Франчайзинг как особый вид вертикальных ограничений
26. Различные формы соглашений (сговоров,  координированного поведения) компаний в современной России
27. Политика ценовой дискриминации современных российских компаний и её социально-экономические последствия
28. Административные барьеры на товарных рынках и дерегулирование
Практико-ориентированные темы
1. Организационная структура, размеры и эффективность фирм: анализ взаимовлияния
2. Особенности корпоративного развития компании (на примере…)

3. Тарифное регулирование в отраслях естественных монополий (на примере…)
4. Необходимость и проблемы развития конкуренции в отраслях естественных монополий (на примере…)
5. Основные направления антимонопольной политики (на примере…)
6. Влияние структуры рынка на стимулы к инновациям (на примере рынка…)
7. Ценовая и производственная политика крупного предприятия (на примере компании…)
8. Анализ и оценка барьеров входа на отраслевой рынок (на примере рынка…)
9. Институциональные ограничения конкуренции (на примере …)
10. Тенденции изменения уровня концентрации в отрасли (на примере…)
11. Концентрация производства в отраслях отечественной промышленности (на примере…)
12. Лидер и последователь на отраслевом рынке (на примере…)
13. Анализ рынка дифференцированных продуктов с помощью модели пространственной дифференциации Г. Хотеллинга (на примере…)
14. Анализ рынка дифференцированных продуктов с помощью модели пространственной дифференциации С. Сэлопа (на примере…)
15. Последствия вертикальной интеграции для развития отраслевого рынка (на примере…)
16. Особенности формирования и функционирования глобальной олигополии
17. Анализ стратегии ценовой дискриминации в отрасли (на примере…)
