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1. Вид практики, способ и формы ее проведения. 
 

Вид практики – учебная 

Способ проведения практики – стационарная/выездная  

Форма проведения практики: дискретно путем выделения в календарном учебном гра-

фике непрерывного периода учебного времени для проведения данного вида  практики. 

Тип практики: ознакомительная. 

Практика является формой практической подготовки и организуется путем непосред-

ственного выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной 

деятельностью и определенных индивидуальным заданием в соответствии с настоящей про-

граммой. 

2. Планируемые результаты обучения при прохождении прак-

тики, обеспечивающие достижение планируемых результа-

тов обучения по программе  
 
Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения при прохождении 

практики  

Знать Уметь Владеть 

Универсальные компетенции 

УК-1. Способен 

осуществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на основе 

системного подхода, 

вырабатывать страте-

гию действий 

 

Этап формирования 

компетенции –

промежуточный 

УК-1.1 Знать УК-1.2 Уметь 
УК-1.3 Владеть 

(иметь навыки) 

методики анали-

за результатов мар-

кетингового иссле-

дования, организа-

ции процесса приня-

тия решений в мар-

кетинге 

принимать кон-

кретные решения для 

повышения эффек-

тивности процедур 

анализа маркетинго-

вых проблем, разра-

ботки стратегий раз-

вития бренда и реб-

рендинга 

методами 

установления при-

чинно-

следственных свя-

зей в маркетинге; 

методиками поста-

новки маркетинго-

вых целей; мето-

диками разработки 

маркетинговых 

решений при про-

блемных ситуаци-

ях 

Общепрофессиональные компетенции 

ОПК-1 Способен 

решать профессиональ-

ные задачи на основе 

знания (на продвинутом 

уровне) экономической, 

организационной и 

управленческой теории, 

инновационных подхо-

дов, обобщения и кри-

тического анализа 

практик управления 

Этап формирования 

ОПК-1.1 Знать ОПК-1.2 Уметь 
ОПК-1.3 Владеть 

(иметь навыки) 
принципы эко-

номической теории, 

методики анализа 

практик управления 

маркетингом 

применять мето-

дики анализа практик 

управления марке-

тингом 

методами 

обобщения и кри-

тического анализа 

практик управле-

ния маркетингом 
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компетенции –

промежуточный  

ОПК-5. Способен 

обобщать и критически 

оценивать научные ис-

следования в менедж-

менте и смежных обла-

стях, выполнять науч-

но-исследовательские 

проекты. 

Этап формирования 

компетенции –

промежуточный  

ОПК-5.1 Знать ОПК-5.2 Уметь 
ОПК-5.3 Владеть 

(иметь навыки) 

способы обобщения 

и оценки научных 

исследований в мар-

кетинге на основе 

профессиональных 

веб-сервисов 

обобщать и кри-

тически оценивать 

результаты научных 

исследований в мар-

кетинге, выполнять 

научно-

исследовательские 

проекты в сфере мар-

кетинга 

методами ана-

лиза результатов 

научных исследо-

ваний в маркетинге 

 

3. Указание места практики в структуре образовательной программы. 
 

Раздел основной образовательной программы магистратуры Б.2 «Практики, в том числе 

научно-исследовательская работа (НИР)» является обязательным и представляет собой фор-

му практической подготовки, непосредственно ориентированную на будущую деятельность 

обучающихся.  

4. Указание объема практики в зачетных единицах и ее продолжитель-

ности в неделях либо в академических или астрономических часах. 
Се-

местр 

Продолжи-

тельность (нед.) 

ЗЕТ Часов, в том числе  

часов контактной ра-

боты 

Формы кон-

троля 

1 4 6 216 / 5,15 
Зачет с оцен-

кой 

 


