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1. Вид практики, способ и формы ее проведения. 
 

Вид практики – преддипломная практика. 

Способ проведения практики – стационарная, выездная. 

Форма проведения практики: дискретно путем выделения в календарном учебном графике 

непрерывного периода учебного времени для проведения  данного вида  практики. 

Тип производственной практики: производственная практика (преддипломная). 

Практика является формой практической подготовки и организуется путем непосред-

ственного выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной 

деятельностью и определенных индивидуальным заданием в соответствии с настоящей про-

граммой. Планируемые результаты обучения при прохождении практики, обеспечивающие до-

стижение планируемых результатов обучения по программе 

 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения при прохождении практики  

Знать Уметь Владеть 

 

УК-1  

 Способен осу-

ществлять поиск, кри-

тический анализ и 

синтез информации, 

приме-нять систем-

ный подход для ре-

шения поставленных 

задач  

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК1з1 

 принципы и ме-

тоды поиска, анализа и 

синтеза информации 

УК1у1 

 применять 

принципы и методы 

поиска, анализа и 

синтеза информа-

ции; Грамотно, ло-

гично, аргументиро-

ванно формировать 

собственные сужде-

ния и оценки. 

УК1в1 

 практическими 

навыками поиска, 

анализа и синтеза ин-

формации 

УК1з2 

 принципы и ме-

тоды системного под-

хода 

УК1у2 

 отличать фак-

ты от мнений, ин-

терпретаций, оценок 

и т.д. в рассуждени-

ях других участни-

ков деятельности; 

применять принци-

пы и методы си-

стемного подхода 

для решения постав-

ленных задач; 

УК1в2 

 практическими 

навыками выбора оп-

тимальных способов 

решения задач, исхо-

дя из действующих 

правовых норм, име-

ющихся ресурсов и 

ограничений 

УК-2  

 Способен 

определять круг задач 

в рамках поставлен-

ной цели и выбирать 

опти-мальные спосо-

бы их решения, исхо-

дя из действующих 

правовых норм, име-

ющихся ресурсов и 

ограничений 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК2з1 

 Принципы и ме-

тоды декомпозиции за-

дач, действующие пра-

вовые нормы 

УК2у1 

 Определять 

круг задач в рамках 

поставленной цели, 

исходя из действу-

ющих правовых 

норм, имеющихся 

ресурсов и ограни-

чений 

УК2в1 

 Практически-

ми навыками опреде-

ления круга задач в 

рамках поставленной 

цели, исходя из дей-

ствующих правовых 

норм, имеющихся ре-

сурсов и ограничений 

УК2з2 

 Принципы и ме-

тоды анализа имею-

щихся ресурсов и огра-

ничений 

УК2у2 

 Выбирать оп-

тимальные способы 

решения задач, ис-

ходя из действую-

УК2в2 

 Практически-

ми навыками выбора 

оптимальных спосо-

бов решения задач, 



щих правовых норм, 

имеющихся ресур-

сов и ограничений 

исходя из действую-

щих правовых норм, 

имеющихся ресурсов 

и ограничений  

УК-3  

 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и ре-

ализовывать свою 

роль в команде 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК3з1 

 Особенности по-

ведения выделенных 

групп людей, с кото-

рыми работа-

ет/взаимодействует, 

учитывает их в своей 

деятельности 

УК3у1 

 Предвидеть 

результаты (послед-

ствия) личных дей-

ствий 

УК3в1 

 Способностью 

планировать последо-

вательность шагов 

для достижения за-

данного результата 

УК3з2 

 Методы соци-

ального взаимодей-

ствия 

УК3у2 

 Применять 

принципы социаль-

ного взаимодействия  

УК3в2 

 Практически-

ми навыками соци-

ального взаимодей-

ствия 

УК-4  

 Способен осу-

ществлять деловую 

коммуникацию в уст-

ной и письменной 

формах на государ-

ственном языке Рос-

сийской Федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК4з1 

 Стиль делового 

общения, вербальные и 

невербальные средства 

взаимодействия с 

партнерами  

УК4у1 

 Строить де-

ловую коммуника-

цию в устной и 

письменной формах 

на государственном 

языке Российской 

Федерации 

УК4в1 

 Практически-

ми навыками деловой 

коммуникации в уст-

ной и письменной 

формах на государ-

ственном языке Рос-

сийской Федерации 

УК4з2 

 Принципы дело-

вой коммуникации в 

устной и письменной 

формах на государ-

ственном языке Рос-

сийской Федерации 

УК4у2 

 Использовать 

информационно- 

коммуникационные 

технологии при по-

иске необходимой 

информации в про-

цессе решения стан-

дартных коммуника-

тивных задач на гос-

ударственном и ино-

странном (- ых) язы-

ках 

УК4в2 

 Демонстрирует 

умение выполнять 

перевод профессио-

нальных текстов с 

иностранного (- ых) 

на государственный 

язык и обратно 

УК-5  

 Способен вос-

принимать межкуль-

турное разнообразие 

общества в социаль-

но-историческом, 

этическом и фило-

софском контекстах 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК5з1  За-

кономерности, основ-

ные события и особен-

ности истории России с 

древнейших времен до 

наших дней в контексте 

европейской и всемир-

ной истории; историю 

становления и развития 

государственности 

УК5у1 

 Выявлять за-

кономерности исто-

рического развития 

России в контексте 

всемирной истории, 

определять особен-

ности основных эта-

пов эволюции госу-

дарственности 

УК5в1 

 Навыками ана-

лиза особенностей 

исторического разви-

тия России в контек-

сте всемирной исто-

рии  

УК5з2 

 Культурные осо-

бенности и традиции 

различных социальных 

групп 

УК5у2 

 Давать оцен-

ку культурно-

историческим цен-

ностям России; си-

стематизировать ме-

УК5в2 

 Способностью 

обобщать особенно-

сти эволюции про-

цессов государствен-

ного развития 



ханизмы социально-

экономического и 

политического раз-

вития России в кон-

тексте всемирно-

исторического про-

цесса 

УК-6  

 Способен 

управлять своим вре-

менем, выстраивать и 

реализовывать траек-

торию саморазвития 

на основе принципов 

образования в течение 

всей жизни 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК6з1 

 Виды ресурсов 

(личностных, ситуатив-

ных, временных и т.д.) 

и их пределы, необхо-

димые для успешного 

выполнения поручен-

ной работы; принципы 

и методы саморазвития 

и самообразования 

УК6у1 

 Выстраивать 

и реализовывать 

траекторию само-

развития на основе 

принципов образо-

вания в течение всей 

жизни 

УК6в1 

 Способностью 

реализации намечен-

ных целей деятельно-

сти с учетом условий, 

средств, личностных 

возможностей, этапов 

карьерного роста, 

временной перспек-

тивы развития дея-

тельности и требова-

ний рынка труда. 

УК6з2 

 Принципы и ме-

тоды управления вре-

менем 

УК6у2 

 Оптимально 

управлять своим 

временем для само-

развития на основе 

принципов образо-

вания в течение всей 

жизни 

УК6в2 

 Навыками 

приобретения новых 

знаний и навыков; 

оптимального управ-

ления своим време-

нем для саморазвития 

на основе принципов 

образования в тече-

ние всей жизни 

УК-7  

 Способен под-

держивать должный 

уровень физической 

подготовленности для 

обес-печения полно-

ценной социальной и 

профессиональной 

деятельности 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК7з1 

 Эффективно 

применять различные 

формы самостоятель-

ных занятий 

УК7у1 

 Технологией 

планирования и кон-

троля физкультурно-

спортивной деятель-

ности 

УК7в1 

 Технологией 

планирования и кон-

троля физкультурно-

спортивной деятель-

ности 

УК7з2 

 Основы плани-

рования и контроля 

физкультурно-

спортивной деятельно-

сти 

УК7у2 

 Эффективно 

применять различ-

ные формы самосто-

ятельных занятий и 

спортивной трени-

ровки с целью 

укрепления здоро-

вья, физического 

самосовершенство-

вания и достижения 

должного уровня 

физической подго-

товленности и под-

держания высокого 

уровня профессио-

нальной работоспо-

собности. 

УК7в2 

 Профессио-

нально-прикладными 

видами спорта; до-

полнительными сред-

ствами повышения 

общей и профессио-

нальной работоспо-

собности. 

УК-8  УК8з1 УК8у1 УК8в1 



 Способен со-

здавать и поддержи-

вать в повседневной 

жизни и в профессио-

нальной деятельности 

безопасные условия 

жизнедеятельности 

для сохранения при-

родной среды, обес-

печения устойчивого 

развития общества, в 

том числе при угрозе 

и возникновении 

чрезвычайных ситуа-

ций и военных кон-

фликтов 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

 Создавать и под-

держивать безопасные 

условия жизнедеятель-

ности 

 Практиче-

скими навыками со-

здания и поддержки 

безопасных условий 

жизнедеятельности 

 Практически-

ми навыками созда-

ния и поддержки без-

опасных условий 

жизнедеятельности 

УК8з2 

 Классификацию 

чрезвычайных ситуа-

ций; действия при ава-

риях, катастрофах и 

стихийных бедствиях; 

назначение, подготовку 

и правила пользования 

индивидуальными 

средствами защиты при 

современных средствах 

поражения 

УК8у2 

 Оказать 

первую помощь при 

кровотечении, ожо-

гах, ранении и трав-

мах; пользоваться, 

находящимися в ин-

дивидуальной ап-

течке, предметами и 

средствами по их 

прямому назначе-

нию 

УК8в2 

 Способностью 

участвовать в спаса-

тельных и неотлож-

ных аварийно-

восстановительных 

мероприятиях в слу-

чае возникновения 

чрезвычайных ситуа-

ций 

УК-9  

 Способен при-

нимать обоснованные 

экономические реше-

ния в различных об-

ластях жизнедеятель-

ности Этап формиро-

вания компетенции –  

завершающий 

УК9з1 

 принципы эко-

номического развития, 

показатели оценки эко-

номической эффектив-

ности 

УК9у1 

 Принимать 

экономически обос-

нованные решения 

для повышения эф-

фективности 

УК9в1 

 Методами 

принятия оптималь-

ных решений, мето-

диками оценки эф-

фективности прини-

маемых решений 

УК9з2 

 Методики эко-

номического обоснова-

ния принимаемых ре-

шений 

УК9у2 

 Оценивать 

показатели эффек-

тивности, применять 

методы принятия 

оптимальных реше-

ний 

УК9в2 

 Методиками 

разработки бизнес-

решений при про-

блемных ситуациях 

УК-10  

 Способен фор-

мировать нетерпимое 

отношение к корруп-

ционному поведению 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

УК10з1 

 Понятие кор-

рупционного поведе-

ния, формы его прояв-

ления в рекламном биз-

несе 

УК10у1 

 Выявлять 

признаки коррупци-

онного поведения, 

проявлять нетерпи-

мое отношение к 

коррупционному по-

ведению 

УК10в1 

 Навыками вы-

явления коррупцион-

ного поведения, 

навыками пресечения 

коррупционного по-

ведения 

УК10з2 

 Антикоррупци-

онные стандарты пове-

дения 

УК10у2 

 Применять 

правовые нормы в 

сфере противодей-

ствия коррупции в 

рекламном бизнесе 

УК10в2 

 Навыками 

определения этиче-

ских границ поведе-

ния 

ОПК-1  

 Способен со-

здавать востребован-

ные обществом и ин-

дустрией медиатексты 

и (или) медиапродук-

ты, и (или) коммуни-

ОПК1з1 

 Правила и нор-

мы русского языков, 

используемую терме-

нологию в рекламной 

деятельности 

ОПК1у1 

 Создавать 

медиатексты и ме-

диапродукты 

ОПК1в1 

 Знаниями в 

области создания 

коммуникацинного 

воздействия на по-

требителя 

ОПК1з2 ОПК1у2 ОПК1в2 



кационные продукты 

в соответствии с нор-

мами русского и ино-

странного языков, 

особенностями иных 

знаковых систем 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

 Нормы русского 

и иностранного языков, 

особенности иных зна-

ковых систем, необхо-

димых для создания ре-

кламных продуктов 

 Разрабаты-

вать рекламные со-

общения с учетом 

особенностей рус-

ского и иностранных 

языков 

 Навыками со-

здания медиатекстов, 

медиапродуктов, а 

также коммуникаци-

онных продуктов, та-

ких как рекламные 

сообщения 

ОПК-2  

 Способен учи-

тывать тенденции 

развития обществен-

ных и государствен-

ных институтов для 

их разностороннего 

освещения в создава-

емых медиатекстах и 

(или) медиапродук-

тах, и (или) коммуни-

кационных продуктах 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ОПК2з1 

 Существующие 

тенденции развития 

оьщества 

ОПК2у1 

 Прогнозиро-

вать развитие обще-

ственных и государ-

ственных институ-

тов 

ОПК2в1 

 Навыками де-

монстрации и всесто-

роннего освещения 

проблематики обще-

ственных и государ-

ственных структур 

ОПК2з2 

 Основные 

направления развиття 

общественных и госу-

дарственных институ-

тов 

ОПК2у2 

 Выделять ак-

туальные вопросы и 

проблемы в разви-

тии общества 

ОПК2в2 

 Подходами к 

созданию и распро-

странению медиапро-

дукта с учетом суще-

ствующих проблем 

общества 

ОПК-3  

 Способен ис-

пользовать многооб-

разие достижений 

отечественной и ми-

ровой культуры в 

процессе создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и 

(или) коммуникаци-

онных продуктов 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ОПК3з1 

 Тенденции раз-

вития отечественной и 

мировой культуры 

ОПК3у1 

 Определять 

перспективные до-

стижения отече-

ственной и мировой 

культуры, необхо-

димые к популири-

зации 

ОПК3в1 

 Методами со-

здания медиапродук-

тов и медиатекстов 

ОПК3з2 

 Актуальные до-

стижения мировой и 

отечественной культу-

ры 

ОПК3у2 

 Использовать 

полученные знания в 

создании медиапро-

дуктов 

ОПК3в2 

 Теоретически-

ми и практическими 

знаниями в области 

использования ре-

кламируемых про-

дуктов 

ОПК-4  

 Способен от-

вечать на запросы и 

потребности общества 

и аудитории в про-

фессиональной дея-

тельности 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ОПК4з1 

 Существующие 

запросы и потребности 

общества 

ОПК4у1 

 Формулиро-

вать грамотный от-

вет на запросы раз-

личных групп обще-

ственности 

ОПК4в1 

 Технологиями 

формирования обще-

ственного менения 

ОПК4з2 

 Основные по-

требности отдельных 

челенов общества 

ОПК4у2 

 Определять 

тенденции развития 

общественного ме-

нения и определять 

факторы, влияющие 

на формирование 

запросов 

ОПК4в2 

 Методами 

управления потреби-

тельским спросом по-

средствам рекламы и 

специальных меро-

приятий 

ОПК-5  ОПК5з1  За- ОПК5у1 ОПК5в1 



 Способен учи-

тывать в профессио-

нальной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникаци-

онных систем регио-

на, страны и мира, ис-

ходя из политических 

и экономических ме-

ханизмов их функци-

онирования, правовых 

и этических норм ре-

гулирования 

 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

конодательство Россий-

ской Федерации о 

предоставлении ре-

кламных услуг 

 Применять 

нормативные акты и 

правовую докумен-

тацию в сфере ре-

кламы 

 Навыками по-

иска информации в 

основных правовых 

системах 

ОПК5з2 

 Тенденции раз-

вития медиакоммуни-

кационных систем ре-

гиона, страны и мира 

ОПК5у2 

 Использовать 

правовые и этиче-

ские нормы регули-

рования профессио-

нальной деятельно-

сти 

ОПК5в2 

 Знаниями о 

политических и эко-

номических механиз-

мах регулирования 

предпринимательской 

среды 

ОПК-6  

 Способен по-

нимать принципы ра-

боты современных 

информационных 

технологий и исполь-

зовать их для решения 

задач профессиональ-

ной деятельности 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ОПК6з1 

 Технологические 

инновации и современ-

ное программное обес-

печение в рекламной 

деятельности 

ОПК6у1 

 Использовать 

инновационные тех-

нологии в информа-

ционном обеспече-

нии и организации в 

рекламой деятельно-

сти 

ОПК6в1 

 Теоретически-

ми и практическими 

навыками интеллек-

тульных технологий в 

сфере рекламы 

ОПК6з2 

 Основные про-

граммные продукты в 

сфере рекламы 

ОПК6у2 

 Использовать 

компьютерные про-

граммы в рекламной 

деятельности с уче-

том отечественного 

и зарубежного опыта 

ОПК6в2 

 Осуществлять 

поиск и внедрение 

технологических но-

ваций и современных 

программных про-

дуктов в профессио-

нальную рекламную 

деятельность 

ОПК-7  

 Способен учи-

тывать эффекты и по-

следствия своей про-

фессиональной дея-

тельности, следуя 

принципам социаль-

ной ответственности  

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ОПК7з1 

 Возможные по-

следствия от рекламно-

го воздействия на ауди-

торию 

ОПК7у1 

 Управлять 

собственными ре-

сурсами с учетом 

возникающих эф-

фектов от професси-

ональной деятельно-

сти 

ОПК7в1 

 Навыками 

устранения нежела-

тельных последствий 

от своей профессио-

нальной деятельности 

ОПК7з2 

 Возможные эф-

фекты от осуществле-

ния своей профессио-

нальной деятельности 

ОПК7у2 

 Предвидеть 

нежелательные по-

следствия от своей 

профессиональной 

деятельности 

ОПК7в2 

 Принципами 

социальной ответ-

ственности бизнеса 

ПК УВ-2 

 Способен к 

разработке и реализа-

ции мероприятий по 

привлечению новых 

потребителей 

ПК УВ-2з1

 Рыночные мето-

ды хозяйствования, за-

кономерности и осо-

бенности развития эко-

номики 

ПК УВ-2у1

 Определять 

конкурентоспособ-

ный ассортимент 

товаров и услуг ор-

ганизации и их вли-

ПК УВ-2в1

 Методами реа-

лизации разработан-

ных мероприятий по 

привлечению новых 

потребителей 



Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

яние на потреби-

тельский спрос 

ПК УВ-2з2

 Действующие 

маркетинговые методы 

привлечения потреби-

телей, наиболее эффек-

тивно применяемые в 

отрасли в целом 

ПК УВ-2у2

 Разрабаты-

вать единый опти-

мальный подход к 

управлению поотре-

бительским спросом 

новых потребителей 

ПК УВ-2в2

 Технологиями 

управления потреби-

тельским спросом 

ПК УВ-3 

 Способен к 

управлению комму-

никационной полити-

кой компании и про-

ведению рекламных 

кампаний 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-3з1

 Основные тен-

денции и динамику раз-

вития потребительского 

спроса и рыночную 

конъюнктуру 

ПК УВ-3у1

 Анализиро-

вать тенденции из-

менения потреби-

тельского восприя-

тия коммуникаци-

онных посланий ор-

ганизации 

ПК УВ-3в1

 Подходами к 

организации и прове-

дению коммуникаци-

онных компаний 

ПК УВ-3з2

 Модели комму-

никационной политики, 

наиболее подходящии 

для организации 

ПК УВ-3у2

 Использовать 

инструменты про-

ектного управления 

успешными бренда-

ми 

ПК УВ-3в2

 Инструмента-

ми создания и прове-

дения рекламных 

кампаний, методами 

оценки эффективно-

сти коммуникацион-

ной политики 

ПКО-2  Способ-

ность применять ос-

новные технологии 

маркетинговых ком-

муникаций при разра-

ботке и реализации 

коммуникационного 

продукта 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПКО2з1 Особен-

ности и преимущества 

отдельных маркетинго-

вых инструментов 

ПКО2у1 Пла-

нировать производ-

ство и реализовы-

вать коммуникаци-

онные продукты 

ПКО2в1 Мето-

дами продвижения 

компании и ее про-

дукта на рынок 

ПКО2з2 Методы 

маркетинговых иссле-

дований, нправленных 

на разработку и реали-

зацию коммуникацион-

ного продукта 

ПКО2у2 Осу-

ществлять монито-

ринг обратной связи 

с разными целевыми 

группами 

ПКО2в2 Мето-

дами реализации 

коммуникационного 

продукта, ориентиро-

ванного на разные 

целевые группы 

ПК УВ-4 

 Способен к 

разработке, тестиро-

ванию и внедрению 

фирменного стиля ор-

ганиза-ции, а также к 

созданию бренда 

компании 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-4з1

 Процедуры те-

стирования товаров 

(услуг), нематериаль-

ных активов (брендов) 

ПК УВ-4у1

 Улучшать 

бизнес-процессы ор-

ганизации в сфере 

управления бренда-

ми 

ПК УВ-4в1

 Знаниями в 

области формирова-

ния фирменного сти-

ля организации и 

бренда компании 

ПК УВ-4з2

 Основные эле-

менты фирменного сти-

ля и оказываемое ими 

влияние на рынок при 

формировании бренда 

компании 

ПК УВ-4у2

 Создавать 

нематериальные ак-

тивы (бренды) и 

внедрять их на ры-

нок 

ПК УВ-4в2

 Подходами к 

организации процесса 

разработки и внедре-

нию бренда на рынок 

ПК УВ-5 

 Способен к 

разработке рекомен-

даций по совершен-

ствованию ценовой 

ПК УВ-5з1

 Инструменты 

маркетингового цено-

образования 

ПК УВ-5у1

 Рассчитывать 

цены на рекламные 

мероприятия орга-

низации 

ПК УВ-5в1

 Методами и 

стратегиями ценооб-

разования 



политики организа-

ции 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-5з2

 Методы постро-

ения системы распре-

деления (дистрибуции) 

и продвижения товаров 

и услуг на уровне цено-

вых стратегий 

ПК УВ-5у2

 Разрабаты-

вать средства и ка-

налы коммуникаций 

для проведения по-

литики ценообразо-

вания 

ПК УВ-5в2

 Методологи-

ческими подходами к 

установлению цены 

на рекламные про-

дукты и прогнозиро-

ванию спроса на них 

 

ПК УВ-6 

 Способен к 

разработке рекомен-

даций по формирова-

нию имиджа и репу-

тации ком-пании 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-6з1

 Методы оценки 

имиджа и репутации 

компании 

ПК УВ-6у1

 Формировать 

имидж и деловую 

репутацию органи-

зации 

ПК УВ-6в1

 Подходами к 

корректировке сфор-

мированного имиджа 

и складывающейся 

репутации 

ПК УВ-6з2

 Стандарты, эти-

ческие нормы и прин-

ципы, регулирующие 

информационно-

коммуникационную и 

рекламную деятель-

ность организации 

ПК УВ-6у2

 Улучшать 

бизнес-процессы ор-

ганизации в области 

коммуникационной 

политики 

ПК УВ-6в2

 Методами 

формирования и про-

движения имиджа 

компании, создание 

положительного об-

раза и репутации 

ПК УВ-8 

 Способен к 

разработке рекомен-

даций по совершен-

ствованию системы 

маркетинго-вых ком-

муникаций для при-

нятия управленческих 

решений 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-8з1 За-

конодательство Россий-

ской Федерации и меж-

дународное право в об-

ласти маркетинговой 

деятельности, стандар-

ты и этические принци-

пы, регулирующие 

коммуникационную 

политику организации 

ПК УВ-8у1

 Разрабаты-

вать рекомендации 

по управлдению 

коммуникационной 

политикой предпри-

ятия 

ПК УВ-8в1

 Знаниями в 

области маркетинго-

вого проектирования 

и разработки комму-

никацинной про-

граммы 

ПК УВ-8з2

 Состав процесса 

стратегического и опе-

ративного планирова-

ния 

ПК УВ-8у2

 Использовать 

инструменты про-

ектного управления 

в выработке эффек-

тивной коммуника-

ционной политики 

ПК УВ-8в2

 Инструмента-

ми рекламы и связей 

с общественностью 

ПКО-1  Спосо-

бен участвовать в ре-

ализации коммуника-

ционных кампаний, 

проектов и мероприя-

тий 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПКО1з1 Законо-

мерности и основные 

направления деятельно-

сти отдела по рекламе и 

(или) связям с обще-

ственностью 

ПКО1у1 Разра-

батывать и реализо-

вывать коммуника-

ционные проекты по 

рекламе и связям с 

общественностью 

ПКО1в1 Навы-

ками коммуникаци-

онного взаимодей-

ствия между органи-

зацией и ее целевой 

аудиторией 

ПКО1з2 Особен-

ности планирования и 

организации коммуни-

кационной стратегии 

компании 

ПКО1у2 Разра-

батывать внутрен-

ние коммуникации 

по формированию 

корпоративной 

идентичности и кор-

поративной культу-

ры 

ПКО1в2 Техно-

логиями формирова-

ния коммуникацион-

ной политики компа-

нии, направленной на 

внутреннюю и внеш-

нию аудиторию 

ПК УВ-1 

 Способен фор-

ПК УВ-1з1

 Методы изуче-

ПК УВ-1у1

 Давать реко-

ПК УВ-1в1

 Технологиями 



мулировать предло-

жения по совершен-

стованию системы 

продвиже-ния товаров 

и услуг 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ния внутреннего и 

внешнего рынка, его 

потенциала и тенден-

ций развития 

мендации по совер-

шенствованию ин-

струментов ком-

плекса маркетинга 

формирования ком-

плекса продвижения 

товаров и услуг 

ПК УВ-1з2

 Особенности 

конъюнктуры внутрен-

него и внешнего рынка 

товаров и услуг 

ПК УВ-1у2

 Работать со 

специализирован-

ными программами 

по управлению мар-

кетинговыми ин-

струментами про-

движения и инстру-

ментами прогнози-

рования 

ПК УВ-1в2

 Методами про-

гнозирования резуль-

татов использования 

инструментов про-

движения 

ПК УВ-7 

 Способен к ор-

ганизации и проведе-

нию мероприятий по 

связям с обществен-

ностью для формиро-

вания коммуникаци-

онной политики орга-

низации 

Этап формирования 

компетенции –  

завершающий 

ПК УВ-7з1

 Методы и техно-

логии, применяемые 

при работе с обще-

ственным мнением 

ПК УВ-7у1

 Выстраивать 

систему коммуника-

ций в организации 

на уровне стратегий 

ПК УВ-7в1

 Технологиями 

управления широкой 

общественностью и 

проведению специ-

альных мероприятий 

ПК УВ-7з2

 Состав процесса 

стратегического и опе-

ративного планирова-

ния в области форми-

рования общественного 

мнения 

ПК УВ-7у2

 Проводить 

анализ результатив-

ности коммуникаци-

онной политики 

ПК УВ-7в2

 Основными 

инструментами ком-

муникационной по-

литики, необходимы-

ми для формирования 

общественного мне-

ния 

2. Указание места практики в структуре образовательной программы. 
Раздел основной образовательной программы бакалавриата Б.2 "Практики" является обяза-

тельным и представляет собой форму практической подготовки, непосредственно ориентиро-

ванную на будущую деятельность обучающихся.  

3. Указание объема практики в зачетных единицах и ее продолжительно-

сти в неделях либо в академических или астрономических часах. 
 

Семестр Продолжительность 

(нед.) 

ЗЕТ Часов,  в том числе часов контакт-

ной работы  

 
Формы контроля 

9 6 9 324 / 9.15 Зачет с оценкой 

4. Содержание практики. 
 

№ 

п/п 

Разделы (этапы) практики и 

виды работы 

Результат обучения при прохождении прак-

тики  



1 Подготовительный этап: 

 Прибытие на базу практики, 

согласование подразделения, 

в котором будет организова-

но рабочее место. 

 Прохождение инструктажа 

по технике безопасности. 

 - Получение индивидуально-

го здания от руководителя 

практики  

УК1з1, УК1з2, УК1у1, УК1у2, УК1в1, УК1в2,  

УК2з1, УК2з2, УК2у1, УК2у2, УК2в1, УК2в2 

УК3з1, УК3з2, УК3у1, УК3у2, УК3в1, УК3в2 

УК4з1, УК4з2, УК4у1, УК4у2, УК4в1, УК4в2 

УК5з1, УК5з2, УК5у1, УК5у2, УК5в1, УК5в2 

УК6з1, УК6з2, УК6у1, УК6у2, УК6в1, УК6в2 

УК7з1, УК7з2, УК7у1, УК7у2, УК7в1, УК7в2 

УК8з1, УК8з2, УК8у1, УК8у2, УК8в1, УК8в2 

УК9з1, УК9з2, УК9у1, УК9у2, УК9в1, УК9в2, 

УК10з1,УК10з2,УК10у1,УК10у2,УК10в1,УК10в2, 

2 Основной этап: 

 Сбор, обработка и анализ 

фактического материала в 

соответствии с индивиду-

альным  заданием.  

 выполнение индивидуально-

го задания; 

 Периодический отчет перед 

руководителем практики о 

ходе выполнения индивиду-

ального задания 

УК1з1, УК1з2, УК1у1, УК1у2, УК1в1, УК1в2,  

УК2з1, УК2з2, УК2у1, УК2у2, УК2в1, УК2в2 

УК3з1, УК3з2, УК3у1, УК3у2, УК3в1, УК3в2 

УК4з1, УК4з2, УК4у1, УК4у2, УК4в1, УК4в2 

УК5з1, УК5з2, УК5у1, УК5у2, УК5в1, УК5в2 

УК6з1, УК6з2, УК6у1, УК6у2, УК6в1, УК6в2 

УК7з1, УК7з2, УК7у1, УК7у2, УК7в1, УК7в2 

УК8з1, УК8з2, УК8у1, УК8у2, УК8в1, УК8в2 

УК9з1, УК9з2, УК9у1, УК9у2, УК9в1, УК9в2, 

УК10з1,УК10з2,УК10у1,УК10у2,УК10в1,УК10в2 

ОПК1з1,ОПК1з2,ОПК1у1,ОПК1у2,ОПК1в1,ОПК1в2 

ОПК2з1,ОПК2з2,ОПК2у1,ОПК2у2,ОПК2в1,ОПК2в2 

ОПК3з1,ОПК3з2,ОПК3у1,ОПК3у2,ОПК3в1,ОПК3в2 

ОПК4з1,ОПК4з2,ОПК4у1,ОПК4у2,ОПК4в1,ОПК4в2 

ОПК5з1,ОПК5з2,ОПК5у1,ОПК5у2,ОПК5в1,ОПК5в2 

ОПК6з1,ОПК6з2,ОПК6у1,ОПК6у2,ОПК6в1,ОПК6в2 

ОПК7з1,ОПК7з2,ОПК7у1,ОПК7у2,ОПК7в1,ОПК7в2 

ПК УВ-2з1,ПК УВ-2з2,ПК УВ-2у1,ПК УВ-2у2,ПК УВ-

2в1,ПК УВ-2в2 

ПК УВ-3з1,ПК УВ-3з2,ПК УВ-3у1,ПК УВ-3у2,ПК УВ-

3в1,ПК УВ-3в2 

ПКО2з1,ПКО2з2,ПКО2у1,ПКО2у2,ПКО2в1,ПКО2в2 

ПК УВ-4з1,ПК УВ-4з2,ПК УВ-4у1,ПК УВ-4у2,ПК УВ-

4в1,ПК УВ-4в2 

ПК УВ-5з1,ПК УВ-5з2,ПК УВ-5у1,ПК УВ-5у2,ПК УВ-

5в1,ПК УВ-5в2 

ПК УВ-6з1,ПК УВ-6з2,ПК УВ-6у1,ПК УВ-6у2,ПК УВ-

6в1,ПК УВ-6в2 

ПК УВ-8з1,ПК УВ-8з2,ПК УВ-8у1,ПК УВ-8у2,ПК УВ-

8в1,ПК УВ-8в2 

ПКО1з1,ПКО1з2,ПКО1у1,ПКО1у2,ПКО1в1,ПКО1в2 

ПК УВ-1з1,ПК УВ-1з2,ПК УВ-1у1,ПК УВ-1у2,ПК УВ-

1в1,ПК УВ-1в2 

ПК УВ-7з1,ПК УВ-7з2,ПК УВ-7у1,ПК УВ-7у2,ПК УВ-

7в1,ПК УВ-7в2 

3 Заключительный этап: 

1. Синтез собранного фак-

тического материала, 

подготовка аналитиче-

ского материала в соот-

ветствии с индивидуаль-

ным заданием; 

2. Подготовка отчетной до-

кументации по итогам 

УК1з1, УК1з2, УК1у1, УК1у2, УК1в1, УК1в2,  

УК2з1, УК2з2, УК2у1, УК2у2, УК2в1, УК2в2 

УК3з1, УК3з2, УК3у1, УК3у2, УК3в1, УК3в2 

УК4з1, УК4з2, УК4у1, УК4у2, УК4в1, УК4в2 

УК5з1, УК5з2, УК5у1, УК5у2, УК5в1, УК5в2 

УК6з1, УК6з2, УК6у1, УК6у2, УК6в1, УК6в2 

УК7з1, УК7з2, УК7у1, УК7у2, УК7в1, УК7в2 

УК8з1, УК8з2, УК8у1, УК8у2, УК8в1, УК8в2 

УК9з1, УК9з2, УК9у1, УК9у2, УК9в1, УК9в2, 



практики. УК10з1,УК10з2,УК10у1,УК10у2,УК10в1,УК10в2 

ОПК1з1,ОПК1з2,ОПК1у1,ОПК1у2,ОПК1в1,ОПК1в2 

ОПК2з1,ОПК2з2,ОПК2у1,ОПК2у2,ОПК2в1,ОПК2в2 

ОПК3з1,ОПК3з2,ОПК3у1,ОПК3у2,ОПК3в1,ОПК3в2 

ОПК4з1,ОПК4з2,ОПК4у1,ОПК4у2,ОПК4в1,ОПК4в2 

ОПК5з1,ОПК5з2,ОПК5у1,ОПК5у2,ОПК5в1,ОПК5в2 

ОПК6з1,ОПК6з2,ОПК6у1,ОПК6у2,ОПК6в1,ОПК6в2 

ОПК7з1,ОПК7з2,ОПК7у1,ОПК7у2,ОПК7в1,ОПК7в2 

ПК УВ-2з1,ПК УВ-2з2,ПК УВ-2у1,ПК УВ-2у2,ПК УВ-

2в1,ПК УВ-2в2 

ПК УВ-3з1,ПК УВ-3з2,ПК УВ-3у1,ПК УВ-3у2,ПК УВ-

3в1,ПК УВ-3в2 

ПКО2з1,ПКО2з2,ПКО2у1,ПКО2у2,ПКО2в1,ПКО2в2 

ПК УВ-4з1,ПК УВ-4з2,ПК УВ-4у1,ПК УВ-4у2,ПК УВ-

4в1,ПК УВ-4в2 

ПК УВ-5з1,ПК УВ-5з2,ПК УВ-5у1,ПК УВ-5у2,ПК УВ-

5в1,ПК УВ-5в2 

ПК УВ-6з1,ПК УВ-6з2,ПК УВ-6у1,ПК УВ-6у2,ПК УВ-

6в1,ПК УВ-6в2 

ПК УВ-8з1,ПК УВ-8з2,ПК УВ-8у1,ПК УВ-8у2,ПК УВ-

8в1,ПК УВ-8в2 

ПКО1з1,ПКО1з2,ПКО1у1,ПКО1у2,ПКО1в1,ПКО1в2 

ПК УВ-1з1,ПК УВ-1з2,ПК УВ-1у1,ПК УВ-1у2,ПК УВ-

1в1,ПК УВ-1в2 

ПК УВ-7з1,ПК УВ-7з2,ПК УВ-7у1,ПК УВ-7у2,ПК УВ-

7в1,ПК УВ-7в2 

4 Оценка результатов прохожде-

ния практики обучающимися 

(дифференцированный зачет 

с оценкой) 

УК1з1, УК1з2, УК1у1, УК1у2, УК1в1, УК1в2,  

УК2з1, УК2з2, УК2у1, УК2у2, УК2в1, УК2в2 

УК3з1, УК3з2, УК3у1, УК3у2, УК3в1, УК3в2 

УК4з1, УК4з2, УК4у1, УК4у2, УК4в1, УК4в2 

УК5з1, УК5з2, УК5у1, УК5у2, УК5в1, УК5в2 

УК6з1, УК6з2, УК6у1, УК6у2, УК6в1, УК6в2 

УК7з1, УК7з2, УК7у1, УК7у2, УК7в1, УК7в2 

УК8з1, УК8з2, УК8у1, УК8у2, УК8в1, УК8в2 

УК9з1, УК9з2, УК9у1, УК9у2, УК9в1, УК9в2, 

УК10з1,УК10з2,УК10у1,УК10у2,УК10в1,УК10в2 

ОПК1з1,ОПК1з2,ОПК1у1,ОПК1у2,ОПК1в1,ОПК1в2 

ОПК2з1,ОПК2з2,ОПК2у1,ОПК2у2,ОПК2в1,ОПК2в2 

ОПК3з1,ОПК3з2,ОПК3у1,ОПК3у2,ОПК3в1,ОПК3в2 

ОПК4з1,ОПК4з2,ОПК4у1,ОПК4у2,ОПК4в1,ОПК4в2 

ОПК5з1,ОПК5з2,ОПК5у1,ОПК5у2,ОПК5в1,ОПК5в2 

ОПК6з1,ОПК6з2,ОПК6у1,ОПК6у2,ОПК6в1,ОПК6в2 

ОПК7з1,ОПК7з2,ОПК7у1,ОПК7у2,ОПК7в1,ОПК7в2 

ПК УВ-2з1,ПК УВ-2з2,ПК УВ-2у1,ПК УВ-2у2,ПК УВ-

2в1,ПК УВ-2в2 

ПК УВ-3з1,ПК УВ-3з2,ПК УВ-3у1,ПК УВ-3у2,ПК УВ-

3в1,ПК УВ-3в2 

ПКО2з1,ПКО2з2,ПКО2у1,ПКО2у2,ПКО2в1,ПКО2в2 

ПК УВ-4з1,ПК УВ-4з2,ПК УВ-4у1,ПК УВ-4у2,ПК УВ-

4в1,ПК УВ-4в2 

ПК УВ-5з1,ПК УВ-5з2,ПК УВ-5у1,ПК УВ-5у2,ПК УВ-

5в1,ПК УВ-5в2 

ПК УВ-6з1,ПК УВ-6з2,ПК УВ-6у1,ПК УВ-6у2,ПК УВ-

6в1,ПК УВ-6в2 



ПК УВ-8з1,ПК УВ-8з2,ПК УВ-8у1,ПК УВ-8у2,ПК УВ-

8в1,ПК УВ-8в2 

ПКО1з1,ПКО1з2,ПКО1у1,ПКО1у2,ПКО1в1,ПКО1в2 

ПК УВ-1з1,ПК УВ-1з2,ПК УВ-1у1,ПК УВ-1у2,ПК УВ-

1в1,ПК УВ-1в2 

ПК УВ-7з1,ПК УВ-7з2,ПК УВ-7у1,ПК УВ-7у2,ПК УВ-

7в1,ПК УВ-7в2 

 

6.Указание форм отчетности по практике. 
 

Форма отчетности по практике – Отчет о прохождении практики (в соответствии с внут-

ренними нормативными локальными актами СГЭУ)  

Требования к отчету о прохождении практики: 

Отчет по практике является документом, подлежащим учету и хранению на выпускаю-

щей кафедре. Он оформляется лично студентом (студентами), проходившим(и) практику. 

Содержательная часть отчета отражает способности студента к сбору, обработке и отоб-

ражению полученной информации, а оформительская – указывает на уровень сформированно-

сти навыков работы с документами.  

Отчет может состоять как из текстового, так и из графического материалов. Текстовые 

материалы собираются в необходимой последовательности, листы номеруются, скрепляются.  

 Обязательными структурными элементами отчета являются: 

- титульный лист  

- содержание (с указанием структурных элементов и соответствующих страниц); 

- введение (краткое введение в содержание отчета, степень достижения целей и решен-

ные задачи); 

- основная часть отчета (в соответствии с индивидуальным заданием на практику); 

- заключение (краткий анализ и выводы о достижении стоящих целей); 

- список использованных или изученных источников, использованного программного 

обеспечения, информационно-справочных систем; 

 

Текст отчета набирают на компьютере в текстовом процессоре MS Word, печатают на 

одной стороне белого стандартного листа формата А4 (210 Х 297 мм) на принтере. 

Размеры полей: верхнее и нижнее - 2 см; левое - 3 см; правое - 1,5 см. 

Шрифт - Times New Roman. 

Кегль (размер шрифта): основного текста - 14; сносок - 12; в таблицах и рисунках -11 

или 12 (по наполняемости). 

Междустрочный интервал - полуторный. Выравнивание текста - по ширине. Нумерация 

страниц - в правом нижнем углу. 

При оформлении в работе таблиц, схем, рисунков, диаграмм и т.д. следует учитывать 

следующее: 

 каждая таблица и каждый рисунок (все иллюстрации в работе называются рисунками) 

должны иметь заголовок; 

 каждая таблица и каждый рисунок должны иметь номер; не нумеруются только единст-

венная в тексте таблица или рисунок; 

 нумерация таблиц и рисунков может быть как сквозной (Таблица 1, Таблица 2 и т.д.), так 

и по главам (Рис. 1.1, Рис.5.2 и т.д.); 

 при нумерации таблиц и рисунков знак «№» не ставится. Точка после цифры, обозна-

чающей номер таблицы (рисунка), также не ставится. 

 

 

7. Фонд оценочных средств для мероприятий текущего контроля 



обучающихся по практике  
Текущий контроль является элементом системы независимой оценки качества образова-

ния в СГЭУ. Мероприятия текущего контроля по практике проводятся руководителем прак-

тики от университета в период проведения практики в следующих формах:  

1. Контроль исполнения рабочего графика (плана) проведения практики.  

2. Опрос обучающихся с использованием средств электронной информационно - образова-

тельной среды СГЭУ.  

 

 

8. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 

обучающихся по практике 
Результат обучения при прохождении прак-

тики  

Оценочное средство 

Защита отчета о про-

хождении практики 

Контрольные 

вопросы  

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; 

УК-8; УК-9; УК-10;  
+ + 

ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-

6; ОПК-7;  
+ + 

ПК УВ-2; ПК УВ-3; ПКО-2; ПК УВ-4; ПК УВ-

5; ПК УВ-6; ПК УВ-8; ПКО-1; ПК УВ-1; ПК 

УВ-7 

+ + 

 

Уровни сформированности компетенций 

Этап формирования компетенций УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; УК-

9; УК-10; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК УВ-2; ПК УВ-3; ПКО-2; 

ПК УВ-4; ПК УВ-5; ПК УВ-6; ПК УВ-8; ПКО-1; ПК УВ-1; ПК УВ-7-завершающий 

 

УК-1   Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, 

применять системный подход для решения поставленных задач 
 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК1з1  прин-

ципы и методы по-

иска, анализа и син-

теза информации 

УК1у1  применять 

принципы и методы поис-

ка, анализа и синтеза ин-

формации; Грамотно, ло-

гично, аргументированно 

формировать собственные 

суждения и оценки. 

УК1в1  практическими 

навыками поиска, анализа и 

синтеза информации 

Повышенный УК1з2  прин-

ципы и методы си-

стемного подхода 

УК1у2  отличать 

факты от мнений, интер-

претаций, оценок и т.д. в 

рассуждениях других 

участников деятельности; 

применять принципы и ме-

тоды системного подхода 

для решения поставленных 

задач; 

УК1в2  практическими 

навыками выбора оптимальных 

способов решения задач, исхо-

дя из действующих правовых 

норм, имеющихся ресурсов и 

ограничений 

 

УК-2   Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать 

оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресур-

сов и ограничений 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК2з1  Прин- УК2у1  Определять УК2в1  Практически-



ципы и методы де-

композиции задач, 

действующие пра-

вовые нормы 

круг задач в рамках постав-

ленной цели, исходя из дей-

ствующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и огра-

ничений 

ми навыками определения 

круга задач в рамках постав-

ленной цели, исходя из дей-

ствующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и огра-

ничений 

Повышенный УК2з2  Прин-

ципы и методы ана-

лиза имеющихся 

ресурсов и ограни-

чений 

УК2у2  Выбирать оп-

тимальные способы решения 

задач, исходя из действую-

щих правовых норм, имею-

щихся ресурсов и ограниче-

ний 

УК2в2  Практически-

ми навыками выбора опти-

мальных способов решения 

задач, исходя из действую-

щих правовых норм, имею-

щихся ресурсов и ограниче-

ний  

 

УК-3   Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою 

роль в команде 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК3з1  Особенно-

сти поведения выделен-

ных групп людей, с кото-

рыми работа-

ет/взаимодействует, учи-

тывает их в своей дея-

тельности 

УК3у1  Предвидеть 

результаты (последствия) 

личных действий 

УК3в1  Способно-

стью планировать после-

довательность шагов для 

достижения заданного ре-

зультата 

Повышенный УК3з2  Методы со-

циального взаимодей-

ствия 

УК3у2  Применять 

принципы социального 

взаимодействия  

УК3в2  Практиче-

скими навыками социаль-

ного взаимодействия 

 

УК-4   Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной 

формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах) 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК4з1  Стиль 

делового общения, 

вербальные и 

невербальные 

средства 

взаимодействия с 

партнерами  

УК4у1  Строить дело-

вую коммуникацию в устной 

и письменной формах на 

государственном языке Рос-

сийской Федерации 

УК4в1  Практическими 

навыками деловой коммуни-

кации в устной и письменной 

формах на государственном 

языке Российской Федерации 

Повышенный УК4з2  Прин-

ципы деловой ком-

муникации в устной 

и письменной фор-

мах на государ-

ственном языке Рос-

сийской Федерации 

УК4у2  Использовать 

информационно- коммуни-

кационные технологии при 

поиске необходимой инфор-

мации в процессе решения 

стандартных коммуникатив-

ных задач на государствен-

ном и иностранном (- ых) 

языках 

УК4в2  Демонстрирует 

умение выполнять перевод 

профессиональных текстов с 

иностранного (- ых) на госу-

дарственный язык и обратно 

 

УК-5   Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социаль-

но-историческом, этическом и философском контекстах 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК5з1  Законо-

мерности, основные 

события и особенности 

УК5у1  Выяв-

лять закономерно-

сти исторического 

УК5в1  Навыками 

анализа особенностей ис-

торического развития Рос-



истории России с древ-

нейших времен до 

наших дней в контек-

сте европейской и все-

мирной истории; исто-

рию становления и раз-

вития государственно-

сти 

развития России в 

контексте всемир-

ной истории, опре-

делять особенности 

основных этапов 

эволюции государ-

ственности 

сии в контексте всемирной 

истории  

Повышенный УК5з2  Культур-

ные особенности и 

традиции различных 

социальных групп 

УК5у2  Да-

вать оценку куль-

турно-

историческим цен-

ностям России; си-

стематизировать 

механизмы соци-

ально-

экономического и 

политического раз-

вития России в кон-

тексте всемирно-

исторического про-

цесса 

УК5в2  Способно-

стью обобщать особенно-

сти эволюции процессов 

государственного развития 

 

УК-6   Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траек-

торию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК6з1  Виды ре-

сурсов (личностных, 

ситуативных, времен-

ных и т.д.) и их преде-

лы, необходимые для 

успешного выполнения 

порученной работы; 

принципы и методы са-

моразвития и самообра-

зования 

УК6у1  Выстраи-

вать и реализовывать 

траекторию саморазви-

тия на основе принци-

пов образования в те-

чение всей жизни 

УК6в1  Способностью 

реализации намеченных целей 

деятельности с учетом усло-

вий, средств, личностных воз-

можностей, этапов карьерного 

роста, временной перспективы 

развития деятельности и тре-

бований рынка труда. 

Повышенный УК6з2  Принци-

пы и методы управле-

ния временем 

УК6у2  Опти-

мально управлять сво-

им временем для само-

развития на основе 

принципов образова-

ния в течение всей 

жизни 

УК6в2  Навыками при-

обретения новых знаний и 

навыков; оптимального управ-

ления своим временем для са-

моразвития на основе принци-

пов образования в течение всей 

жизни 

 

УК-7   Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности 

для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК7з1 

 Эффек-

тивно применять 

различные формы 

самостоятельных 

занятий 

УК7у1  Техноло-

гией планирования и 

контроля физкультурно-

спортивной деятельно-

сти 

УК7в1  Технологией пла-

нирования и контроля физкуль-

турно-спортивной деятельности 

Повышенный УК7з2  Ос- УК7у2  Эффек- УК7в2  Профессионально-



новы планирова-

ния и контроля 

физкультурно-

спортивной дея-

тельности 

тивно применять раз-

личные формы самосто-

ятельных занятий и 

спортивной тренировки 

с целью укрепления 

здоровья, физического 

самосовершенствования 

и достижения должного 

уровня физической под-

готовленности и под-

держания высокого 

уровня профессиональ-

ной работоспособности. 

прикладными видами спорта; 

дополнительными средствами 

повышения общей и профессио-

нальной работоспособности. 

УК-8   Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессио-

нальной деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной сре-

ды, обеспечения устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрез-

вычайных ситуаций и военных конфликтов 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК8з1  Созда-

вать и поддерживать 

безопасные условия 

жизнедеятельности 

УК8у1  Практи-

ческими навыками 

создания и поддержки 

безопасных условий 

жизнедеятельности 

УК8в1  Практиче-

скими навыками создания 

и поддержки безопасных 

условий жизнедеятельно-

сти 

Повышенный УК8з2  Класси-

фикацию чрезвычай-

ных ситуаций; дей-

ствия при авариях, ка-

тастрофах и стихий-

ных бедствиях; назна-

чение, подготовку и 

правила пользования 

индивидуальными 

средствами защиты 

при современных 

средствах поражения 

УК8у2  Оказать 

первую помощь при 

кровотечении, ожо-

гах, ранении и трав-

мах; пользоваться, 

находящимися в ин-

дивидуальной аптеч-

ке, предметами и 

средствами по их 

прямому назначению 

УК8в2  Способно-

стью участвовать в спаса-

тельных и неотложных 

аварийно-

восстановительных меро-

приятиях в случае возник-

новения чрезвычайных 

ситуаций 

 

УК-9   Способен принимать обоснованные экономические решения в различных 

областях жизнедеятельности 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК9з1  прин-

ципы экономиче-

ского развития, по-

казатели оценки 

экономической эф-

фективности 

УК9у1  При-

нимать экономиче-

ски обоснованные 

решения для повы-

шения эффективно-

сти 

УК9в1  Методами 

принятия оптимальных ре-

шений, методиками оценки 

эффективности принимае-

мых решений 

Повышенный УК9з2  Мето-

дики экономическо-

го обоснования 

принимаемых ре-

шений 

УК9у2  Оце-

нивать показатели 

эффективности, 

применять методы 

принятия оптималь-

УК9в2  Методиками 

разработки бизнес-решений 

при проблемных ситуациях 



ных решений 

 

УК-10   Способен формировать нетерпимое отношение к коррупционному поведе-

нию 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый УК10з1  Поня-

тие коррупционного пове-

дения, формы его проявле-

ния в рекламном бизнесе 

УК10у1 

 Выявлять 

признаки корруп-

ционного поведе-

ния, проявлять не-

терпимое отноше-

ние к коррупцион-

ному поведению 

УК10в1 

 Навыками выяв-

ления коррупционного 

поведения, навыками 

пресечения коррупци-

онного поведения 

Повышенный УК10з2  Анти-

коррупционные стандарты 

поведения 

УК10у2 

 Применять 

правовые нормы в 

сфере противодей-

ствия коррупции в 

рекламном бизнесе 

УК10в2 

 Навыками опре-

деления этических гра-

ниц поведения 

 

Общепрофессиональные компетенции (ОПК): 

 

ОПК-1   Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты 

и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами рус-

ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ОПК1з1 

 Правила и 

нормы русского язы-

ков, используемую 

терменологию в ре-

кламной деятельно-

сти 

ОПК1у1 

 Создавать меди-

атексты и медиапро-

дукты 

ОПК1в1  Знаниями 

в области создания коммуни-

кацинного воздействия на по-

требителя 

Повышенный ОПК1з2 

 Нормы рус-

ского и иностранно-

го языков, особенно-

сти иных знаковых 

систем, необходи-

мых для создания 

рекламных продук-

тов 

ОПК1у2 

 Разрабатывать 

рекламные сообщения 

с учетом особенностей 

русского и иностран-

ных языков 

ОПК1в2  Навыками 

создания медиатекстов, ме-

диапродуктов, а также комму-

никационных продуктов, та-

ких как рекламные сообщения 

 

ОПК-2   Способен учитывать тенденции развития общественных и государствен-

ных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) коммуникационных продуктах 

 

 Знать Уметь Владеть 



Пороговый ОПК2з1 

 Существующие 

тенденции развития 

оьщества 

ОПК2у1 

 Прогнозировать 

развитие общественных 

и государственных ин-

ститутов 

ОПК2в1  Навыками 

демонстрации и всестороннего 

освещения проблематики обще-

ственных и государственных 

структур 

Повышенный ОПК2з2 

 Основные 

направления развиття 

общественных и госу-

дарственных институ-

тов 

ОПК2у2  Вы-

делять актуальные во-

просы и проблемы в 

развитии общества 

ОПК2в2  Подходами 

к созданию и распространению 

медиапродукта с учетом суще-

ствующих проблем общества 

 

ОПК-3   Способен использовать многообразие достижений отечественной и миро-

вой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуника-

ционных продуктов 

 Знать  Уметь Владеть 

Пороговый ОПК3з1 

 Тенденции 

развития отече-

ственной и мировой 

культуры 

ОПК3у1 

 Определять 

перспективные до-

стижения отече-

ственной и мировой 

культуры, необхо-

димые к популири-

зации 

ОПК3в1  Метода-

ми создания медиапродуктов 

и медиатекстов 

Повышенный ОПК3з2 

 Актуальные 

достижения миро-

вой и отечествен-

ной культуры 

ОПК3у2 

 Использовать 

полученные знания 

в создании медиа-

продуктов 

ОПК3в2  Теорети-

ческими и практическими 

знаниями в области использо-

вания рекламируемых про-

дуктов 

 

ОПК-4   Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в про-

фессиональной деятельности 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ОПК4з1 

 Существующие 

запросы и потребно-

сти общества 

ОПК4у1 

 Формулировать 

грамотный ответ на 

запросы различных 

групп общественно-

сти 

ОПК4в1  Тех-

нологиями формирования 

общественного менения 

Повышенный ОПК4з2 

 Основные по-

требности отдельных 

челенов общества 

ОПК4у2 

 Определять 

тенденции развития 

общественного мене-

ния и определять фак-

торы, влияющие на 

формирование запро-

сов 

ОПК4в2  Мето-

дами управления потреби-

тельским спросом посред-

ствам рекламы и специ-

альных мероприятий 

 

ОПК-5   Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции разви-

тия медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и эконо-

мических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования 



 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ОПК5з1  За-

конодательство Россий-

ской Федерации о предо-

ставлении рекламных 

услуг 

ОПК5у1 

 Применять 

нормативные акты и 

правовую докумен-

тацию в сфере ре-

кламы 

ОПК5в1 

 Навыками поиска 

информации в основных 

правовых системах 

Повышенный ОПК5з2  Тен-

денции развития медиа-

коммуникационных си-

стем региона, страны и 

мира 

ОПК5у2 

 Использовать 

правовые и этиче-

ские нормы регули-

рования профессио-

нальной деятельно-

сти 

ОПК5в2  Зна-

ниями о политических и 

экономических механиз-

мах регулирования пред-

принимательской среды 

 

ОПК-6   Способен понимать принципы работы современных информационных тех-

нологий и использовать их для решения задач профессиональной деятельности 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ОПК6з1 

 Технологи-

ческие инновации 

и современное 

программное обес-

печение в реклам-

ной деятельности 

ОПК6у1 

 Использовать 

инновационные техно-

логии в информацион-

ном обеспечении и ор-

ганизации в рекламой 

деятельности 

ОПК6в1  Теоретиче-

скими и практическими навыками 

интеллектульных технологий в 

сфере рекламы 

Повышенный ОПК6з2 

 Основные 

программные про-

дукты в сфере ре-

кламы 

ОПК6у2 

 Использовать 

компьютерные про-

граммы в рекламной 

деятельности с учетом 

отечественного и зару-

бежного опыта 

ОПК6в2  Осуществ-

лять поиск и внедрение техноло-

гических новаций и современных 

программных продуктов в про-

фессиональную рекламную дея-

тельность 

 

ОПК-7   Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социальной ответственности 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ОПК7з1 

 Возможные 

последствия от ре-

кламного воздей-

ствия на аудиторию 

ОПК7у1 

 Управлять 

собственными ре-

сурсами с учетом 

возникающих эф-

фектов от профес-

сиональной дея-

тельности 

ОПК7в1  Навыками 

устранения нежелательных по-

следствий от своей профессио-

нальной деятельности 

Повышенный ОПК7з2 

 Возможные 

эффекты от осу-

ществления своей 

профессиональной 

деятельности 

ОПК7у2 

 Предвидеть 

нежелательные по-

следствия от своей 

профессиональной 

деятельности 

ОПК7в2  Принципа-

ми социальной ответственности 

бизнеса 

 

Профессиональные компетенции (ПК):  

Тип задач проф. деятельности:  маркетинговый 



 

ПК УВ-2  Способен к разработке и реализации мероприятий по привлечению 

новых потребителей 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-2з1 Ры-

ночные методы хо-

зяйствования, зако-

номерности и осо-

бенности развития 

экономики 

ПК УВ-2у1 Опреде-

лять конкурентоспо-

собный ассортимент 

товаров и услуг орга-

низации и их влияние 

на потребительский 

спрос 

ПК УВ-2в1 Методами ре-

ализации разработанных 

мероприятий по привлече-

нию новых потребителей 

Повышенный ПК УВ-2з2 Дей-

ствующие марке-

тинговые методы 

привлечения потре-

бителей, наиболее 

эффективно приме-

няемые в отрасли в 

целом 

ПК УВ-2у2 Разра-

батывать единый оп-

тимальный подход к 

управлению поотре-

бительским спросом 

новых потребителей 

ПК УВ-2в2 Технология-

ми управления потреби-

тельским спросом 

 

ПК УВ-3  Способен к управлению коммуникационной политикой компании и прове-

дению рекламных кампаний 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-3з1 Ос-

новные тенденции и 

динамику развития 

потребительского 

спроса и рыночную 

конъюнктуру 

ПК УВ-3у1 Ана-

лизировать тенден-

ции изменения по-

требительского вос-

приятия коммуни-

кационных посла-

ний организации 

ПК УВ-3в1 Подходами к 

организации и проведению 

коммуникационных компа-

ний 

Повышенный  ПК УВ-3з2 Моде-

ли коммуникацион-

ной политики, 

наиболее подходя-

щии для организа-

ции 

ПК УВ-3у2 Ис-

пользовать инстру-

менты проектного 

управления успеш-

ными брендами 

ПК УВ-3в2 Инструмента-

ми создания и проведения 

рекламных кампаний, мето-

дами оценки эффективности 

коммуникационной полити-

ки 

 

ПКО-2  Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при 

разработке и реализации коммуникационного продукта 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПКО2з1 Особен-

ности и преимущества 

отдельных маркетин-

говых инструментов 

ПКО2у1 Плани-

ровать производство и 

реализовывать комму-

никационные продук-

ты 

ПКО2в1 Методами 

продвижения компании 

и ее продукта на рынок 

Повышенный  ПКО2з2 Методы 

маркетинговых иссле-

дований, нправленных 

на разработку и реали-

зацию коммуникаци-

онного продукта 

ПКО2у2 Осу-

ществлять мониторинг 

обратной связи с раз-

ными целевыми груп-

пами 

ПКО2в2 Методами 

реализации коммуника-

ционного продукта, 

ориентированного на 

разные целевые группы 

 

ПК УВ-4  Способен к разработке, тестированию и внедрению фирменного стиля ор-

ганизации, а также к созданию бренда компании 



 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-4з1 Про-

цедуры тестирова-

ния товаров (услуг), 

нематериальных 

активов (брендов) 

ПК УВ-4у1

 Улучшать 

бизнес-процессы 

организации в сфе-

ре управления 

брендами 

ПК УВ-4в1 Знаниями в 

области формирования 

фирменного стиля органи-

зации и бренда компании 

Повышенный  ПК УВ-4з2 Ос-

новные элементы 

фирменного стиля и 

оказываемое ими 

влияние на рынок 

при формировании 

бренда компании 

ПК УВ-4у2 Со-

здавать нематери-

альные активы 

(бренды) и внедрять 

их на рынок 

ПК УВ-4в2 Подходами к 

организации процесса раз-

работки и внедрению бренда 

на рынок 

 

ПК УВ-5  Способен к разработке рекомендаций по совершенствованию ценовой по-

литики организации 

 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-5з1 Ин-

струменты марке-

тингового ценооб-

разования 

ПК УВ-5у1 Рас-

считывать цены на 

рекламные меро-

приятия организа-

ции 

ПК УВ-5в1 Методами и 

стратегиями ценообразова-

ния 

Повышенный ПК УВ-5з2 Мето-

ды построения си-

стемы распределе-

ния (дистрибуции) 

и продвижения то-

варов и услуг на 

уровне ценовых 

стратегий 

ПК УВ-5у2 Раз-

рабатывать сред-

ства и каналы ком-

муникаций для про-

ведения политики 

ценообразования 

ПК УВ-5в2 Методологиче-

скими подходами к установ-

лению цены на рекламные 

продукты и прогнозирова-

нию спроса на них 

 

ПК УВ-6  Способен к разработке рекомендаций по формированию имиджа и репута-

ции компании 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-6з1 Мето-

ды оценки имиджа и 

репутации компании 

ПК УВ-6у1 Фор-

мировать имидж и 

деловую репутацию 

организации 

ПК УВ-6в1 Подходами к 

корректировке сформиро-

ванного имиджа и склады-

вающейся репутации 

Повышенный  ПК УВ-6з2 Стан-

дарты, этические 

нормы и принципы, 

регулирующие ин-

формационно-

коммуникационную 

и рекламную дея-

тельность организа-

ции 

ПК УВ-6у2 Улуч-

шать бизнес-

процессы организа-

ции в области ком-

муникационной по-

литики 

ПК УВ-6в2 Методами 

формирования и продвиже-

ния имиджа компании, со-

здание положительного об-

раза и репутации 

 

Тип задач проф. деятельности:    организационный 

 

ПК УВ-8  Способен к разработке рекомендаций по совершенствованию системы 

маркетинговых коммуникаций для принятия управленческих решений 



 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-8з1 Зако-

нодательство Рос-

сийской Федерации 

и международное 

право в области 

маркетинговой дея-

тельности, стандар-

ты и этические 

принципы, регули-

рующие коммуни-

кационную полити-

ку организации 

ПК УВ-8у1 Разра-

батывать рекомен-

дации по управлде-

нию коммуникаци-

онной политикой 

предприятия 

ПК УВ-8в1 Знаниями в 

области маркетингового 

проектирования и разработ-

ки коммуникацинной про-

граммы 

Повышенный  ПК УВ-8з2 Состав 

процесса стратеги-

ческого и оператив-

ного планирования 

ПК УВ-8у2 Ис-

пользовать инстру-

менты проектного 

управления в выра-

ботке эффективной 

коммуникационной 

политики 

ПК УВ-8в2 Инструмента-

ми рекламы и связей с об-

щественностью 

 

ПКО-1  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПКО1з1 Зако-

номерности и основ-

ные направления де-

ятельности отдела по 

рекламе и (или) свя-

зям с общественно-

стью 

ПКО1у1 Разра-

батывать и реализо-

вывать коммуника-

ционные проекты по 

рекламе и связям с 

общественностью 

ПКО1в1 Навыками 

коммуникационного взаи-

модействия между органи-

зацией и ее целевой ауди-

торией 

Повышенный  ПКО1з2 Осо-

бенности планирова-

ния и организации 

коммуникационной 

стратегии компании 

ПКО1у2 Разра-

батывать внутрен-

ние коммуникации 

по формированию 

корпоративной 

идентичности и 

корпоративной 

культуры 

ПКО1в2 Технологиями 

формирования коммуника-

ционной политики компа-

нии, направленной на внут-

реннюю и внешнию ауди-

торию 

 

ПК УВ-1  Способен формулировать предложения по совершенстованию системы 

продвижения товаров и услуг 

 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-1з1 Мето-

ды изучения внут-

реннего и внешнего 

рынка, его потенци-

ала и тенденций 

развития 

ПК УВ-1у1 Давать 

рекомендации по со-

вершенствованию ин-

струментов комплекса 

маркетинга 

ПК УВ-1в1 Технология-

ми формирования ком-

плекса продвижения това-

ров и услуг 

Повышенный  ПК УВ-1з2 Осо-

бенности конъюнк-

туры внутреннего и 

ПК УВ-1у2 Работать 

со специализирован-

ными программами по 

ПК УВ-1в2 Методами 

прогнозирования резуль-

татов использования ин-



внешнего рынка то-

варов и услуг 

управлению марке-

тинговыми инстру-

ментами продвижения 

и инструментами про-

гнозирования 

струментов продвижения 

 

ПК УВ-7  Способен к организации и проведению мероприятий по связям с обще-

ственностью для формирования коммуникационной политики организации 

 Знать Уметь Владеть 

Пороговый ПК УВ-7з1 Мето-

ды и технологии, 

применяемые при 

работе с обще-

ственным мнением 

ПК УВ-7у1 Вы-

страивать систему 

коммуникаций в ор-

ганизации на уровне 

стратегий 

ПК УВ-7в1 Технологиями 

управления широкой обще-

ственностью и проведению 

специальных мероприятий 

Повышенный  ПК УВ-7з2 Со-

став процесса стра-

тегического и опе-

ративного планиро-

вания в области 

формирования об-

щественного мне-

ния 

ПК УВ-7у2 Про-

водить анализ ре-

зультативности 

коммуникационной 

политики 

ПК УВ-7в2 Основными 

инструментами коммуника-

ционной политики, необхо-

димыми для формирования 

общественного мнения 

 

 

Процедура защиты отчета о прохождении практики  

 

1. Защита проводится в случае, если отчет о прохождении практики соответствует тре-

бованиям, установленным настоящей программой, а руководитель практики от уни-

верситета в характеристике, прилагаемой к отчету рекомендовал отчет к защите.  

2. Защита отчета о практике обучающимся осуществляется перед руководителем прак-

тики от Университета в соответствии с локальным нормативным актом, регламенти-

рующим текущий контроль и промежуточную аттестацию. 

3. На защите практики студент должен хорошо ориентироваться в содержании пред-

ставленного отчета, уметь раскрыть общие результаты практики, продемонстриро-

вать полученные навыки и умения, отвечать на теоретические и практические вопро-

сы, дать предложения по совершенствованию и организации работы базы практики, 

сделать индивидуальные выводы о практической значимости для себя проведенного 

вида практики. 

 

Контрольные вопросы: 

 

1. Направление деятельности и структура объекта практики. 

2. Функции и задачи организации (отдела). 

3. Внутренняя и внешняя среда организации 

4. Основной перечень нормативных документов, регламентирующих деятельность работ-

ников. 

5. Основные функциональные обязанности сотрудников организации (структурного под-

разделения, где проходила практика)  

6. Правила внутреннего трудового распорядка в организации 

 

Шкала и критерии оценивания 

 

Оценка Критерии оценки Код оцени-

ваемых ком-

Уровень сформи-

рованности компе-



петенций  тенций 

Зачтено (с оценкой «От-

лично») 
 индивидуальное зада-

ние выполнено в полном 

объеме, обучающийся про-

явил высокий уровень само-

стоятельности и творческий 

подход к его выполнению;  

 отчет о прохождении 

практики составлен в соот-

ветствии с требованиями и 

представлен в полном объе-

ме; 

 сроки выполнения ин-

дивидуального задания и 

представления отчета не 

нарушены;  

 в процессе защиты от-

чета по практике студент де-

монтирует системность и 

глубину знаний, владеет спе-

циальной терминологией, 

отвечает на вопросы исчер-

пывающе; 

  при прохождении 

практики студент соблюдал 

правила внутреннего трудо-

вого распорядка, охраны 

труда и пожарной безопасно-

сти.  

 

 

УК-1; УК-2; УК-

3; УК-4; УК-5; 

УК-6; УК-7; УК-

8; УК-9; УК-10; 

ОПК-1; ОПК-2; 

ОПК-3; ОПК-4; 

ОПК-5; ОПК-6; 

ОПК-7; ПК УВ-

2; ПК УВ-3; 

ПКО-2; ПК УВ-

4; ПК УВ-5; ПК 

УВ-6; ПК УВ-8; 

ПКО-1; ПК УВ-

1; ПК УВ-7 

Повышенный  

Зачтено (с оценкой «Хо-

рошо») 
 индивидуальное зада-

ние выполнено в полном 

объеме, обучающийся допу-

стил неточности,  в основном 

технического характера.  

 отчет о прохождении 

практики представлен в пол-

ном объеме, но при его со-

ставлении допущены неточ-

ности в структурировании 

материала, в оформлении, 

нарушена логика изложения. 

 сроки выполнения ин-

дивидуального задания и 

представления отчета не 

нарушены;  

 в процессе защиты от-

чета по практике студент де-

монтирует системность и 

глубину знаний, владеет спе-

циальной терминологией, 

отвечает на вопросы, но до-

пускает незначительные не-

точности; 

 
УК-1; УК-2; УК-
3; УК-4; УК-5; 

УК-6; УК-7; УК-
8; УК-9; УК-10; 
ОПК-1; ОПК-2; 
ОПК-3; ОПК-4; 
ОПК-5; ОПК-6; 
ОПК-7; ПК УВ-

2; ПК УВ-3; 
ПКО-2; ПК УВ-
4; ПК УВ-5; ПК 
УВ-6; ПК УВ-8; 
ПКО-1; ПК УВ-

1; ПК УВ-7 

Повышенный 



  при прохождении 

практики студент соблюдал 

правила внутреннего трудо-

вого распорядка, охраны 

труда и пожарной безопасно-

сти. 

 при прохождении 

практики студент соблюдал 

правила внутреннего трудо-

вого распорядка, охраны 

труда и пожарной безопасно-

сти.  

Зачтено (с оценкой 

«Удовлетворительно») 
  индивидуальное за-

дание в целом выполнено, но 

имеются недостатки в вы-

полнении отдельных зада-

ний.  

 отчет о прохождении 

практики представлен в пол-

ном объеме, но при его со-

ставлении нарушено струк-

турирование материала, ин-

дивидуальное задание рас-

крыто не полностью, есть не-

достатки в оформлении ма-

териала.  

 сроки выполнения ин-

дивидуального задания и 

представления отчета нару-

шены;  

 в процессе защиты от-

чета по практике студент де-

монтирует недостаточную 

полноту знаний, допускает 

ошибки в использовании 

специальной терминологии, 

неглубокого анализирует ма-

териал, сущность вопроса 

раскрывает только после 

наводящих вопросов препо-

давателя.  

 при прохождении 

практики студент соблюдал 

правила внутреннего трудо-

вого распорядка, охраны 

труда и пожарной безопасно-

сти.  

 
УК-1; УК-2; УК-
3; УК-4; УК-5; 
УК-6; УК-7; УК-
8; УК-9; УК-10; 
ОПК-1; ОПК-2; 
ОПК-3; ОПК-4; 
ОПК-5; ОПК-6; 
ОПК-7; ПК УВ-
2; ПК УВ-3; 
ПКО-2; ПК УВ-
4; ПК УВ-5; ПК 
УВ-6; ПК УВ-8; 
ПКО-1; ПК УВ-
1; ПК УВ-7 

Пороговый  



Не зачтено (с оценкой 

«Неудовлетворительно») 
 индивидуальное зада-

ние выполнено частично, 

имеются многочисленные 

замечания по оформлению 

собранного материала; 

 отчет о прохождении 

практики представлен не в 

полном объеме, структури-

рование нарушено, индиви-

дуальное задание не раскры-

то, оформление отчета пол-

ностью не соответствует тре-

бованиям, сроки сдачи отче-

та нарушены.  

 в процессе защиты 

студент демонстрирует 

фрагментарные знания, не 

владеет специальной терми-

нологией, допускает грубые 

логические ошибки при отве-

те на вопросы преподавателя, 

которые не может исправить 

самостоятельно.  

 при прохождении 

практики студент не соблю-

дал правила внутреннего 

трудового распорядка, охра-

ны труда и пожарной без-

опасности.  

 
УК-1; УК-2; УК-
3; УК-4; УК-5; 
УК-6; УК-7; УК-
8; УК-9; УК-10; 
ОПК-1; ОПК-2; 
ОПК-3; ОПК-4; 
ОПК-5; ОПК-6; 
ОПК-7; ПК УВ-
2; ПК УВ-3; 
ПКО-2; ПК УВ-
4; ПК УВ-5; ПК 
УВ-6; ПК УВ-8; 
ПКО-1; ПК УВ-
1; ПК УВ-7 

Компетенции не 

сформированы  

 

9. Материально-техническое и учебно-методическое обеспечение, необходи-

мое для проведения практики 
 

9.1 Литература:  
 

ОСНОВНАЯ ЛИТЕРАТУРА 

 

Бразговская, Е. Е.  Семиотика. Языки и коды культуры : учебник и практикум для вузов / Е. 

Е. Бразговская. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 186 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-11201-6. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/516611" 

Голубкова, Е. Н.  Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и практикум 

для вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. 

— 363 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04357-0. — Текст : электронный // Обра-

зовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511008 

Емельянов, С. М.  Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для ву-

зов / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 197 с. 

— (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08991-2. — Текст : электронный // Образователь-

ная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/514357 

Жильцова, О. Н.  Рекламная деятельность : учебник и практикум для вузов / О. Н. Жильцо-
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9.2. Перечень лицензионного программного обеспечения  
 

1. Microsoft Windows 10 Education / Microsoft Windows 7 / Windows Vista Business 

2. Microsoft Office 2016 Professional Plus (Word, Excel, Access, PowerPoint, Outlook, One-

Note, Publisher) / Microsoft Office 2007 (Word, Excel, Access, PowerPoint) 

 

              

9.3 Современные профессиональные базы данных, к которым обеспечивается до-

ступ обучающихся  
1. Профессиональная база данных «Информационные системы Министерства экономического 

развития Российской Федерации в сети Интернет» (Портал «Официальная Россия» - 

http://www.gov.ru/) 

2. Профессиональная база данных «Нотариат.рф: средство массовой информации (Официаль-

ный сайт Федеральной нотариальной палаты: http://www.notariat.ru/) 

3.  Профессиональная база данных (Федеральный правовой портал «Юридическая Россия» 

http://www.law.edu.ru/) 

4.  Профессиональная база данных Официальный интернет-портал правовой информации. 

Государственная система правовой информации // http://www.pravo.gov.ru; 

6. Профессиональная база данных Конституционного Суда РФ (Официальный сайт Конститу-

http://www.pravo.gov.ru/


ционного Суда Российской Федерации // www.ksrf.ru);  

7. Профессиональная база данных Верховного Суда РФ ( Официальный сайт Верховного Суда 

Российской Федерации // www.vsrf.ru); 

8. Официальный сайт Министерства юстиции Российской Федерации // www.minjust.ru 

10.Профессиональная база данных «Судебные и нормативные акты РФ» https://sudact.ru  

  

9.4. Информационно-справочные системы, к которым обеспечивается доступ обу-

чающихся  
1. Справочно-правовая система «Консультант Плюс» 

2. Справочно-правовая система «ГАРАНТ-Максимум»  

              

9.5. Специальные помещения  
 

Наименование специального помещения  Оборудование  

Учебная аудитория для групповых и инди-

видуальных консультаций 

Комплекты ученической мебели 

Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 

ЭИОС СГЭУ 

Учебные аудитории для текущего кон-

троля и промежуточной аттестации 

Комплекты ученической мебели 

Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 

ЭИОС СГЭУ 

Помещение для самостоятельной работы  

 

Комплекты ученической мебели 

Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 

ЭИОС СГЭУ 

Помещение для хранения и профилактиче-

ского обслуживания учебного оборудования 

Комплекты специализированной мебели 

для хранения оборудования 

 

http://www.minjust.ru/

